., Clovek, ktery cestuje s touhou dozvédeét se,
smeéruje pres viechny dalky hlavné k sobé samému. “

(Jan Werich)
1.UVOD

V poslednich desetiletich se stal globalnim jevem turismus. Predstavuje velmi
vyznamnou spoleCenskou aktivitu, ktera ovlivituje mysleni a chovani svétové populace ve
stale vétsim méfitku. Zaroven je tieba zdaraznit, ze jde o dulezitou ekonomickou oblast,
ktera se vyznacuje nebyvalym rozsahem a progresivitou rastu.

Lidskd spolecnost prochazi velmi turbulentnim a diferencovanym vyvojem.
S rozvojem spolecnosti koresponduje poznavani prostiedi, tj. povrchu pevnin a oceanii
(obr.1.1). Zavaznym rysem je nebyvaly narist poétu obyvatel Zemé od 19. stoleti
(obr.1.2). Rychleji roste pocet obyvatel v rozvojovych zemich, Vyrazné se projevuje
tendence koncentrace obyvatel do velkych méstskych aglomeraci, a to piedevsim
V rozvojovych zemich.
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Obr.1.2 Vyvoj lidské populace
Obr.1.1 Vyvoj poznavani povrchu Zemé

Zajem verejnosti se stale vice tykd vSech objektl, které jsou v pojeti UNESCO
soucastmi ptirodniho, historického a kulturniho dédictvi lidstva a které jsou proto ve stiedu
pozornosti z hlediska ochrany. V zasadé jde o uchovani historické a kulturni paméti
lidstva. V prvé fad¢ je cilem zabranit ni¢eni kulturnich a historickych objektl, ke kterému
bohuzel v pribéhu vE&kt dochdzelo casto. Piikladem je zniceni dobytych mést
(AsSurbanipal, Alexandr Veliky, Cortéz, Pizarro, 2. svétova valka — VarSava, Stalingrad,
Franfurt, Drazd’any atd., valka v Syrii), paleni a likvidace knih (Spanélé v Mexiku, jezuitsti
inkvizitofi, nacisti, komunisti), odstraniovani pamatek (niceni paldcti Mongoly a Mingy a
poté za kulturni revoluce v Cing, chrami v Sovétském svazu za Stalina, Buddhovych soch
v Afghénistanu, historickych pamatek ISIS) atd. Stejné tak je nutné zabranit falSovani ¢i
zkreslovani historie a kultury, a to z jakychkoliv diivoda.

Vyznamnou tendenci je rast z4jmu o zivou a nezivou prfirodu, ktery se projevuje
V péci o zivotni prostiedi. V praktické podobé se odrazi ve vzniku nérodnich parkl a
chranénych krajinnych oblasti, v ochrané biotopli a geotopt, vytvateni geoparkti, ochrané
ptirodnich a historickych objektd atd. Stile vétSi pozornost vzbuzuji takové geologické
jevy, jako jsou sopky, velké a hluboké kanony, obrovské izolované monolity, krasova
uzemi, rozsahla skalni mésta, meteorické kratery, sintrové ttvary apod.

Pro vznik turismu musi byt splnény tri zakladni predpoklady, a to
svoboda pohybu, volny ¢as a dostatek volnych finan¢nich prostiedki.
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Je ztejmé, ze to v prvopocatcich splitovali pouze svobodni obcané — pfislusnici
Slechty, bohati obchodnici apod. I po ukonceni otroctvi a zruSeni nevolnictvi stale az do
20. stoleti pretrvaval nedostatek volného Casu, nebot’ pracovni doba byla celotydenni a
trvala az 16 hodin denn€. Teprve po upraveé pracovni doby a zlepSeni pracovnich podminek
se mohl rozvijet turismus v dneSnim slova smyslu.

V celém odvétvi turismu dochdzi k neustdlym zménam, a to ve zdokonalovani
systémi od mezinarodnich pfes statni, regiondlni azZ po mistni, v rozvoji destinaci a jejich
vybavenosti, v naristu forem a druh turismu, z nichz mnohé se piekryvaji. Piibyva
konkurence a roste komplexnost trhu. Své rozsahlé disledky ma celosvétové propojovani
informacnich a dopravnich systému, rozvoj ubytovacich a stravovacich fetézcii, miseni
kultur a dalsi disledky globalizace. V diisledku vSech uvedenych faktort velice vyznamné
stoupa pocet turistd (obr.1.3).
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Obr.1.3 Rust poctu turistih (UNWTO 2010)

Zasadni podminkou pro vznik turismu moderniho typu byl rozvoj dopravnich
prostiedkil. Nejprve Zelezni¢ni a lodni a pozdéji silniéni a leteckd pieprava cestujicich
umoznila stidle vétSimu poctu osob navstévu prirodnich a kulturné-historickych
zajimavosti. V souasnosti pievazuje silni¢ni doprava a pii cestach do vzdalenéjSich
destinaci letecka doprava, zatimco podil Zelezni¢ni a lodni dopravy klesl.

Prvni hotelové tetézce vznikaly v USA uZ v prvni poloviné minulého stoleti, zlata
éra hoteld sdruzenych pod jednou znackou ale zacala az v letech osmdesatych, kdy
podnikatelé pln€ pochopili vSechny vyhody tohoto konceptu — novy hotel se bez velkych
nakladii na marketing rychle dostane do povédomi hostl, kterym zarucuje standard, na
ktery jsou zvykli z ostatnich pobocek. Nejvétsimi svétovymi hotelovymi fetézei co do
poctu pokojii a hotell jsou Best Western, IHG, Marriott, Hilton, Choice, Wyndham, Hyatt,
Accor, Starwood Hotels a fada dalSich. To vSe klade zvysujici se naroky na praci subjekti,
zapojenych do této sféry, na jeji rozsah a kvalitu. Stoupa vyznam spoluprace na mistni,
regionalni, statni a mezindrodni Grovni.

Stravovaci zafizeni jsou nedilnou soucasti turistickych sluzeb. Trh stravovacich
sluzeb je velmi pestry a je velmi konkurencéni. Lisi se podle segmentu a pozadavki turisti.
Vedle snahy o individualizaci a specializaci nabidky je typickym rysem rozSifovani fetézct
rychlého obcerstveni (fast food), které vznikly v USA. Mezi nejvétsi patii Subway,
McDonald’s, Starbucks, KFC a dalsi.

Turismus je Siroce pojaty obor, ktery zahrnuje vSechny slozky infrastruktury a
vSechny Cinnosti, které zabezpecuji turistiku. V poslednich desetiletich se stava

vvvvv
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kulturniho a pfirodniho dédictvi. Vypliuje tak obecnou pravdu, ze kulturni a ptirodni
dédictvi nalezi vSem lidem, ze kazdy clovék ma pravo a odpovédnost poznat, ocenit a
uchovavat tyto univerzalni hodnoty.

2. DEFINICE TURISMU, GEOTURISMU A MONTANNIHO TURISMU

Definice turismu se dlouho vyvijela, tak jak se rozvijel odpovidajici védni obor. Je
skutec¢nosti, ze existuje fada definic. VSechny se shoduji v tom, ze jde o soubor ¢innosti,
které jsou zalozeny na aktivnim pohybu a pohybu lidi, orientovanych na poznavani
piirodnich a kulturné-historickych poméri navstévovanych oblasti, na odpocinek, na
rozvijeni a posilovani fyzického a psychického zdravi.

Zakladem geovédniho a montanniho turismu jsou geodiverzita, biodiverzita a
socio-ekonomicka diverzita (obr.2.1). V ptipadé biodiverzity je zvlasté dulezita regionalni
(gama) diverzita a strukturalni (beta) diverzita, které mohou byt paralelizovany s geotopem
a geofenoménem. Ve vztahu ke geoturismu existuji dvé pojeti, a to forma cestovniho ruchu
zamétena na uceni se o geologickych jevech, shromazd’ovani fosilii apod . - geoturistika
sensu stricto (s.s.) — obecné pojeti zahrnujici vSechny formy turismu realizované na zemi,
tj. v geografickém smyslu - geoturistika senzu lato (s.1.)

GEOTURISMUS S.L.

— -
—_— ~

—_ ~

ANTROPOGENN| PROSTREDI ¢ ——- PRIRODNIi PROSTREDI.

GEODIVERZITA BIODIVERZITA

MONTANNI TURISMUS GEOTURISMUS S.S.
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DIVERZITA

Obr.2.1 Postaveni montanniho a geovédniho turissmu v systému diverzit (Schejbal 2015)

Vzhledem ke skutecnosti, ze se termin geoturismus pouziva ve dvojim smyslu, je
vhodnéjsi pouZzivat oznaceni geovédni turismus.

2.1 Turismus (cestovni ruch)

Diivodem obtiznosti a piesnosti jednotného definovani, a to z hlediska teorie i
praxe je mnohooborovost a prifezovost cestovniho ruchu. Situaci komplikuje skutecnost,
ze ruzni autofi ve svych definicich zdlraziuji odlisSné stranky tohoto slozitého jevu,
mnohdy v zavislosti na tom, z hlediska které v&dni discipliny je cestovni ruch zkouman a
definovan (Mala et al. 2002). Dale jsou uvedeny vybrané definice, které ukazuji na vyvoj
poznani a na celkové pojeti problému.

K prillomu ve vymezeni cestovniho ruchu doslo az v 40. letech 20. stoleti. Svycarsti
autofi Hunziker a Krapf ve své praci "Grundriss der Allgemeinen FremdenverkehrsLehre"
(Zéklady vSeobecné nauky o cestovnim ruchu, 1942) podali definici, kterd se na dlouhou
dobu stala zakladem védeckého poznéani cestovniho ruchu a utvofila zdklad pro vysvétleni
fakti souvisejicich s cestovnim ruchem. V roce 1954 se v navaznosti na zminénou definici
stala oficialni definice podle organizace AIEST (International Association of Scientific
Experts in Tourism).



Cestovni ruch je oznaleni pro vSechny hospodarské procesy, které
souvisi s pobytem a tokem cizincl mezi staty a oblastmi.
(Schullern zu Schratenhoffen in Freyer, 2006; Berg, 2010)

Cestovni ruch je souhrn vztahl mezi lidmi, ktefi pfechodné pobyvaji na
ur€itém misté a mistnimi obyvateli. .
(Gliicksmann 1935, in Sip, 2012)

Cestovni ruch je doprava osob, které se prechodné vzdaluji ze svého
stalého bydlist&, aby se jinde zdrzovali vyluéné jako spotfebitelé hospodafskych a
kulturnich statkll pouze pro uspokojeni svych Zivotnich nebo kulturnich gi
osobnich prani rizného druhu.

(Morgenroth, 1927)

Cestovni ruch je staly pfiliv a do¢asny pobyt cizincii na mistech, které pro

své prirodni a umélecké krasy, |éCivé lazné nebo jiné pfednosti umi stale lakat a
udrzovat zajem navstévnikua.

(Matulay, 1937)

Cestovni ruch je periodicky pfiliv a odliv lidi do urc¢itého mista nebo zemé
(statu) z jiného mista €i zemeé (statu).
Novy, Fodor, 1937)

Cestovni ruch je soubor vztah(l a jevu, vyplyvajicich z cestovani a pobytu
osob na cizim misté, pokud cilem pobytu neni trvalé usidleni nebo vykonavani
dlouhodobé nebo kratkodobé vydéleéné Einnosti.

(Hunziker a Kraph, 1942)

Pod cestovni ruch ... spada cestovani osob, které se na prechodny ¢as
vzdali z mista svého stalého bydlisté, aby se jinde zdrZovali pro uspokojeni
zivotnich a kulturnich potfeb nebo osobnich pfani nejriznéjsiho druhu, pficemz
vystupuji pouze jako spotfebitelé hospodarskych a kulturnich statkd.

(Fodor, 1943)

Cestovnim ruchem v SirSim smyslu rozumime souhrn vztahd a jevl pfi
cestovani a pobytu lidi mimo jejich domov, pficemz tito lidé pfevazné vystupuiji jen
jako spotfebitelé hospodarskych a kulturnich statkG. Pfi  uzSim pojeti
vynechavame z cestovniho ruchu cesty a pobyt pro vydéle€nou €innost; pak se
subjekt cestovniho ruchu stava vyluéné pouze spotfebitelem hospodarskych a
kulturnich statkd.

(Truska, 1946)

Turismus je souhrn jevl a vztaht, které vyplyvaji z cestovani nebo
pohybu osob, pfiéemz misto pobytu neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani.

(AIEST 1954)

Cestovni ruch je forma uspokojovani potfeb a reprodukce fyzickych a
dusevnich sil clovéka mimo bézné Zivotni prostredi a ve volném Case.
(Kopso 1969, in Sip 2012)

Cestovni ruch je soubor vztahl a jevll, které vyplyvaji z cestovani a
pobytu osob, pro jejichZ misto pobytu neni ani hlavnim mistem bydlisté, ani
mistem vykonu vydéle&né &innosti.

(Kaspar 1975)

V 60. letech 20. stoleti se objevuji definice, které rozsituji chapani turismu o novou

dimenzi — motivaci. Turismus se povazuje za uspokojovani potieb lidi v oblasti rekreace,
turistiky a kultury, pokud k nému dochézi mimo bézné zivotni prostfedi a ve volném case.
Vzhledem k nartistani vyznamu cestovniho ruchu v ndrodnim a mezinarodnim méftitku se
stale ve vétsi mife projevovalo Usili vymezit pojem cestovni ruch i na mezinarodni Grovni.
Diskusi 0 novém vymezeni cestovniho ruchu vyvolal zejména prudky rozvoj cestovniho
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ruchu v dusledku ekonomického riistu a strukturalni zmény, které mély za nasledek i
zmény atributu pivodni definice, kterd jiz nevyhovovala praxi. Proto se piikrocilo k
diskusi o upfesnéni definice z roku 1942 tak, aby odpovidala novym formam cestovniho
ruchu napt. kongresovému cestovnimu ruchu, pficemz se méla stanovit pfesna hranice
mezi osobni dopravou a cestovnim ruchem. Na zédkladé¢ zévéru diskuse na padeé
Mezinarodni asociace védeckych pracovnikli v cestovnim ruchu zpiesnil pojeti cestovniho
ruchu Kaspar (1975). Jeho definice je zaloZzena na motivaci navstévnikd cestovniho ruchu.
Definice byla pfijata na konferenci v St. Gallenu, proto se oznacuje také St. Gallenska
definice.

Podle Paskové a Zelenky (2002) je ,,ucastnikem cestovniho ruchu kazda osoba,
kterd pobyva prechodné mimo misto svého bézné¢ho pobytu, piicemz motivace pro cestu
neni vydélecna v tomto misté, a Gcastni se tedy nekterého druhu nebo formy cestovniho
ruchu®.

Velmi obecnou definici uvadi Vystoupil a Sauer (2005): ,, Cestovni ruch je souhrn
vztahii a jeviy, které vyplyvaji 7 cestovdani a pohybu osob, piicem? misto pobytu neni
hlavnim ani trvalym mistem bydleni a zaméstndni.

S cilem sjednotit definici cestovniho ruchu, zejména z hlediska vykazovani tidaji
zorganizovala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO, World Tourism Organisation)
v roce 1991 v Ottawé mezinarodni konferenci vénovanou statistice cestovniho ruchu. Na
zéklad€ zavéru konference piijala OSN v roce 1993 definici, kterd se stala zdkladem pro
statistické zjiStovani cestovniho ruchu.

Definice Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) a Organizace spojenych
narodt (OSN), které jsou zakladem pro soucasnou statistiku svétového cestovniho ruchu,
je nasleduyjici:

Do cestovniho ruchu se zahrnuiji ,,aktivity osob, které
cestuji a pobyvaji v mistech mimo své obvyklé prostiredi po
dobu nepresahujici jeden rok za u¢elem vyplnéni volného
¢asu, za obchodem nebo za jinymi tGcely.

2.2 Geovédni turismus

V poloviné 90. Let se v souvislosti s jiz zminénym ristem zajmu o piirodu dostal
do pové€domi geoturismus. Jde o velmi pfitazlivou formu turismu, o ¢emz svéd¢i prudce
rostouci pocet prirodovédnych expozic v muzeich 1 v ptirod€, geoparki, prodejnich vystav
mineralll a rovnéz nabizené exkurse atd. Napt. americké organizace v roce 2003 uvedly, ze
36 % turisthh v USA se fadi do kategorie geoturistil. Je tieba zdlraznit, Ze geoturismus plné
respektuje zékladni princip tzv. udrzitelného turismu, ktery podobné jako kodex lékaiské
etiky na prvé misto stavi pravidlo ,,Pfedevsim neskodit™.

Jak uz bylo uvedeno, ve vymezeni a definovani geovédniho turismu panuje
nejednotnost. Jedno pojeti zdlraziiuje geologickou podstatu tohoto turismu oznacovaného
jako geoturismus, ktery je zaméfen na pozndvani zajimavych prvki pfirodni a kulturni
krajiny, ve které se vyskytuji vyznamné geologické, mineralogické, petrograficke,
paleontologické atd. jevy. Druhé pojeti definuje geoturismus jako turismus, ktery
zdurazituje geograficky charakter navstiveného mista — jeho prosttedi, kulturu a dédictvi
(Tourtellot 2003, Dowling et al., 2006). Navazuje tak na pojeti Holecka a Fridgena (2002),
ktefi povazuji geoturismus za ,,Siroky destnik®, ktery zahrnuje vétSinu typta turismu. Navic



je tieba zdiiraznit, Ze geoturismus je hybridni utvar, nebot’ sob& spojuje jak ptfirodovédni,
tak technicko-kulturni stranku (Shores, 2003). V Charté geoturismu (2009) je definovan
jako "cestovni ruch, ktery udrzuje nebo zvySuje geografickou povahu mista - jeho
prostiedi, kulturu, estetiku, dédictvi a pohodu obyvatel", tedy v SirSim smyslu.

Je tedy nepochybné, ze existuji dvé ponckud odlisnd pojeti geoturismu. Jedno
Z nich zduraziuje geologickou stranku navstévovanych lokalit, druhé geograficky jejich
charakter (obr.2.2). Tento dualismus je pochopitelny, uvazime-li obecné protichiidné
tendence diferenciace typl turismu a aqgregace forem ¢innosti.

HOLISTICKE POJETI

Geografické Geologicke
pojeti pojeti

Obr. 2.2 Holistické pojeti geoturismu (Schejbal, 2008)
Dalsi vyklad se opird pravé o uvedené holistické pojeti.

2.3 Montanni turismus

Montanni turismus je druh industridlniho turismu, ktery je zaméten na sledovani
vyvoje montanistickych disciplin a jejich praktickych dopadii v historii lidské spole¢nosti.
Predstavuje samostatny transdisciplinarni védni obor (obr.2.3), ktery je zaméfeny na
teoretické problémy studia opusténych banskych prostorti a reliktii po hornické ¢innosti a
montanniho dédictvi celkové s cilem uchovani vSech pfirodovédnich, technickych a
kulturné-historickych znalosti a jejich praktického vyuziti v odvétvi turistického primyslu
(Schejbal, 2015).
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Obr.1.3. Montanni turismus jako transdisciplinarni véda

Montanni turismus je oproti jinym formdm cestovniho ruchu pomérné mlady.
Vznikl pravdépodobné az na zacatku 20. stoleti, kdy se obecné zacal projevovat zvySeny
zdjem o vyvoj techniky. Uz pfed 2. Svétovou valkou bylo v Némecku zptistupnéno
vefejnosti asi 10 dold (Majer, 1994). Velky rozvoj nastal po vzniku industridlni
architektury a zejména s utlumem hornickych aktivit v klasickych hornickych regionech ve
vyspélych zemich. V koncentrované podobé¢ Ize konstatovat (Schejbal, 20015), ze

montanni turismus je samostatny védni obor, ktery jezaméren na teoretické
problémy studia opusténych baiskych prostoru a relikti po hornické ¢innosti a
montanni dédictvi celkové s cilem uchovani v§ech prirodovédnych, technickych
a kulturné-historickych znalosti a jejich vyuziti v odvétvi turistického pramyslu.
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2.4 Vybrané pojmy

Déle jsou wuvedeny vybrané pojmy zturismu a jejich definice, vybrané
z Vykladového slovniku cestovniho ruchu (Paskova M. — Zelenka J., 2002), které jsou
¢astecné upraveng.

atrakce cestovniho ruchu (téz atrakce; angl. tourist attraction) = druh lidmi vytvotfené
atraktivity, kdy motivaci jejiho vzniku je zisk vytvoreny na zaklad¢ piijmt od
navstévnika (organizované stavby, aredly, predstaveni, akce, udalosti apod.).
Mezi atrakce zamérné vytvorené nebo aranzované pro prilakani navstévnikl a
s vysokou stimulaci pro navstévu patii tematické parky (vodni parky White
Water, Adventure Island, Water Country USA aj., miniaturni mésta), zdbavni
parky (Disneyland, SixFlags, Universal Studios, Disney-world), stalé vystavy
a muzea specifického obsahu (muzea voskovych figur, muzea kuriozit aj.),
zvlastni tematické akce (olympiada, svétova vystava aj.) atd. Nékdy je termin
atrakce CR nespravn€ zaménovan s terminem s S$ir§Sim vyznamem, kterym je
atraktivita cestovniho ruchu.

atraktivita cestovniho ruchu (tét turistickd atraktivita, atraktivita; angl. tourist
attraction, visitor attraction) = zajimava soucast piirody a pfirodni podminky
(klima, 1é¢ivé prameny, krajinna scenérie, jeskyné, mote, ledovce, propasti,
vodopady, skalni mésta, gejziry, atoly atd.), sportovni, kulturni nebo
spoleCensky objekt, kulturni, sportovni, spoleCenskd nebo jind udalost,
ptitahujici ucastniky cestovniho ruchu. Lze je délit na pfirodni a spolecenské
(Casto vytvarejici celek kulturni krajiny), na hmotné (napft. ptirodni ukazy,
historické objekty) a nehmotné (genius loci, spolecenské udalosti, zivotni styl
aj.), na atraktivity mezinarodniho, narodniho a mistnitho vyznamu, na
atraktivity s potencidlem nizsich fada (vyuzitelné bez dalSich investic) a na
atraktivity s potencidlem vySSich fadt (pro své vyuziti vyzaduji dalsi
investice do infrastruktury, propagaci aj.). Vybrané¢ lidmi vytvofené
atraktivity vznikly jako soucast infrastruktury CR (vysoké mosty, horské
zeleznice, dobova ubytovaci zatfizeni aj.). Nékdy je nespravné misto terminu
atraktivita CR pouZivan termin atrakce CR, ktery ma uzsi vyznam.

bansky cestovni ruch (téz dalni cestovni ruch; angl. mining tourism) = forma CR,
jejiz Gcastnici jsou motivovani moznosti prohlidky podzemi byvalych i stale
funkénich dolti a jejich technického zatfizeni a budov. Typické je zajiSténi
odborného privodce, poskytnuti nezbytného vybaveni (ochranného odévu a
ochrannych pomticek, obuvi, dilnich lamp atd.), moznosti farani do dolu a
fotografovani. Je pfinosem nejen pro restrukturalizaci v pramysloveé
upadajicich oblastech (v CR Ostravsko, Kladensko), ale i pro ekologizaci CR.
Predstavuje dal$i rozsifeni alternativ k masovému CR a minimalné zatéZuje
zivotni prostiedi, naopak nachazi vyuziti pro ekosystémy, krajinu a prostory
jiz znehodnocené lidskou cinnosti. Ptiklady: Kutna Hora (stiibrné doly),
Banska Stiavnica (t&Zba zlata), Ostrava (t&Zba uhli), Cesky Krumlov
(grafitové doly), Kladensko (tézba uhli), Wieliczka (Polsko, kamenna siil),
Walbrzych (Polsko, ¢erné uhli), Sunderland (Velkd Britanie, uhli), Essen
(SRN, uhli), Potosi (Bolivie, t€zba stiibra, cinu), Hallstatt (Rakousko, Solna
komora, stul).

cestovni ruch (turismus, zkratka CR, angl. tourism, travel) = komplexni spolecensky
jev jako souhrn aktivit ucastnikli cestovniho ruchu, souhrn procesti budovani
a provozovani zatizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu vcetné



souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajiSt'uji, aktivit spojenych s
vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroji pro cestovni ruch, souhrn
politickych a vetejné spravnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace
CR, mezinarodni spoluprace apod.) a reakce mistni komunity a ekosystému
na uvedené aktivity. Toto pojeti CR rozsifuje statisticky zamétené vymezeni
UNWTO a obdobné vymezeni v navrhu normy EU, vychazejici z definice
ucastnika cestovniho ruchu — aktivity osob cestujicich do mist mimo jejich
obvyklé prostiedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle nez jeden rok
za ucelem traveni volného Casu, podnikani ¢i jinym ucelem. Rozsitené pojeti
CR vychazi z vnimani CR jako komplexniho procesu, ktery zasahuje nejen
jeho ucastniky, ale také poskytovatele sluzeb, destinace, v nichz je cestovni
ruchu realizovan, a tranzitni destinace.

cestovni skupina (angl. travel group, travel party) = cestujici, kteti cestuji spolecné
behem své celé nebo Casti cesty a plati vétSinu vyloh na cestu ze spole¢ného
rozpo¢tu. Cestovni skupina je tvofena osobami z jedné domadcnosti, ze
zaméstnani, ze spolecnych aktivit volného €asu (sport, kultura, konicky aj.),
ze Skoly apod. Pro cestovni skupinu lze uplatiiovat rizné slevy cestovnich
vydaji — piistup bézny v doprave.

cestujici (angl. traveller, passenger) = osoba cestujici z jednoho mista do druhého,
tato mista se mohou nachdzet v jedné zemi nebo v rGznych zemich. Pro
statistiky cestovniho ruchu je dtlezité rozdéleni cestujicich na navstévniky
(Gcastnici CR, sledovani v rdmci cestovniho ruchu) a ostatni cestujici (cesta
do zaméstnani, do Skoly, migrace aj.). Ostatni cestujici nejsou povazovani za
ucastniky cestovniho ruchu, i kdyZz v nékterych statistikaich — sledovéni
prechodl hranic — se mohou objevit a vzhledem k metodice statistiky miize
byt obtizné odlisit je od navstévnikii. Alternativni je rozdéleni cestujicich
podle zplsobu vyuziti dopravnich prostfedkt — podle typu dopravniho
prostiedku (cestujici v letecké dopravé, Zelezni¢ni doprave, silniéni doprave,
vodni dopravé apod.), resp. podle mnozstvi soucasné piepravovanych osob a
zpusobu organizovani dopravy (cestujici v hromadné dopravé, individudlni
doprave).

dédictvi (angl. heritage) = takové casti pfirodniho a antropogenniho Zivotniho
prostredi, které jsou vyznamné pro lidstvo a mély by byt chranény pro vyuziti
soucasnymi a budoucimi generacemi. Podle svého plivodu se rozliSuji na
piirodni dédictvi a kulturni dédictvi, spole¢né se oznacuji jako kulturni a
pfirodni dédictvi.

delegat (t€z sezonni delegat, delegat cestovni kanceléafe; angl. local representative,
delegate) = placeny zastupce touroperatora (cestovni kancelare), ktery
dlouhodobé¢ v pobytovém misté (mistech) funguje jako vedouci z4jezdu. Stara
se o dodrZzovani smlouvy cestovni kancelafe se zahranicnim partnerem
(partnery), mimo jiné o splnéni nasmlouvaného programu, o zajisténi kvality
zakladnich sluzeb pro klienty, o plnéni podminek smluv, fesi ptipady
reklamaci, pomaha klientiim nebo pravodciim CR v naro¢nych situacich a v
mimotadnych situacich. Jeho povinnosti zpravidla neni (na rozdil od
privodce CR) organizovat kazdodenni program pro klienty, byva vSak
klientim k dispozici po urcitou dobu béhem tydne. Nesmi provozovat
obchodni ¢innost (Casto jsou vSak tyto zasady porusovany) a miliZze pouze
nabizet fakultativni vylety pfipravené cestovni kancelati. Zpravidla je CK
zastupovana delegatem pii zdjezdech v zahraniCi v pobytovém misté (mistech
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— zahrani¢ni delegét). V odborném styku je delegat hovorové a zkracené
¢asto oznaCovan pouze rep.

destinace cestovniho ruchu (tét destinace, turistickd destinace; angl. tourism
destination) = 1. v uz§im smyslu: cilova oblast v daném regionu, typicka
vyznamnou nabidkou atraktivit CR a infrastruktury CR; 2. v SirSim smyslu:
zem¢, regiony, lidska sidla a dalSi oblasti, které jsou typické velkou
koncentraci atraktivit CR, rozvinutymi sluzbami CR a dal$i infrastrukturou
CR, jejichz vysledkem je velkd dlouhodoba koncentrace névstévnika. Pro
mezinarodni navstévniky je destinaci bud’ celd navstivena zemé, nebo jeji
néktery region, piipadné mésto. V nékterych zemich je tizemi rozdéleno do
turisticky, historicky nebo administrativné kompaktnich  destinaci
(turistickych regiond, turistickych marketingovych regioni s tvorbou a
propagaci spole¢ného turistického produktu regionu a ptipadné i zpracovanim
statistik CR.

domaci cestovni ruch (zkratka DCR; angl. do-mestic travel/tourism) = cestovani a
pobyty ob¢ani mimo misto jejich obvyklého pobytu za Géelem vyuziti
volného casu, rekreace, poznani nebo za jinym nevydéleénym ucelem, trvajici
ne déle nez jeden rok a realizované kompletné ve vlastnim staté na rozdil od
mezinarodniho cestovniho ruchu (podle UNWTO). V systému narodnich uct
(SNA) Sir8i vyznam — jako doméci cestovni ruch se oznaCuje souhrn
domaciho CR (vymezeného vyse podle UNWTO) i piijezdového cestovniho
ruchu, coz odpovida terminu vnitini cestovni ruch.

doplikové sluzby cestovniho ruchu (angl. supplementary tourism services,
complementary tourism services) = sluzby komplementarni k zékladnim
sluzbam cestovniho ruchu: sluzby privodcti CR, turistickych informacnich
center, cestovnich kanceladfi, cestovnich agentur, ptj¢oven sportovnich
potieb, sménaren, prodej upominkovych predméti atd.

dovolena (angl. holiday, vacation, leave) = placené nebo neplacené volno v ramci
zaméstnaneckého poméru nebo samostatné vydélecné ¢innosti. Jeji minimalni
délka byva upravena zakonem. Ve vztahu k CR byvéa vymezena jako obdobi
delsi nez 24 hodin a krat$i nez 3 mésice stravené mimo misto trvalého pobytu
osoby, jehoz tcelem je jind neZ vydélecna aktivita a sluzebni cesta.

druh cestovniho ruchu (angl. type of tourism) = typ CR, pro jehoz urceni je klicovym
kritériem jevovy prubéh cestovniho ruchu a zpasob jeho realizace v zavislosti
na geografickych, ekonomickych, spolecenskych a jinych podminkach, jakoz
1 jeho Ucinky. Toto obecné kritérium se dale déli podle objektivnich faktort
(prostorové, ¢asové, socidlni a demografické vlivy CR) — mista realizace CR
(doméci CR, zahrani¢ni CR, mezindrodni CR, ndrodni CR, ptihrani¢ni CR,
vyjezdovy CR, vnitini CR), vztahu k platebni bilanci statu (zahrani¢ni aktivni
CR, zahrani¢ni pasivni CR), doby trvani pobytu — kritériem je hranice tii
(n€kde Ctyf 1 péti) pfenocovani {kratkodoby CR, dlouhodoby CR), zplsobu
zabezpeceni cesty a pobytu (organizovany CR, neorganizovany CR), poctu
ucastnikil (individudlni CR, skupinovy CR), zpiisob financovani (komer¢ni
CR, socialni CR), veéku ucastniki (CR déti, CR mladeze, seniorsky CR),
pievazujiciho prostfedi pobytu (méstsky CR, venkovsky CR, lazeiisky CR,
CR ve stiediscich, pfirodni CR, vodni CR), vlivu na mistni komunitu a
zivotni prostiedi (mékky CR, tvrdy CR), ostatnich kritérii (rozlozeni CR
béhem roku — celoro¢ni CR a sezoénni CR, zplsobu ubytovani, pouzitého



dopravniho prosttedku — motorizovany cestovni ruch). Nezaménovat s
formou CR. Viz téz masovy CR, pobytovy CR.

exkurze (angl. excursion, field trip) = 1. cesta s prohlizenim pamatek nebo jinym
vyuzitim volného casu, kterda miize obsahovat navs§tévu na jednom nebo
n¢kolika mistech, s privodcem nebo bez néj, obvykle bez ptenocovani.
Exkurzi (ale také vyletem, vyjizd’kou, zajezdem) je obvykle oznacovan
kratky vylet z jedné destinace do jiné destinace, nejcastéji bez prenocovani a s
navratem do vychoziho mista; 2. kolektivni navstéva urcitého objektu, mista,
spojena s odbornym vykladem.

forma cestovniho ruchu (angl. form of tourism) = typ CR, pro jehoz urceni je
klicovym kritériem motivace navstévnika. Zakladnimi motivacemi CR jsou
odpocinek, poznavani prostiedi a kontakty s lidmi, odtud zakladni formy CR:
rekreacni (CR mimo vefejné formy CR, pobytovy ,,plazovy— CR, lazensky
CR, sportovné orientovany CR, lovecky CR), poznavaci (kulturné-poznévaci,
pfirodné - poznavaci, historicko-poznavaci), socio-profesni (profesné
orientovany CR: napf. obchodni CR, kongresovy CR, incentivni CR) a
spoleCensky CR (napt. krajansky CR, etnicky CR, navstévy pratel a
ptibuznych — VFR). Negativni dopady civilizaéniho procesu daly vzniknout
téz specialni zakladni formé CR — tzv. pseudocestovnimu ruchu.

funkce cestovniho ruchu (angl. tourism functions) = poslani CR, role CR ve vyvoji
lidské spolecnosti. Mezi zékladni funkce CR patii: vzdélavaci, vychovna,
poznavaci, ekonomicka, rekreacni, kulturni, zdravotni, socialni, eticka,
moralni, inovacni, ekologicka, politicka (mirotvorna).

itinerar (angl itinerary) = 1. detailni plan ces-ty obvykle obsahujici data, Casy, mista,
vzdalenosti, zpisob dopravy, pfipadné 1 poznamky k trase, zvlaStnosti na
trase a jeji varianty. Pro zpracovani itinerafii se vedle map, privodct apod.
pouzivaji specializované programy (ROUTE 66 aj.), které vypracuji
optimalni itineraf podle zadanych kritérii a vstupnich dat (prijezdni mista,
rychlost dopravniho prostfedku, nejrychlejsi nebo nejkratsi trasa atd.);

jednodenni navstévnik (téz nepienocujici navstévnik, vyletnik, exkurzionista; angl.
day visitor, one day visitor, tripper, excursionist, same-day visitor, day-
tripper) = navstévnik, ktery neptespi v dané zemi nebo v navstivené turistické
destinaci ve vefejném nebo soukromém ubytovacim zafizeni (termin
vymezeny pro statistiky, UNWTO).

komplex sluzeb (téz ,,balik sluzeb, ,,balicek sluzeb, package; angl. package) = soubor
sluzeb, v odborném kontaktu oznaCovany téz package, nabizenych k plnému
uspokojeni zakaznika a GispéSnému absolvovani programu s témito sluzbami
spojeného. Kompletovani sluzeb je soucésti marketingového mixu (koncepce
Morrison, viz 8P marketingu CR, ktery jednak zjednodusuje zakaznikovi
proces zajiStovani dovolené, aleje z hlediska touroperatorti (pfipadné
poskytovatelll sluzeb CR, spolecnosti destinaéniho managementu) 1 nastrojem
zvySeni odbytu hife prodejnych sluzeb (v€etné mimo-sezonnich,
vikendovych), vys§i vytizenosti nasmlouvanych kapacit, fizeni toku
navstévnikl a ,,zamlZuje kalkulaci ceny (zékaznik ztraci prehled o cendch
jednotlivych polozek nabizeného baliku, coz mimo jiné umoZzni oznaceni
urcité polozky baliku slovickem ,,zdarma‘). Vyhodami pro zakaznika jsou
zpravidla nizsi cena package v porovnani se sluzbami placenymi jednotlive,
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uspora ¢asu pii vyhledavani, rezervaci a placeni sluzeb, vyssi kvalita sluzeb a
vyssi uspokojeni individualnich potteb v porovnani se zajezdem.

Maslowova pyramida potieb (téz Maslowuv hierarchicky systém lidskych potieb;
angl. Maslow hierarchy of needs) = Maslowem vypracovany model
vzestupné (hierarchicky) uspotaddanych lidskych potieb uspokojovanych
postupné od nezbytnych potieb (nedostatkovych potteb — fyziologické
potieby, potieba bezpeci, sexu, soundlezitosti a lasky, Ucty a sebeucty) po
vyssi, tzv. metapotieby (potfeby seberealizace, pozndvani a porozumeéni —
kognitivni potfeby, potfeby krasy, spravedlnosti, cti, estetickych prozitki).
Ttidéni potieb je riznymi autory uvadéno rtizn¢, obdobné i jednotlivé potieby
jsou ruzn¢ oznacovany — riistové potieby, zbytné potieby. Uspokojeni potieb
je vyraznym motivatorem lidskych aktivit. Pro kazdého Clovéka je hierarchie
potieb individudlni vzhledem k jejimu obsahu, sile potfeb a jejich vzajemné
hierarchii, mize se ménit v priabehu Zivota. Hierarchie potieb ve spolecnosti
se méni 1 vlivem jejiho ekonomického, historického, socialniho a dalSiho
vyvoje.

materialné-technicka zakladna cestovniho ruchu (zkratka MTZ CR; material and
technical base of tourism) = souhrn hmotnych prostfedkii, které slouzi k
realizaci GiCasti na cestovnim ruchu a k tvorbé a realizaci sluzeb pro ucastniky
cestovniho ruchu (ubytovaci zatizeni a stravovaci zafizeni, termindly, letisté a
dalsi dopravni infrastruktura, sluzby, kulturni, sportovni a zdravotnicka
zafizeni, sméndrny, hrani¢ni pfechody atd.). Jednd se o piezity termin,
pouzivany v CR za minulého politického rezimu (do roku 1989), dnes
nahrazeny terminem infrastruktura CR, popf. suprastruktura CR.

mezinarodni cestujici (angl. international traveller) = osoba na cesté¢ mezi dvéma
nebo vice misty v riznych zemich (bez ohledu na ucel cestovani a pouzity
dopravni prostiedek, vCetné cestovani pésky). Termin nadfazeny terminu
mezindrodni navstévnik — mezindrodnimi cestujicimi jsou 1 osoby
nezahrnované do statistik CR.

mezinarodni cestovni ruch (téZ zahrani¢ni cestovni ruch; angl. international travel/
tourism) = soucet pfijezdového cestovniho ruchu vSech zemi svéta;
mezinarodni cestovni ruch zahrnuje tedy cestovani navstévnikd mezi vSemi
zemémi svéta. Ve statistikach mezinarodniho CR je vSak vzdy uvadén pocet
turistl, nebot UNWTO zpracovavd podklady pouze o ptenocujicich
navstévnicich.

mezinarodni cestujici (angl. international traveller) = osoba na cest¢ mezi dvéma
nebo vice misty v riznych zemich (bez ohledu na ucel cestovani a pouzity
dopravni prostfedek, véetné cestovani pésky).

mezinarodni névstévnik (angl. international visitor) = osoba, ktera cestuje do jiné
zemé nez je zeme jeho obvyklého bydlisté na dobu neptevysujici 12 mésici,
pficemz Ucel navstévy je jiny neZ vykon Cinnosti finanéné odménované z
navstiveného mista. Mezindrodni navstévnici se dale déli na mezinarodni
turisty a mezinarodni jednodenni (nepienocujici) navstévniky. Definovano
pro mezindrodni statistiky, UNWTO. Pocet mezinarodnich navstévnikl je
typickou polozkou, sledovanou narodnimi turistickymi centralami na rozdil
od mezinarodnich statistik UNWTO (mezinarodni turisté.
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mezinarodni turista (angl. international tourist) = mezinarodni navstévnik (ti¢astnik
cestovniho ruchu), ktery prespi alespon jednu noc v hromadném ¢i
soukromém ubytovacim zafizeni v navStivené zemi (pozn. autord: k
vymezeni mezinarodniho turisty podle UNWTO postacuje tato cast, dalsi cast
definice vypracovand UNWTO vyplyvd z vymezeni mezindrodniho
navstévnika) a jehoz hlavnim ucelem navstévy je rekreace a traveni dovolené,
obchodni nebo sluzebni cesta nebo jiny turisticky cil (termin pro mezindrodni
statistiky, UNWTO).

montanistika (angl. montanism) = forma CR, u niz je motivaci ucasti navstéva
hornickych oblasti a naleziSt s moznostmi sbéru minerald, hornin a
zkamenélin, poznani zajimavych technickych a historickych zafizeni pro
téZbu minerali a hornin, amatérské ryzovani zlata (fcka Otava, Blanice).
Casto doprovodné country programy.

navstévnik (angl. visitor) = 1. jakdkoliv osoba, kterd cestuje do jiného mista nez je
misto jejiho obvyklého pobytu na dobu neptevysujici 12 po sobé jdoucich
mésicl, pficemz Ucel navstévy je jiny nez vykon Cinnosti odménované z
navstiveného mista (podle UNWTO, srovnej pojeti cestovniho ruchu podle
UNWTO). Jednodussi je pojeti v navrhu normy EU: cestujici, ktery pfijel na
jiné misto nez je misto jeho bydliste.

odvétvi cestovniho ruchu (angl. tourism sector, tourism industry) = ¢ast ekonomiky,
jejiz funkei je naplnéni potfeb navstévniki a zaméfend ve vEétsi mife na
navstévniky net na mistni obyvatele a mistni potfeby. Jeden z pohledi na
cestovni ruch, Castd (a zjednodusujici) je vSak redukce cestovniho ruchu na
toto pojeti (napf. diraz na obsah a interpretaci statistik CR).

pasant = osoba, ktera neni ubytovana v ubytovacim =zafizeni, jehoZ placené
dopliikové  sluzby (sportovné-relaxacni, kancelaiské - kongresové,
smenarenské, stravovaci, zabavni atd.) Cerpa. Statisticky neni zahrnovan mezi
hosty ubytovaciho zafizeni. Zadouci je vysoky podil rezidentl na pasantské
navstévnosti veskerych zatizeni CR (aspekt celoro¢niho vyuziti, kvality
zivota mistnich obyvatel).

pasazér (angl. passenger) = jakakoli osoba (s vyjimkou posadky, vlakové Cety apod.),
kterd je se souhlasem piepravce (a po uzavieni piepravni smlouvy)
pfepravovana dopravnim prostfedkem piepravce.

produkt cestovniho ruchu (angl. tourist product) = souhrn veskeré nabidky
soukromého ¢i  vefejného subjektu podnikajiciho v CR nebo CR
koordinujiciho. Patfi mezi kontrolovatelné faktory - soucast marketingového
mixu, v piipadé produktu orientovaného na specificky segment trhu jde o
nastroj vyklenkového managementu. Jednd se o zboZi {suvenyry, knizni
pruvodce, mapy apod.) ¢i sluzby (ubytovani, stravovani, doprava, sluzby
priavodct apod.), specifikem sluzby je osobni poskytovani, nemoznost
skladovat sluzby, omezena zivotnost, ¢asta je platba piedem za produkt, ktery
neni mozné predem vyzkousSet, ovlivnéni faktory, které jednotlivé nebo v
jejich kombinaci nelze nebo pouze omezené lze ovlivnit — pocasi, dalsi
ucastnici zajezdu, sezénnost, komplexnost). Produkt CR mutze dosahovat
rtizné arovné komplexnosti (obecné vSak vyrazné vyssi nez je tomu u vétSiny
ostatnich ekonomickych odvétvi, od poskytnuti ¢i zprostfedkovani jednotlivé
sluzby (napft. dopravy) ptes komplex sluzeb {package, zajezd) az po destinaci
jako ucelenou nabidku atraktivit, sluzeb a potencidlnich zazitkti. Z pohledu
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navstévnika je produktem CR kompletni zazitek od chvile, kdy opustil
domov, do doby névratu. Spotiebovavany produkt je (pfimo umérné své
komplexnosti a vzhledem ke spotiebé volnych statkid) obsahlejsi nez produkt
kalkulovany a nabizeny jeho prodejcem navstévnikim. Z toho by méla
vychdzet cenova kalkulace produktu CR, v niz by m¢la byt zohlednéna i
postupna konzumace atraktivit CR a zivotniho prostfedi obecné. Pti tvorbé
produktu CR je nutné vychazet z hodnoty unosné kapacity objektu ¢i tizemi,
na kterém ma byt tento pro-dukt realizovan.

prumysl cestovniho ruchu (téz nepfesné turisticky prumysl; angl. travel and tourism
in-dustry) = v CR zavedené, ale nespravné oznaéeni pro odvétvi CR — nejde o
pramysl, ale o sluzby; souhrn vefejnych a soukromych firem a organizaci,
které se podileji na vyvoji, produkci, distribuci, poskytovani a marketingu
produktd a sluzeb slouzicich potiebam navstévnikt. Vzhledem k charakteru
cestovniho ruchu, kdy navstévnici vyuzivaji produkty a sluzby mnoha
tradi¢nich odvétvi, 1ze vyc€lenit ¢ast odvetvi piimo zéavislych na cestujicich —
hotely (obecné hromadna ubytovaci zafizeni), cestovni kancelaie a cestovni
agentury, turistickd informacni centra, vybrané dopravce, ruzné typy
turistickych agentur a asociaci. Nejsifeji chapané ekonomické vymezeni CR
zahrnuje vSechny podnikatelské aktivity soukromého i vefejného sektoru CR:
ubytovaci zafizeni vSech typd, dopravu {letecké spolecnosti, lodni
spole¢nosti, pfevozy, autobusova doprava, pij¢ovny aut aj.), organizatory CR
(cestovni kanceldfe, touroperatory, cestovni agentury, organizatory
konferenci a incentivnich zajezdl), provozovatele a spravce atraktivit CR
{narodnich parkt, tematickych parkd, muzei a galerii, stezek kulturniho a
pfirodniho dédictvi, sportovnich center apod.), destinacni organizatory
{nérodni turistické centraly, regiondlni a mistni turistické asociace i1 agentury,
organizace pro destina¢ni management).

priavodce cestovniho ruchu (téZ jen priivodce; angl. tourist guide) = osoba, ktera
poskytuje odborny vyklad v jazyce podle vybéru navstévnikd o prislusné
turistické destinaci, kulturni ¢i historické pamatce s vyjimkou jednotlivych
uzavienych nebo mistn¢ ohrani¢enych objektl, kde je zajisténi prohlidky v
kompetenci spravce nebo majitele objektu. Pro tento vyklad ma priivodce
piislusnou kvalifikaci, kterou zpravidla (v zavislosti na pravni Gpravé dané
zem¢) oveéfuje a udé€luje autorizovana organizace. Dale privodce zajistuje
dodrzovani itinerafe zajezdu, tadné¢ Cerpani vSech zaplacenych a
nasmlouvanych sluzeb. Povinnost vyuzit pfi provadéni navstévnikid v urcité
zemi nebo destinaci privodce s mistni licenci mlize upravovat legislativa
nebo mistni vyhlasky.

piedpoklady cestovniho ruchu (angl. prerequisities of tourism) = souhrn ptirodnich a
antropogennich aspektli vcetné¢ jejich mnohouroviiovych vazeb, které
vytvareji ptredpoklady pro realizaci cestovniho ruchu. Podle funkéné-
chorologického c¢lenéni (Mariot) je lze Clenit (zakladni klasifikace) na
lokaliza¢ni ptedpoklady cestovniho ruchu, selektivni a realiza¢ni. Lokaliza¢ni
pfedpoklady se dale déli na piirodni a kulturn€ municipélni, realizaéni
predpoklady na komunikaéni a materialné-technické, selektivni piedpoklady
se cleni na politické, demografické, administrativni, urbanizacni,
sociologické, personalni a ekologické.

rekreacni infrastruktura (angl. recreation infrastructure) = vybavenost sidla pro
volnocasové aktivity mistnich obyvatel 1 navstévnika (sportovni, kulturni,
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zabavni, vzdélavaci). Soucast infrastruktury CR, primarnich zdroji CR.
Vybudovéanim superstruktury CR dochazi k rozsiteni rekreacni infrastruktury
zejména mimo sezonu (hotel — fitness, sauna, bowling, kuzelky, bazén,
tenisové kurty oteviené i kryté atd.).

rekreant (angl. recreationist) = rtizna pojeti: 1. c€astnik nékteré z forem rekreacniho
CR, zpravidla vyuZivajici pii svém pobytu rekreatni objekt; 2. osoba
realizujici svou rekreaci v misté svého bydlisté ¢i jeho okoli (v dosahu mistni
hromadné dopravy).

rezident (angl. resident) = ,,fyzickd osoba jakékoli narodnosti, sidlici v dané zemi
vice nez jeden rok. Jsou to tedy obCané statu i cizinci. Obcané Zzijici v
zahrani¢i rezidenty nejsou. Vztazeno k lokalnimu rozvoji CR se jedna 0
mistniho obyvatele, tedy obyvatele destinace CR. Jednim ze zakladnich
principt udrzitelnosti CR (uveden napt. v dokumentu Agenda 21 pro CR) je
participace rezidentll a zohlediiovani jejich potfeb v rdmci rozvoje mistniho
CR. Preference uspokojovani potieb navstévnika pied saturaci rezidentskych
potfeb zpravidla vyusti v néktery z nasledujicich negativnich jevi: averze
hostitelské komunity k navstévnikam, efekt turistické pasti, dudlni
spole¢nost, pozitivni ghetto, prevzeti nékterych negativnich spole¢enskych
patologickych jevii v ramci procesu akulturace, sniZzeni sociodiverzity,
kongesce.

satelitni ucet cestovniho ruchu (angl. Tourism Satellite Account, zkratka TSA) =
specificky prifezovy meziodvétvovy ucet Cerpajici data z upravené soustavy
,»tradi¢nich narodnich Gt a davajici presnéjsi ekonomicky a socialni obraz o
postaveni cestovniho ruchu v narodnim hospodafstvi. Satelitni tcet tvoii 14
vzdjemné propojenych tabulek — napt. Udet produkce charakteristickych
odvétvi CR, Pfidana hodnota charakteristickych odvétvi CR a jinych odvétvi,
Cisty zaklad. Vytvareni narodnich satelitnich Uc¢ta bylo schvaleno v roce 2000
Komisi pro statistiku OSN a metodika byla spole¢né publikovana
organizacemi UNWTO, EUROSTAT a OECD.

segmentace navstévnikll (angl. visitor segmentation) = marketingova procedura
spocivajici v rozdéleni potencialnich navstévnikii do relativné homogennich,
od sebe se dostatecné lisicich skupin {segmenti trhu CR) ha zéklad€ jednoho
(jednotroviiova segmentace) ¢i vice (vicetrovilova segmentace) kritérii. Tato
kritéria vytvafeji tzv. segmentacni zdkladny pro rizné typy segmentace:
geografickd (podle zemé nebo regionu ptivodu), demograficka (veék, pohlavi,
zivotni cyklus rodiny aj.), segmentace podle tcelu cesty (obchodni cestujici,
rekreace, nakupy atd.), psychograficka, socioekonomicka (podle vzdélani,
vyse piijmi aj.), segmentace podle chovani zdkazniki (podle nakupovanych
vyhod, vérnosti znacce), segmentace podle frekvence a intenzity vyuzivani
sluzeb CR, segmentace ve vztahu k produktu CR, segmentace podle
distribuéni cesty, podle Zivotniho stylu (VALS — Values & Life Style).
Segmenty by mély disponovat nasledujicimi vlastnostmi: méfitelnost,
vydatnost, pfistupnost, udrzitelnost, trvalost, konkurenceschopnost.

segmentace trhu (angl. market segmentation) = rozdéleni trhu na vné co

vvvvvv

zakaznikl s podobnymi potfebami, pro které je pak mozno vytvaret produkt.
Pro segmentaci se pouzivaji geograficka hlediska (zemé puavodu),
demograficka a socidlné-ekonomickd hlediska (Zivotni cyklus rodiny, vék,
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pohlavi, uroven vzdé¢lani, zaméstnani, typ bydleni, socialni skupina, vyse
piijmu) a psychografickéd hlediska {zivotni styl, zajmy). Hlediska jsou casto
vzdjemné propojena a vzajemné se Gastecné prekryvajici). Casto vyuZivanou
segmentaci je vyuziti Zzivotniho cyklu jedince (rodiny) jako jedné z
demografickych segmentaci — rozdilné potfeby v mladi, po zaloZeni rodiny,
ve stafi atd. Mezi kritéria efektivni segmentace patfi dostatecna velikost
segmentu, jeho méfitelnost, ptistupnost, udrzitelnost, trvalost, schopnost
konkurence pro dany segment. Jedna-li se o produkt CR, hovoifime o
segmentaci navstévniki.

sttedisko cestovniho ruchu (téz resort, misto soustfedéného CR; angl. resort) =
sidelni ttvar, jehoz hlavnim funkénim vyuzitim a ekonomickym piinosem je
cestovni ruch. Jedna se o lokalitu nabizejici relativné komplexni
infrastrukturu CR, umoziujici tak ucastnikovi CR realizaci variantnich
kombinaci forem CR a vyznalujici se proto zvlasté¢ vysokou intenzitou CR.
Béhem konce 19. stol. vykrystalizovaly ctyfi zékladni typy stfedisek
cestovniho ruchu: lazenska, klimaticka, alpinska a piimotska. Alternativni
Clenéni nabizi typologii stiedisek CR na zakladé¢ kombinace vice kritérii
(funkéni a Casova vyuZitelnost, ekonomické zavislost na CR, intenzita CR,
plocha ¢i pocet obyvatel, urbanisticka struktura apod.): méstska stfediska CR
(kulturné-historické, administrativné-spravni, obchodni), lazeniskd mista
(termalni, klimaticka), stfediska CR a rekreace (vodni sporty, turistika, zimni
sporty), rekreacni obce (s vyluéné, pievazné ¢i doplikovou rekreacni funkci),
chatové lokality (pfi vodni plose, ostatni plochy), vyletni mista (pfirodni,
civilizaéni, spolecenska). Resorty prochédzeji v zdvislosti na Grovni kvality
svého destinacniho managementu Zivotnim cyklem riiznou rychlosti a s
riznymi nasledky pro Zivotni prostfedi a hostitelskou komunitu.

svétove dédictvi (téz Sveétové dédictvi UNESCO; angl. World Heritage) = svétove
vyznamna prirodni mista a kulturni pamatky (angl. World Heritage Sites;
pozn. autori: omezeni pouze na tuto ¢ast bézné pfijimané definice svétového
dédictvi by bylo vhodnym zobecnénim terminu), zapsand v seznamu
UNESCO podle dohody o svétovém dédictvi (angl. World Heritage
Convention).

technika cestovniho ruchu (angl. technics of tourism) = souhrn obecnych znalosti o
subjektech cestovniho ruchu, o jejich internich ptedpisech a zplsobu
vyfizovani agendy (odbaveni klientl, vystaveni dopravnich cenin apod.),
znalost techniky plateb v CR, znalosti pouZivani jizdnich a letovych tadu atd.

touroperator (angl. touroperator, tour whole-saler, mén¢ Casto obecnéji wholesaler) =
vel-koobchodnik v cestovnim ruchu, ktery vyhledava pro CR atraktivni mista,
nasmlouvd zde ubytovani, stravovani a dopliikkové sluzby CR. Vytvaii
zajezdy, organizuje sluzby CR a nabizi a proddvaje pifimo nebo
prostiednictvim prodejcii. Sestavuje katalogy, kde nabizi jednotlivym
cestovnim kanceldiim (v CR podle je terminu touroperator ekvivalentni
termin cestovni kanceldf) a cestovnim agenturam pobytova mista nebo
zajezdové trasy. Vytvaii vétSinou i Sirokou reklamni kampan pro dané
teritorium. Teritoria jednotlivych touroperatori se vétSinou piekryvaji, pro
prosazeni se na trhu je rozhodujici marketingova strategie — cena, zplisob
propagace, kvalita sit¢ spolupracujicich cestovnich kancelafi a cestovnich
agentur atd.”
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tranzitni zahrani¢ni cestovni ruch (angl. transit international tourism) = druh CR,
prijezd ucastnikii zahrani¢niho cestovniho ruchu pies tzemi urcitého statu,
n¢kdy limitovany ¢asem pro prijezd.

trasovani (angl. routing, plotting) = sestavovani trasy, itineraie, jedna ze soucasti
tvorby zdjezdu, vyletu — optimalizace vzhledem k ucelu, varianty s ohledem
na pocasi atd. Pfedpokladem je mimo jiné znalost aktudlni situace,
prostupnosti komunikaci a poplatki na nich vybiranych (mytné).

turismus (angl. tourism) = alternativni termin pro cestovni ruch odvozeny z angl.
slova tourism. Soucast jednoslovného oznaceni tady aktivit spojenych s
cestovnim ruchem. Vhodné postupnd nahrada tam, kde se vzilo pouzivani
nepfesnych termind (spravné mototurismus misto mototuristika, ekoturismus
misto ekoturistika aj.).

turista = 1. statistické¢ vymezeni, UNWTO (angl. tourist, overnight visitor): cestujici,
ktery se zdrzi v navstiveném misté alespoit 24 hodin za ucelem vyuziti
volného Casu a v tomto misté téz prespi v hromadném nebo soukromém
ubytovacim zafizeni (pfespani je klicové z hlediska rozliSeni v mezinarodnich
statistikach). Odlisn¢ vymezeno v navrhu normy EN, kde tato definice
odpovidéd podle UNWTO spiSe pojeti navstévnika: osoba cestujici s cilem
vyuziti volného ¢asu. V Ceské republice a ve Slovenské republice je
vSeobecné prijimano pojeti UNWTO. 2. Turista: dvoumési¢nik vydavany
Klubem ceskych turisth a zaméfeny na péSi turistiku, cykloturistiku,
vodackou turistiku, lyzatskou turistiku, vysokohorskou turistiku, rady a
reportaze o cestovani po Ceské republice a dalSich statech. 3. pavodni
vyznam terminu (v soucasnosti se v CR tak pouziva jeden termin pro dva
odlisné vyznamy; angl. hiker): UcCastnik CR realizujici n€kterou z forem
turistiky, aktivniho (nemotorizovaného) pohybu v ptirod¢.

turistickd enklava (angl. tourist enclave) = cast turistické destinace, v niz jsou
koncentrovani turisté. Soucasn¢ dochazi k vyraznému sniZeni jejich kontaktl
s rezidenty. Ne&kterymi autory byvaji nepfesné ztotoziovany terminy
turisticka enkléva a turistické ghetto.

turistifikace (angl. turistification) = vice ¢1 méné pozvolny proces vytlacovani
zékladnich funkci sidla (obytna, obsluznd, rekreacni, hospodarskd), které se
stava destinaci CR jako vysledek monokulturni hospodaiské funkce
cestovniho ruchu. Preferovano je uspokojovéani potieb navstévnika destinace
na ukor kazdodennich potteb a zivotniho stylu rezidenti.

turistika (angl. hiking, rambling) = druh CR, kdy se i¢astnik pohybuje vlastni silou
(ptipadné s vyuzitim sily zvifat, ale nemotorizovan¢), jde tedy o aktivni
formu ucasti navstévnikl na cestovnim ruchu. Typicky je pobyt v pfirodé a
Casto také jednodussi zpiisob ubytovani a stravovani (stan, turisticka
ubytovna, bivak, vlastni pfiprava jidel apod.). Formami turistiky jsou pé&si
turistika, cykloturistika, vysokohorska turistika, silvoturistika, speleoturistika,
hipoturistika, kameloturistika, dobrodruzny CR, survival, vodni turistika, béh
na lyzich aj. Termin turistika (byl odvozen od slova tara) se ¢asto nespravné
pouziva 1 pro oznaceni ¢innosti, v nichZ pohyb vlastni silou nepfevazuje nebo
neni jejich hlavnim smyslem a mély by byt oznaovany jako cestovni ruch
(pfipadné turismus) — napf. nespravné kongresova turistika (spravné
kongresovy cestovni ruch), ndkupni turistika (spravné nakupni ,,CR ,,),
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autoturistika (pfesnéji autoturismus), udrzitelna turistika (presnéji udrzitelny
cestovni ruch) apod.

typologizace destinaci (angl. destination typologization) = proces vymezovani typa
destinaci CR podle kritérii vybranych podle téelu typologizace — zpravidla
destinaci. Jedna se vSak o schematické rozdé€leni, v realit¢ Casto jedné
destinaci odpovida vice destinacnich typl. Tradicnim cCeskym destinaénim
typem je lazenisky destinacni typ.

ucastnik cestovniho ruchu (angl. tourism participant) = kazda osoba, kterd pobyva
piechodné mimo misto svého bézného pobytu, pficemz motivaci pro cestu
neni vydélecnd ¢innost v tomto misté, a ti€astni se tedy nékterého druhu nebo
formy cestovniho ruchu.

unosna kapacita (téz unosné zatizeni, unosna zatizitelnost; angl. carrying capacity) =
maximalni zatizeni daného uzemi antropogennimi vlivy bez snizeni kvality
zivotniho prostedi a ekosystémul. Specificky v cestovnim ruchu: maximalni
zatizeni dané¢ho Uzemi cestovnim ruchem bez sniZeni kvality Zivotniho
prostiedi a ekosystémi, zazitku a spokojenosti navstévnika, bez negativnich
vlivli na mistni komunitu, jeji socio-ekonomickou strukturu a aktivity, kulturu
dané oblasti. Jedna se o tzv. skladebny ukazatel, ktery méfi zranitelnost
lokality a identifikuje zmény v jeji schopnosti unést reprezentativni soubor na
ni provozovanych turistickych aktivit a ktery se skladd z ukazateld kvantity,
kvality a citlivosti pfirodnich 1 lidmi vytvotenych zdroji dané lokality. Cilem
tohoto skladebného indikatoru je odhadnout mezni hodnoty poctu
navstévnikli provozujicich formy cestovniho ruchu, jez jsou typické pro
danou lokalitu. Tyto meze mohou byt posunuty vzhiiru nebo doli v zavislosti
na kvalité managementu mistniho cestovniho ruchu. Unosna kapacita ma
rozmér socialni, fyzicky a environmentalné-ekologicky. V mnoha destinacich
CR byla jiz unosna kapacita piekroCena (pielidnéné plaze, historicka centra
velkych mést, horska lyzatska strediska, nejnavs§tévovanéjsi narodni parky (v
CR Krkonose) apod.). Podle druhu piisobeni a posuzovaného aspektu se
rozliSuje psychologicky tUnosnd kapacita, fyzicky tUnosnd kapacita,
ekologicky tinosné kapacita, socio-kulturné inosné kapacita.

3. HISTORIE TURISMU

3.1 Osidlovani Zemé

Cely vyvoj lidi jako Zivoc¢isného druhu je spojen s cestovanim. Prvotnim popudem
bylo ziskavani potravy, a to v pocatcich kofistnickych zpisobem - tj. sbérem a lovem,
pozdéji vyrobnim zptsobem - obdélavanim pludy a chovem zvitat. Proces osidlovani Zemé
¢lovékem zapocal zhruba 2 miliony let pfed soucasnosti z jizni a stiedni Afriky (obr.3.1).
Probihal v nékolika vlnach, které zfejmé souvisely se zménami klimatu. Clovék
soucasného typu (Homo sapiens sapiens) mimo Afriku osidlil nejprve jizni a jihovychodni
Asii a n¢kdy kolem 50 000 pi.n.l. vstoupil do Evropy. Tu uz diive osidlil neandertalec
(Homo sapiens neanderthalensis) v diivéjSich vlnach, stejné jako ptedchidce clovek
vzpiimeny (Homo erectus) Afriku a jizni a jihovychodni Cast Asie.

17



Obr.3.1 Osidlovani Zemé clovékem (https://cs.wikipedia.org/wiki/Osidlovani Zem¢)

Koncem posledni doby ledové kolem 10.000 BP zistaly neosidleny pouze Arktida,
Antarktida a n¢které ostrovy (Karibik, Madagaskar, Oceanie).

K posouvani geografického obzoru vedla lidstvo fada motivii - obchodnich,
mocenskych, diplomatickych, nabozenskych, védeckych, ale casto i pouhd touha po
dobrodruzstvi.

3.2 Objevitelské cesty a cestovatelé

Pro soucasnou dobu je zajimavy vyvoj poznatkll ve starovéku a stfedoveéku. Prva
dosud znama mapa pochazi z 25. stoleti pt. n. . Popisuje udoli Eufratu na hlinéné desticce.
Nejstar$i dochované zpravy o objevitelskych poc¢inech pochéazeji z doby okolo 1500 pf. n.
I. Zdrojem poznatkti ve starovéku byly cesty antickych obchodnikti a védcti a vojenska
tazeni. Existuje fada dokladii o pokusech cest z Evropy do Ciny a opacné.

Za nejstar$i cestovatele jsou
povazovani  Rekové,  Egyptané
aRimané. Dilezitou roli sehrali i
Fénican¢ a Kartaginci pii svych
obchodnich cestach. Prvni popis
celého Rekéim znamého svéta sestavil
v 6. stoleti pt.n.l. Hekataios z
Milétu. Prvni doloZené popisy z cest
jsou od tfeckého dé&jepisce Hérodota z
Halikarnasu z roku 484-420 pf. n. L
(obr.3.2) Ve svych  Déjindach -

Obr.3.2 Hérodotos  (Histories apodeixis) vytvofil v deviti Obr.3.3 Anticky
z Halikarnasu knihach nejaplnéjsi popis svéta geograf Strabon
znamého Rektim ve druhé poloving 5.
stoleti pi. n. 1. Rekové zavedli zasady, kterych pouzivame pii sestavovani map a privodci
dodnes, a miizeme fict, ze se stali zakladateli kartografie.

Ve starovékém Rimé piibyly konkrétni znalosti o zemich. Geografické znalosti
byly rozvijeny zejména Cist¢ praktickymi potfebami stitu pifi objevovani novych zemi.

vvvvvv
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Lidstvo
https://cs.wikipedia.org/wiki/Obchod
https://cs.wikipedia.org/wiki/Moc
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Dobrodru%C5%BEstv%C3%AD
https://cs.wikipedia.org/wiki/Eufrat
https://cs.wikipedia.org/wiki/Hekataios
https://cs.wikipedia.org/wiki/Halikarnassos
https://cs.wikipedia.org/wiki/Histories_apodeixis
https://cs.wikipedia.org/wiki/%C5%98ekov%C3%A9
https://cs.wikipedia.org/wiki/5._stolet%C3%AD_p%C5%99._n._l.
https://cs.wikipedia.org/wiki/5._stolet%C3%AD_p%C5%99._n._l.
https://cs.wikipedia.org/wiki/Starov%C4%9Bk%C3%BD_%C5%98%C3%ADm
https://cs.wikipedia.org/wiki/Strab%C3%B3n

Geographika. 100 let po Strabonovi podobné dilo vytvotil Ptolemaios (90-168) s nazvem
Geographia (obr.3.3).

Specifickym druhem cestovani byla vojenska tazeni. Za nejvétsi 1ze uvést vypravu
Alexandra Velikého (356 — 323 pt.n.l.) az do Indie. V pribchu tazeni byly zhotovovany
mapy dobytych uzemi a provadéna piirodovédecka pozorovani (0br.3.4).

Empre
States sl

\ s punenain A
'} Amaander's ot /1
) { E K ; "
S AT) e B vl 4 14
o ey o \ \ Zatties - N\ )
° P \ \ @ oy \ —

Obr. 3.4 Tazeni Alexandra Velikého

Podobnych valecnych vyprav by bylo mozné uvést celou fadu, zejména z obdobi
fimské fiSe.

Velké narody, jako byla Cina, arabsky svét chalifti nebo Rim, mély vybudovany na
svou dobu velmi kvalitni soustavy cest. Dopravni zafizeni a poStovni stanice slouZily
predevsim statnim z4djmim. V dob¢ vrcholu fimské tise pokryvaly vétSinu Stiedomofi,
velkou ¢ast Evropy a Blizkého vychodu. Rimska silni¢ni infrastruktura byla tvofena

cestami o celkové délce vice nez 400 000 kilometrd, z toho tvotily asi 80 000 km zpevnéné
cesty (Gabriel 2002).
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V obdobi antiky cestovali 1idé do svatyni a vé&Stiren, ¢i na olympijské hry. Uz v
obdobi Rimskeé republiky navstévovali bohati obané pfimoiské lazn¢ Baia a dalsi.
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V Rimské {i§i zacaly vznikat prvni informaéni kancelaie, které sbiraly informace z
cest od obchodniki, vojakt, afednikii a prodavaly je dal zajemctim o jednotlivé trasy. Byly
to vlastné jakési prvni cestovni kancelafe. Rimané zadali do cestovnich na¢rtd a map
pridavat prvni udaje o vzdalenostech. V dochované sbirce psanych itinerait, znamych jako
Itinerarium Antoninovo a pochazejicich z doby Dioklecidnovy (284-303 n. 1.), byly udaje
udavany v tzv. fimskych milich (jedna fimskd mile se rovnala tisici dvojkroktim). Takové
itinerafe podavaly informace tém, ktefi se potfebovali dostat do rGznych mist at’ uz po
sousi nebo plavbou podél pobiezi. Ty podrobné, které si vSimaly i praktické stranky
cestovani, se ve starovéku jmenovaly periegese.

cey

Uz kolem roku 100 Zijici Makedonec Maés Titianos podnikal cesty z Rima daleko
na vychod, ziejmé az do Ciny. Z d&jin Zapadnich Slovanti je pozoruhodna tloha franského
kupce Sama, viadce kmenového svazu Slovand existujiciho v 7. stoleti a oznaovaného
jako ,,Samova fise“. O jeho zivoté a osobnosti je jen velmi malo dokladid. (vladl 623 —
559). Jediné stru¢né zminky se nalézaji ve 48. kapitole kroniky nazyvané Fredegarova.

Na staroveéké objevitelské cesty navazali Vikingové. Postupné kolonizovali Island a
Groénsko. Kolem roku 1000 se Leif Erikson doplavil az do Severni Ameriky. Svédsti
Vikingové — Varjagové - podnikali obchodné-kofistnické vypravy do vychodni Evropy,
Cernomoii a Kaspicka. Za zminku stoji, 7e zakladatelem prvého statniho utvaru na
Ukrajin€ byl Varjag Rurik.

Ve 13. stoleti nastavda pocatek obchodnich,
objevitelskych a koloniza¢nich cest do zamofi (Indie, Cina,
Indonésie). NejzndméjSim cestovatelem byl Marco Polo
(1254-1324), ktery podnikl v letech 1271-1295 cestu zcasti
po sousi, z¢asti lodi do Persie, pfes Indicky ocean do Predni
Indie, na Sundské ostrovy a do Jizni Ciny, kde stravil
sedmnact let v Ciné na dvoie cisafe Kublajchana (obr.3.6).
Své zazitky popsal v knize Milion, kterou sepsal pod
pivodnim nazvem Popis svéta italsky spisovatel Rusticello
na zéklad¢ ptibéhd, které mu vypravél Marco Polo béhem
jejich spole¢ného pobytu ve vézeni. Neuvéfitelnych 120 tisic
km usel ve 13. stoleti marocky cestovatel Abu Abdallah ‘ .
Muhammad ibn Battuta po africkych a arabskych zemich a Obr. 3.6 Marco Polo
doel az do Indie a Ciny.

Uz v dobé¢ bronzové existovala sit’ cest, ktera spojovala mésta Blizkého a Stfedniho
vychodu a Stiedomoti. Dikazy o jejich existenci poskytly vedle historickych prament
satelitni snimky. Nejstarsi cca 8 tisic let staré cesty byly nalezeny v okoli dosud nejstarsiho
znamého hrazeného mésta Jericha. Asyfané pouzivali od 12. stoleti pi.n.l. cca 2400 km
dlouhou cestu, ktera spojovala Susy u Perského zalivu se sttedomoiskymi pfistavy Smyrna
a Efes. Kralovsti jezdci urazili tuto trasu za 20 dnti. Herodotos v roce 475 pi.n.l. napsal, Ze
na to poteboval 93 dnt.

Je skutecnosti, ze poc¢atecnim impulzem pro formovani cest byly vedle vojensko-
spravnich pfedev§im obchodni divody. Od starovéku existovaly riizné obchodni cesty, po
kterych se dopravovaly nékteré suroviny a vybrané vyrobky. Velmi dualezité¢ a hojné byly
odedavna solné stezky. NejstarSi a velmi vyznamna solna stezka spojovala Mezopotamii
s Egyptem a slouzila pro dopravu soli, siry a asfaltu (prochdzela pies Jericho). Zlata stezka
je historicky nazev pro obchodni cestu, kterou se dopravovala stl z rakouskych solnych
dolii na sever a kterou se zaroven dopravoval jantar od Baltu na jih. Pod stejnym nazvem je
znama KasSperskohorské Zlata stezka, prochazejici vyznamnym zlatonosnym revirem.
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Znamym piikladem obchodni cesty, resp. soustavy cest je Hedvabna stezka
spojujici Cinu s Evropou (0br.3.7). Jantarovou stezkou se dopravoval velmi zadany jantar
od Baltu pies Moravu do Stiredomofi.

p 5,,‘;‘,,‘;@1__{2095 . s

\)
a‘_\ e ‘,‘ . - :
0 \ JAVA -

Obr.3.7 Pozemni a moftska trasa sttedovéké Hedvabné stezky

Po celé obdobi stfedovéku a pocatki novoveku existovaly vypravy poutniki, ve
kterych lze spatfovat pocate¢ni formu turismu. Jiz od 2. stoleti méli kiestané v cté hroby
mucednikdl, k nim pfichéazeli a u nich se také modlili. Od 4. stoleti zacinaji poutnici putovat
do Svaté zemé na mista spojend s zivotem JeziSe Krista. Rozmach téchto putovani je
jednak spojen s uznanim kiestanstvi coby povoleného nabozenstvi, jednak také ndlezem
JeziSova kiize svatou Helenou. Mezi nejoblibenéjsi poutni mista se vedle Jeruzaléma fadi
Rim, misto umudeni apostolii Petra a Pavla a mnoha starokiestanskych muéedniki, a
Santiago de Compostela, misto nalezu ostatkti apostola Jakuba StarS$iho, kK némuz vedla

proslavena svatojakubska cesta (Camino de Santiago).

Pouté se vyskytuji v nabozenskych virach, které pfiznavaji zvlastni nadptirozenou
moc ¢i silu ur€itym mistim. V hinduismu pfedstavuje hlavni poutni mista tzv. ¢ardham,
zidé putovali do Silé a pozdéji do Jeruzaléma. V buddhismu jsou vyznamnymi misty ta,
které jsou spojena s zivotem Gautamy Buddhy, v kiest’anstvi s Zivotem JeziSe Krista nebo
nékterého ze svatych, v islamu je timto mistem Mekka, rodné mésto Mohamedovo.
Vzdalené chramy a svatyn& navstévovali téZ stafi Rekové a Rimané, podobné i Germani.

Mrwv

Ke geografickym objeviim pozdniho stiedovéku dochazi v souvislosti s kiizovymi
vypravami, které vyhlaSoval papez proti muslimim, pohaniim a kacifim. Prvni kiiZzovou
vypravu vyhlasil papez Urban Il. roku 1095. Jejim cilem bylo dobyt Svatou zemi a
osvobodit mista posvatna pro kiestany z rukou muslimi. Ve Svaté zemi vznikly kiizacké
staty, které se zde udrzely témét dvé sté let. Zt€¢ doby pochazeji kiizacké hrady v Syrii,
Libanonu a Jordansku, které jsou atraktivnimi turistickymi objekty.

V 15. stoleti doSlo k rozmachu zamoiskych objevil, z nich nejvyznamnéjsi byly
portugalské a Spanélské namoini plavby (obr.3.8). Dtuvodi pro tento rozmach bylo vice.
Vedle nutné podminky, kterou byl pokrok ve stavbé lodi a v mofeplavbé, 1ze uvést Sifeni
zveésti o bohatstvi neznamych zemi spolu s vyCerpani evropskych zdroji drahych kovd,
naruSeni obchodnich stykt s vychodnimi zemémi v disledku turecké expanze a pokroky ve
védé — zejména geografii. Nelze opomenout ani snahy o Sifeni kiestanstvi. Mezi
nejvyznamngj$i mofeplavce patfili: KriStof Kolumbus, italsky moteplavec, ktery ptiplul
k bifehim Ameriky v roce 1492, Portugalec Bartolomeo Diaz, Vasco da Gama, ktery
doplul do Indie, ¢i Ital Amerigo Vespucci, ktery poznal, Ze nebyla objevena Indie, ale novy
kontinent. Vasco Nunes de Balboa pfesel vroce 1513 Panamskou §iji a spatfil Tichy
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ocean. Fernand Magellan v letech 1519 - 1522 uskute¢nil vypravu kolem Jizni Ameriky az
na Filipiny, kde zahynul. Vypravu kolem svéta dokoncil Juan Sebastian de Cano.
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Obr.3.8 Zamotské cesty Portugalcti a Spanéla

Uvedeny vycet je nutno doplnit o dobyvatelska tazeni v Amerikach. V letech 1519
— 1521 Hernando Cortéz dobyl a znicil #i8i Aztékti v dnesnim Mexiku a podobné€ Francisco
Pizzaro v letech 1531-1534 {isi Inkd.

vvvvvv

dovyvatelt jsou stru¢né€ shrnuty v nésledujici tabulce 3.1.

Tab.3.1 Shrnuti nejvyznamnéjsich portugalskych, $pan€lskych a italskych objevi
(Wikipedie, 2017)

rok objev
1415 Jindfich Moteplavec dobyl pevnost Ceuty v Severni Africe
1487 Bartolomeo Diaz objevil mys Dobré nadéje

1492 Krystof Kolumbus objevil ostrovy v Karibském moti

1497 Vasco de Gama obeplul Afriku a doplul do Indie

1497 Amerigo Vespucci objevil jizni ¢ast severoamerické pevniny
1519-1521 | Fernando de Magalhaes objevil Filipiny, pojmenoval Tichy ocedn
1519-1522 | Hernando Cortéz dobyl Aztéckou fiSi
1531-1534 | Francisco Pizzaro dobyl fis$i Inki

Anglican Francis Drake jako druhy Evropan podnikl plavbu kolem svéta. Britové,
Holand’ané¢ a Francouzi zacali zaklddat po svété obchodni stanice. Slavny britsky
moteplavec James Cook podnikl v letech 1767 az 1779 tii plavby po vSech oceanech a
prozkoumal Australii, Novy Zéland, Oceanii a Havaj (obr.3.9).

Ne vsechny zamoiské plavby skonéily uspéchem. Casté bylo ztroskotani, nebo i
smrt ucastnikii plavby. Jako piiklad lze uvést vypravu Jeana Francoise Lapérousea,
kapitana lod€ Astrolabe, ktery objevil Velikonoc¢ni ostrovy a Uzinu spojujici mote
Ochotské a Japonské (Lapéroustv priliv). 1788 vyprava beze stopy zmizela. Zahadu
rozlustil az Dumont d Urvilles s novou korvetou Astrolabe: Lapérousova vyprava byla
vyvrazdéna domorodci v Melanésii.
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Obr.3.9 Objevitelské cesty Jamese Cooka (Platek, 2008)

Vychozim bodem anglické kolonialni expanze a dikazem ustupu Spanélské moci
byla ndmoini bitva v roce 1588 v Lamancské prulivu. Angli¢ané zakladali kolonie nejprve
v Severni Americe, poté v Africe, Sttednim a Dalném vychodu a zejména v Indii.
Vybudovali nejvétsi kolonialni panstvi v historii. O zamotska uzemi usilovaly dalsi staty,
ale jejich moc nebyla tak silnd. Naptiklad Francii se podafilo obsadit ¢ast uzemi dnes$ni
Kanady, Nizozemci ziskali uzemi na Jave€ a v Indonésii.

Mimoevropskd tzemi se diky kolonizaci postupné stdvala soucdsti evropského
hospodatského, kulturniho a socialniho vyvoje. Misily se prvky evropské a domorodé.
Diky rozvoji tiskafstvi byla zaznamenana zprava o cest¢ Ameriga Vespucciho, kterd
vyvolala obrovsky zajem. Na podklad¢ této zpravy nakreslil lotrinsky mnich v roce 1507
novou mapu svéta. Mezi Evropou a Asii se objevil novy kontinent, ktery byl nazvan
Amerigova zem¢ (Amerika).

Dtsledky objevitelskych plaveb byly pozitivni (nové poznatky zemépisné,
piirodovédné a antropologické, nové zdroje potravin atd.), ale 1 negativni (tab.3.2).

Tab.3.2 Dusledky objevitelskych plaveb

= nové plodiny — brambory, kukufice, rajéata, slunecnice, kakao, ananas, tabak; novi uzitkovi
zivo€ichové- krocan, perlicka

= dovoz drahych kovl, perel, drahokamu, baviny, orientalnich vyrobku, kofeni, hedvabi,
porcelanu, slonoviny, otroku

= zmény v mezinarodnich obchodnich cestach

= presun obchodnich stiedisek — ze Stfedozemi (Benatky, Janov) na pobfezi Atlantiku
(Antverpy, Sevilla, Lisabon)

= priliv drahych kovtli do Evropy- pokles hodnoty drahych kovu, penéz —cenova revoluce ->
konec tézby v hornich méstech, vzestup cen zbozi

= pocatek kolonialismu, zamorské objevy Angli¢ant, Francouzl, Nizozemct

= Sifeni Spanélstiny a portugalStiny (Latinska Amerika)

= poznavani odliSnych civilizaci

= Sifeni nemoci — syfilis -> Evropa Amerika<-chfipka, nestovice, spalni¢ky

= rozvoj otroctvi- dovoz Cernych otrokd z Afriky, méli nahradit Indiany, ktefi byli neschopni
tézkeé prace

= 7z Euroasie do Ameriky - kolo, plachty, Zelezo, taZzna zvifata, abeceda
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Ve stfedoveéku je cestovni ruch spojovan predevsim s bohatymi mladymi Slechtici,
syny bohatych kupcti a méStani. Ztéto doby se dochovaly tisténé popisy cest a
pravodce pro obchodniky.

Pravé obchodnici byli dilezitou slozkou cestovani. Ti predstavovali od samych
pocatkll cestovani vedle vojska nejpocCetnéjsi a zékladni skupinu. Pro né byly na cestach
ziizovany utulky, které zajistovaly stravovani, nocleh a ptipadné dopravu. Tato zatizeni
jsou zndma od starovéku po novovek.

Kavalirskd nebo velké cesta se oznacoval
v obdobi od 16. do poloviny 19. stoleti
(sttedoevropské pojeti 1600—1750, Ceské pojeti
podle Z. Hojdy 1570-1740 a I. Cermana do 19.
stoleti) typ cestovani, kterého se Ucastnili
dospivajici synové Slechtickych vrstev (ptipadné,
zejména v pozdéjsi dobé vSech bohatsich vrstev)
v Evropé jako soucadst a vyvrcholeni jejich
vzdélavani (obr.3.10). Cesty trvaly nékolik let,
byly spojeny se studiem na zahrani¢nich
univerzitach, ale téz se zde cestovatelé
seznamovali s jazyky, fungovani cizich dvord,
ziskavali potfebné kontakty. Oblibené zemé&, kam
cestovatelé smétovali (obliba ¢asteéné odvisi od
mista puvodu cestovatele, konfesi, politické
konstelaci v Evrop¢), byly zejména Italie,
Francie, Nizozemi, gpanélsko a mén¢ 1 mista ve
Svaté tisi. Mladi cestovatelé (nezletili) zpravidla
necestovali sami, vétSinou s sebou meli hofrpistra cesté. (Bruhn, 1934)
(vychovatele), ptfipadné¢ dalsi sluzebnictvo,
pfipadné mohlo spolu cestovat vice §lechtict.

Tteti skupinu cestujicich predstavovali umeélci — malifi, sochafi, hudebnici,
architekti apod. Osobni poznani a setkani s véhlasnymi piedstaviteli umélecké sféry bylo
pro n¢€ v podstaté jedinou piilezitosti seznamit se s novymi trendy a technikami a ptipadné
se proslavit.

Tradice tovarySskych let na zkuSené trva uz od 12. stoleti. Tovarysi pii svém
cestovani pracovali u riznych mistri s cilem naucit se nové pracovni postupy. Pfi nastupu
do prace musel tovary$§ mistrovi odevzdat vandrovni knizku, ktery ji ulozil. Pfi odchodu do
ni mistr potvrdil dobu pobytu a pracovni vysledky, pokud byly dobré.

Uvedené skupiny cestovatelit ze snadno pochopitelnych diivodi zasadné odlisné
vnimali prostiedi a zivot izemi, kterym prochézeli.

Cestovatelstvi byl specificky fenomén od starovéku. Ve vétsi mife se zacal rozvijet
Vv 16. stoleti a nejvétsi rozmach zaznamenal v 19. a 20. stoleti. Bylo to umoznéno zejména
rozvojem dopravnich prostfedk. Cilem bylo navstivit mista, kterd byla vétSiné lidi
nedostupna, a ziskané poznatky zvefejnit vydanim cestopisu. Vedle cestopist zalozenych
na skute¢ném poznani zaCaly vznikat 1 cestopisy fiktivni, jako napt. Cesta kolem svéta
Jana Mandevilly od Jeana de Bourgogne, Gulliverovy cesta od Jonathana Swifta ¢i Vylety
pana Brou¢ka od Svatopluka Cecha.

Cestovatelé - vzdélanci, kteFi cestovali za
poznanim do vzdalenych a neznamych zemi
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3.3 Formovani turismu

Myslenky turistického hnuti se objevily jiz u Vittorina Ramboldiniho da Feltre
(1378 — 1446), Francoise Rabelaise (1483 — 1553), Tomasa Campanelly (1568 — 1639),
Jana Amose Komenského (1592 — 1670), Johna Lockea (1632 — 1704) ¢i Jean-Jacqguese
Rouseaua (1712 — 1778). Za prukopnika v ¢innosti touroperator se povazuje Ramadount
(1586-1656).

Rozvoj turistiky nastal v 18. stoleti. Bohata evropska klientela jezdila hlavné do
termalnich lazni. Velmi oblibené byly lazné v Badenu, Baden-Badenu a Wiesbadenu.
Velky rozmach se projevil poc¢atkem 19. stoleti, kdy se stalo médni terapii piti mineralnich
vod. Evropska spolecenskd smetanka zacala jezdit do belgickych Spa, francouzskych
Vichy a ¢eskych Karlovych Vara, Teplic, Marianskych a Frantiskovych lazni. Do 1azni se
jezdilo nejen za zdravim, ale také za zabavou a spolecnosti. V letni sezon¢ byly 1azné plné
aristokracie, distojnikd, umélct a tovarniki ve spolecnosti dam. Napi. Karlovy Vary
navstivili v 19. stoleti rakousti cisafi FrantiSek I. a FrantiSek Josef 1., francouzska cisafovna
Marie Louisa, fecky kral Otto 1. a anglicky kral Edvard VII. Ze zndmych umélct zde byl
Johann Sebastian Bach, Ludvig van Beethoven, Ferenc List, Nikolaj Vasiljevi¢ Gogol ¢i
Johan Wolfgang Goethe. Stejné tak se stalo pfitazlivym navstévovat kulturni stanky a
romantickou piirodu. Zalala se rozvijet zimni turistika ve Svycarsku (Svaty Mofic,
Zermatt), letni sportovani (rugby, fotbal, tenis), na oblibé ziskavaly ptfimoiské lazné
(Ostende, Boulogne-sur-Mer, Deauville).

Turismus se soustfedil zejména do oblasti s vysokymi pfirodnimi hodnotami
(mofské pobiezi, horskd uzemi, jezera atd.), se zachovalym civilizaénim a kulturné-
historickym dédictvim a s pfiznivymi klimatickymi podminkami. Od pocatecnich
V podstaté individudlnich forem se casem ptechazelo k organizované skupinové turistice.
Zajem o turistiku byl spojen s touhou po poznani ptirody, se zvédavosti poznani vice kraji
a mist, nez téch, kde se tehdejsi turisté narodili, rostli a prozivali détstvi a mladi. Pred
existenci zeleznice se cestovalo pésky, poptipad¢ povozem.

Turisté - cestovali po znamych cestach do mist s pozoruhodnymi
prirodnimi a kulturné-historickymi objekty

Prvnimi turistickymi organizacemi byly alpské spolky. Inspiraci se staly britské
cesty do Alp iniciované Alpin clubem v Londyné v roce 1857. V roce 1862 byl zaloZen
Rakousky alpsky spolek (Osterreichischer Alpenverein), v roce 1869 Némecky alpsky
spolek (Deutscher Alpenverein) a v roce 1863 vznikl Svycarsky Alpsky klub (Alpen-club).
Tyto spolky se snazily zptistupiiovat velehorské oblasti, budovat stezky a cesty, staraly se
0 znaceni cest, stavbu chat, Utulen, noclehdren a vydavaly casopisy a privodce.
Ptfipomenime, ze za prvniho vydavatele cestovnich priivodct na svété je obecné uznavan
Karl Baedeker, ktery vroce 1835 vydal priivodce ,Rynska cesta ze Strasburku do
Rotterdamu.*

Cestovani samo o sobé€ je spojeno s romantismem a literaty jako Georg Gordon
Byron, John Keats, Percy Bysshe Shelley, August Wilhelm Schlegel ¢i Madame de Staél,
kteti cestovali napti¢ Evropou.
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Obr.3.11 Turistika v 18. a 19. stoleti (Bruhn, 1934)

Kolébkou moderniho cestovniho ruchu je Anglie. Vznikla zde prvni cestovni
kancelat. Za jejim vznikem byl ndpad anglického truhldfe, baptistického kazatele a
bojovnika proti alkoholismu Thomase Cooka. Na jedné ze schiizek abstinentli navrhl, aby
se aktivisté vydali na podobnou akci konanou v sousednim mésté. K tomu vyuzil novy
vynalez — Zeleznici. Tak se 5. ¢ervence 1841 vydala skupina 540 lidi na prvni hromadny
zajezd z mésta Leicesteru do 11 mil vzdaleného Loughborough. Po tomto spéchu zacal
Cook organizovat podobné zijezdy mezi Leicesterem, Nottinghamem, Derby a
Birminghamem. Nabyté zkuSenosti vedly Cooka v roce 1845 k zalozeni prvni cestovni
kancelare, ktera pracuje dodnes V soucasné dobé¢ je cestovni kancelai Thomas Cook
obrovskou firmou, ktera roéné uspokojuje pozadavky vice nez 20 miliond klientd. Thomas
Cook ve své Cinnosti uplatnil fady prvki, které se v modifikované podobé pouZzivaji v
cestovni kancelafi dodnes, a to: popisy tras a harmonogramy, Gvérové listy ¢i dohody se
zelezni¢nimi spole¢nostmi.

Cestovni kanceldife se vyvinuly z emigra¢nich kancelaii zabyvajici se lodni
dopravou: Hamburg-Amerika-Line (zalozena v roce 1847 v Hamburgu v Némecku) ¢i
Norrddeutsche Lloyd (ztizeny roku 1857 v Brémach v Némecku). S rozvojem turismu se
meénili typ ucastnikd a jejich motivace a zplisob dopravy (tab.3.3). Diky nartstu poctu
ucastniki se postupné zacala vytvaret i jeho infrastruktura.

Od poloviny 19. stoleti se zacala rozvijet zafizeni zabavniho cestovniho ruchu
(dostihy, kasina), vybaveni pfimoiského turismu a potfebna ubytovaci a stravovaci zafizeni
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v obchodnich a kulturné-historickych centrech v Italii, Francii, Némecku ¢i Beneluxu a
Vv exotickych zemich (Svaté zemi, Egyptu a Indii), zacala horska turistika.

Tab.3.3 Faze vyvoje turismu (Freyer 1990, in Vagner )

doprava

poutn( cesty,

krizackeé elita, slechta,
prediaze do roku 1850 kggzké. locnt, vypravy, obchod, vzdélancl,
pesY objevitelské cesty, obchodnicl
vzdealani
pocatecni faze 18501914 -—;::Z’%,'::z:l :' = zotaveni, rekreace novlé stfedn(
4 . pracujlicl
. (automobily, léceni, rekreace,
rozvojova taze 19141945 autobusy), letecka  komerén/ tcely 3%}\'/?3‘ Zivotn(
(vriulova)
silniénf, letecka regenerace, ve vyspélych
‘vrcholova faze po roce 1945  (tryskova), rekreace, zemich
A _charterova komerén( ucely _vSechny vrstvy

Pro rozvoj turismu byl dlleZity rozvoj dopravnich prostiedki. Od pocatkl
masivniho rozvoje se ve stale vétsi mife uplathovala Zelezni¢ni doprava. Vedle béznych
vlaku se zaCaly vyuzivat specialné vybavené vlaky, jako napi. Orient express (obr.3.12).
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Obr.3.12 Plvodni Orient express a vnitini vybaveni

Lodni doprava rovnéz predstavovala vyznamnou soucast zajiStovani turismu.
V zamotské dopraveé byly staveény stale vétsi osobni parolodé, jako. dlouho nepiekonané a
piepychové vybavené nejveétsi osobni lodé Queen Mary a Queen Elizabeth (obr.3.13).

Obr.3.13 Zaoceanska lod’ Queen Mary

Leteckd doprava dfive byla symbolem urc¢itého luxusu s prvotfidnimi sluzbami,
piesnosti a rychlosti (opomineme-li episodu vzducholodi).
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Prvé dopravni letadlo s cestujicimi byl RBVZ Ilja Muromec Kijevskij ruského
konstruktéra Igora Sikorského, ktery 16. aZ 17.6. 1914 uskuteCnil prelet s pasazéry z
Petrohradu do Kyjeva a zpét (obr.3.14.
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Obr.3.14 letoun RBVZ Ilja Muromec Kijevskij, posadka s pasazéry a vybaveni kabiny

. Ceskoslovenské aerolinie zahajily dopravu v roce 1923 a patfily k prvnim, dodnes
fungujicim leteckym spolecnostem na svété CSA (Clen letecké aliance Sky team). Letecka
doprava na dalkovych cestach ptebira vyznam lodni dopravy.
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Obr.3.15 Pocatky CSA v roce 1923 Obr.3.16 Soucasnost CSA
letoun Aero A-14 Brandenburg letoun Boeing 737-45S

S postupem casu se snizovanim cen a snahou piepravit maximum klientd zacala
klesat uroven kvality sluzeb. V turismu se zaCaly vyuzivat charterové lety a vedle
narodnich 1 nizkonakladové spolecnosti

Silni¢ni doprava osob a zbozi v novoveéku zapocala povozy a dostavniky tazenymi
konimi. Moderni doprava se zacala rozvijet od vynalezu spalovaciho motoru v roku 1859.
Obecné dostupny automobil Ford T se objevil v roce 1908.V mezivalecném obdobi zacala
silni¢ni (individudlni i vefejna) doprava konkurovat zelezni¢ni.

Obr.3.17 Osobni doprava v 19. Stoleti

Podil silni¢ni dopravy neustale stoupd a v soucasnosti ve sféfe turismu pievazuje.
Uz od konce 19. stoleti se rozvijela pieprava osob autobusy (obr.3.18).
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Obr.3.18 Prvy autobus Benz konec 19. stol. Obr. 3.19 Autobusova doprava 1915

Nejvétsi severoamericky dopravee Greyhound funguje od roku 1914 (obr.3.20).
Zajistuje dalkovou meziméstskou osobni piepravu do vice nez 3 700 destinaci po celych
Spojenych statech a Kanadg¢.

Obr.3.20 Prvy a soucasny autobus Greyhound

NejdelSim autobusovym spojem svéta se stala autobusovd linka mezi Peru
a Brazilii. Trasa z brazilského Rio de Janeira na pobtezi Atlantského ocednu do Limy,
hlavniho mésta Peru na pobtezi Tichého oceanu, je dlouha 6200 kilometra.

Postupné rostl pocet touroperatord. Po Cookovi nasledovala kancelaf American
Express v USA v roce 1850. Pozdéji vznikly z emigracnich kancelati cestovni kancelare se
Sir§i pusobnosti, zabyvajici se lodni dopravou: Hamburg-Amerika-Line (zalozena v roce
1847 v Hamburgu v Némecku) ¢i Norddeutsche Lloyd (zfizeny roku 1857 v Brémach v
Némecku). Prvnim touroperatorem v Evropé se stala cestovni kancelai Cedok, ktera tuto
zna&ku pouzivéa od roku 1926. Jako prvni na svété Cedok organizoval autokarové zajezdy
do Alp.

Bipolarni rozdéleni svéta pochopitelné v negativnim smyslu ovlivnilo rozvoj
turismu. Turismus se globalizoval i vlivem technického pokroku v dopravé, informatice,
finan¢nictvi atd. Stale vice rostl vyznam rozvojovych zemi. Je pochopitelné, Ze rozvoj
turismu je negativné¢ ovlivilovdn mezinarodni situaci, pfredevSim nejistymi poméry
V destinacich (Libanon, Syrie), terorismem (Egypt, Tunisko) ¢i véale€nymi konflikty.
Dopady velice pekné ilustruje vyvoj poctu navstévniki Sri Lanky (obr.3.21).

Postupné se zacala formovat organizacni struktura turismu jak v ramci jednotlivych
zemi, tak na mezinarodni urovni, kde sehraly zdsadni ulohu OSN, organizace UNESCO a
WTO (World Tourism Organization).
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Obr.3.21 Ovlivnéni poétu navstévnika Sri Lanky (Schejbal, 2015)

3.4 Vvvoj turismu v ¢eskych zemich

Podobné jako v celém svété je tieba si uvédomit postup rozsifovani poznatkli o
uzemi Ceskych zemi a jejich osidlovani.
Zacatek stredoveéku, v 10. stol., zahrnovalo trvalé odlesnéni v Cechach tUrodné

niZiny v Polabi a Poohfi, praZzskou kotlinu a n¢které dal$i tirodné oblasti. Béhem 11. a 12.
stol. kolonizace v Cechach zvolna kultivovala i krajiny s méné kvalitni pidou (obr.3.22).
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Obr.3.22 Kolonizace ¢eskych zemi

Do konce 12. stoleti tvotili vétSinu kolonistd (novych osadnikt) lidé z ¢eského
vnitrozemi Od zacatku 13. stoleti domaci obyvatelstvo nestacilo pokryvat stale se
zrychlujici zakladani novych vsi. Proto byli do Cech i na Moravu povolavani némeéti a
rakousti osadnici. 13. stoleti pfedstavovalo vrcholné obdobi kolonizace v Cechach a
piineslo zasadni zménu ve struktuie osidleni. Vedle venkova byly cizim obyvatelstvem
kolonizovany i mésta a hornické lokality. Osidlovani zemé v zésad¢ dokonceno béhem
prvni poloviny 14. stoleti, i kdyz ojedin¢le se zakladatelské aktivity objevovaly i pozdé&ji.
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Cestovni ruch v Ceské republice mé jiz dlouhou tradici. Kofeny mtizeme vidét
Vv nabozenskych poutich ke kapli na Snézce, které zapocaly pfi jejim vysvéceni 10. 8.
1681.).

K rozvoji turistiky v pocatcich prispéli napf. vasnivy turista Karel Hynek Macha

(1810 — 1836), Vojta Naprstek (1826 — 1894) — vlastnim jménem Adalbert Fingerhut - ¢i
znamy cestovatel Emil Holub (1847 — 1902), uvedeni na obr.3.23.

Obr. 3.23 Karel Hynek Macha, Vojta Naprstek a Emil Holub

Mezi svétoveé znamé a hojné navstévovand mista patfily zejména naSe 1lazné, které
prosluly nejen 1écbou, ale také jako vyznamna kulturni a spolecenské centra. Svij véhlas
mezi evropskymi metropolemi méla pro své neopakovatelné kouzlo a piehlidku
architektury Praha, zatimco Brno patfilo k vyznamnym obchodnim stfediskiim. Na uzemi
dnesni Ceské republiky se vzdy nachazely oblasti, jez mély z hlediska cestovniho ruchu
mezinarodni vyznam, a dalsi lokality celostatniho, regionalniho ¢i mistniho vyznamu.

Pro rozvoj turistiky v Cechach mély zvlastni vyznam Krkonoge. Mifili sem jedinci
a skupinky zdjemct o piirodu uz od 14. stoleti. Zptisoby turismu byl Casto zvlastni. Hosté
z lazni Warnbrunn (dne$ni Cieplice Slaskie — Zdroj) se nechavali na nositkach vynést,
vyvézt na trakafi nebo v zimé na sanich mistnimi sedlaky do hor. Pozd¢ji se objevili
privodci ¢i horSti vidcei, ktefi provazeli zdatngjsi turisty po hiebenech Krkono§ az
k Pomeznim boudam. Diky hrabéti Harrachovi se zacalo rozvijet lyzaistvi (obr. 3.24).

Obr.3.24 Lyzaii v Krkonosich v roce 1896 (Pavel Baroch, 2014)

V 18. stoleti se do Krkono§ vydava také cisai Josef II. se dvéma generaly, ktefi se
dostali na §tit Sné€zky. V toce 1800 na Sné€Zku vystoupil prusky kral Bedfich Vilém III.,
v roce 1834 Josef Jungmann.

Svlij vyznam V rozvoji turistiky sehrala i dalsi pohoti, jako napt. Luzické hory,
Jestéd, Jizerské hory, Jeseniky a Beskydy, skalni mésta AdrSpasské skaly ¢i Hruboskalsko.
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Postupné zacaly vznikat turistické spolky, které svou cinnost zaméfovaly predevsim na
horské oblasti. V roce 1869 vznikl Oesterreichsche Touristenklub a v roce 1878 Horsky
spolek Ceské Svycarsko. Byl zalozen ,,Horsky spolek pro Cechy“ a pozdéji ,,Rakousky
spolek krkonossky“. V letech 1881 byl ustanoven v zapadnim Slezsku a na severozapadni
Moravé Moravsko-slezsky sudetsky turisticky spolek se zakladnou v Jeseniku.
Turistickych spolkii vznikl znacny pocet. V roce 1884 vznikla Pohorské jednota Radhost’.

Obr.3.25 Vystroj a vyzbroj turistli na pielomu 19. a 20. stoleti (Klatovska, 2012)

V roce 1888 byl zalozen skupinou vlastenct kolem Vojty Naprstka ,,Klub ¢eskych
turistli“. Velice rychle vyrostla sit’ turistickych ubytoven, vznikla husté sit’ znacenych cest
(prvé napt. v KrkonosSich v Obfim a Labském dole) a tada ptednich osobnosti zem¢ si
povazovala za Cest, ze mohla byt jeho ¢leny. V roce 1918 se vznikem Ceskoslovenska se
klub pfejmenoval na ,,Klub ¢eskoslovenskych turista®.

Zvlastni vyznam mél rozvoj specifického ¢eského druhu turismu — tramping.
Piedstavuje svétovy unikat, ktery nema adekvatni protéjSek v zahrani¢i (Vagner 2012).
Velky sociologicky slovnik z roku 1995 definuje jako ,,druh zajmové Cinnosti blizky
tabofeni a chatafeni, pobytu v pfirod¢ a turistice, spojeny s napodobou zvyklosti tulakii,
zalesakl, lovel, Indiani a vojakt“. Tramping ptfedstavuje ,,Zivotni styl® ¢i ,,subkulturu®,
nebot’ se jedna o velmi specificky zplsob traveni volného c¢asu tisich obyvatel. Za
,,oficialni“ pocatek trampského hnuti se povazuje zalozeni Tabora fvavych (Roaring camp)
u vltavskych Svatojanskych proudt v roce 1918, ktery dal roku 1922 vzniknout prvni
trampské osadé¢ Ztracend nadéje. V mezivaleném obdobi vznikalo mnoZstvi osad
v udolich fek v okoli velkych mést a zejména Prahy (obr.3.26). V roce 1927 bylo dolozeno
asi 150 osad a v roce 1939 uz 1 500 osad (Jakes-Kayman 1992).

Tramping byl kolébkou mnoha sportovnich odvétvi, hlavné kolektivnich. To se
odrazilo v mezinarodnich uspéSich i v obdobi povaleném, pievazné v kanoistice,
volejbale, kopané, boxu, zapase, cyklistice, lyzovani a dalSich sportech. Byl vynalezen a
Sifen nohejbal jako specificka hra vzesla z ceského prostiedi.

Prudce se rozvijela trampska kultura, hlavné v oblasti hudby a zpévu, ale téz v
umeéni vytvarném Ci spisovatelském. Nekteré osobnosti se staly vyznamnymi postavami
navazujicimi na tradice ¢eského pisnickafstvi, napt. Jaroslav Motl, Josef Mucha, Antonin
Hotinek, Eduard Ingris, Jan Korda, Jifi Ryvola ¢i Mirko Ryvola.

Mnoh¢é osady (napi. na soutoku Vltavy a Sdzavy) padly za druhé svétové valky za
obét’ nacistickému zaboru uzemi pro vojenské ucely. Po unoru 1948 byli trampové
prondsledovani. Jista obroda nastala koncem 60. let. Soucasné sméry trampingu navazuji
na tradi¢ni styl a hodnoty pfedvale¢ného obdobi.
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V souhrnu lze fici, ze tramping je jednim ze zpisobu traveni volného ¢asu a jednou
z forem navratu ¢lovéka z ,,pfetechnizovaného* svéta do ptirody (Vagner 2012).
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Obr.3.26 Vybrané trampské osady v zdzemi Prahy. (zdroj: Hurikan 1990, Jakes-Kayman
1992, Vagner, Prochazka 2004, in Vagner 2012)

V roce 1920 byla smlouvou mezi Ceskoslovenskymi drahami, Zemskym
cizineckym svazem a bankou Bohemia zalozena Ceskoslovenskd cestovni a dopravni
kancelat s filidlkami v Praze, Brné, Bratislavé, Karlovych Varech a FrantiSkovych
Laznich. Ta zfidila o 2 roky pozdé filidlky ve Vidni, Pafizi a Londyné a v roce 1925
vytvotila spolecné s polskym Orbisem a jugoslavskym Putnikem mezindrodni asociaci
AGOT. Cedok, ktery byl v roce 1948 znirodnén a prosel dlouhou fadou organizaénich
zmén a podob. Od poloviny Sedesatych zacaly piisobit specializované cestovni kancelare, a
to CKM (cestovni kanceldat SSM), Rekrea (kancelai spotiebnich druZstev), Balnea
(representace lazni a zfidel), Sport-turist (cestovni kancelar télovychovnych svazil) a
Autoturist (cestovni kanceldé Automotoklubu CSSR).

Liberalizace podminek podnikani v cestovnim ruchu pocatkem devadesatych let
piinesla bouilivy rozvoj v tomto odvétvi. Jenom v roce 1990 bylo vydano v Ceské
republice na 6000 opravnéni k provozovani cestovni kancelafe a za celé obdobi
devadesatych let potom 11000. V tomto obdobi se zacaly objevovat prvni tendence vstupu
zahrani¢nich CK na né$ trh. (Neckermann, TUI, Thomas Cook Travel agency aj.). V
oblasti vyjezdového cestovniho ruchu tak vzniklo plo$né€ vysoce konkuren¢ni prostredi.
Dezintegrace hotelového systému Cedoku spolu s vystavbou novych a rekonstrukcemi
stavajicich hotelovych kapacit vytvorily predpoklady pro konkuren¢ni prosttedi i v oblasti
piijezdového cestovniho ruchu.
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KOLEM SVETA PRO NIC ZA NIC

Ani nevim, jak bych s tim zacal. Ale hned
Zkraje prosim, aby mi bylo doslova uvéreno, nebot
pravé tento uvod k mé pouti je jejim nejsvéraznéjSim
znakem, docela odlisSnym od vseho, co kdy bylo
popudem k dalekym cestam a cestopistim.

Prosté jsem sedél jednoho prazdninového
rana v roce 1936 za svym za svym redakcnim
stolem, kdyz tu pfisel telegrafni posel. Telegrafuje
jeden mdj znamy, feknéme, Ze se jmenoval pan
Bohatec, aby bylo aspori jméno pfipodobnénim jeho
¢elné vlastnosti.

Pry mohl-li bych se na jeden den uvolnit; sedi v Karlovych Varech, kde
Si 16Ci Spatné traveni a bavi se vselijakymi mySlenkami. Poslal by pro mé zitra do
Brna letadlo. Nazitfi jsem tedy sedél v letadle a pak za stolkem proti panu
Bohatci, uvazuje, jakymi my$lenkami se tu asi bavi.

Hlavni mySlenka, viastné jedina, ktera se mé tykala, byla tato: ,Nechtél
byste jet kolem svéta?” Povidam: ,Totiz, jak to?“ Nato on, Ze by bylo moc dobre,
kdybych jel kolem svéta. Dival jsem se na ného pres stil, netropi-li si ze mé
Sprym. Potom jsem rekl, Ze bych jel, o to Ze neni, ale Ze na néco podobného
nemam zdaleka penéz, nebot jsem chudobny &lovék. ,Penize mam ja. Tak co,
jel byste?” Byl jsem opatrny. Cesta kolem svéta stoji nejméné sto, spise vSak sto
padesat tisic korun, nema-Ii se ¢lovék tlouci zrovna v podpalubi a chce-li néco
vidét. Ten ¢lovék pfece nevyhodi pro mne z niceho nic takové penize. ,Co bych
musil za to pro vas udélat? Délat vam snad pruvodce?” ,Ne, nic. Jel byste
docela sam.” Chvilku jsme oba miceli. Potom ja: ,Rozumim-Ii dobfe, mél bych jet
do svéta pro nic za nic.“ Tomu se zasmal: ,Ba, to je to pravé slovo. Pro nic za
nic. Ledaze byste si nékdy pro svoje potéSeni o tom néco napsal. Rozhodné
vSak byste se vratil chytrejsi, nez jste dnes.”

Uryvek z knihy Edvarda Valenty: Svétem pro nic za nic

3.5 Historie chranénvch prirodnich a kulturnich objektu

V rozvoji turismu sehraly dilezitou ulohu snahy o ochranu pozoruhodnych
ptirodnich a kulturnich objektt, které se objevovaly uz pted dlouhou dobou. Z pocatku se
tykaly zejména ochrany plivodnich lesnich porostli a unikatnich spolecenstev, obvykle ve
spojeni S loveckymi oblastmi Slechty. Rekordnim stafim se vyznacuje oblast souc¢asného
narodniho parku Dotiana ve Spanélsku, ktera byla kralovskou rezervaci od roku 1262.

Tradi¢ni zaliba v lesich vedla krale a Slechtu k tomu, aby zvlaste krasné lesni partie
zachovavali v puivodnim stavu pro pristi generace. Cisat Karel IV. ve svém Maiestas
Carolina z roku 1350 az 1353 — zakladnim zékonu pro Ceské kralovstvi — vénoval vield
slova lesim a stanovil kruté tresty za svévolné poskozovani a niceni lesti. Prestoze jej
musel pro odpor Slechty v roce 1355 odvolat, stoji tato pasaz za uvedeni:

,Krasny soubor nasich lesti vzbuzujici obdiv cizinct, chceme netoliko
nepromrhati, ale zamyslime ho uchraniti od vesSkerého kaceni. Chtéjice, aby
lesy ztlistaly nedotknuté a vécné, rozkazujeme, aby zadny z nasich hajnych
nebo lov¢ich, ani Zddna jina osoba, nesmél ho kaceti, vyvazeti néjaké drivi
z nasich lest, zcizovati je nebo prodavati, le¢ pouze drevo suché a to, které
padne silou vétru. Kdo by jednal opacné, tomu hrozi trest utéti pravé ruky.”
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Tento ,,prvy lesni zakon™ se vztahoval pouze na ochranu kralovského majetku.
Také cisafovna Marie Terezie vydala v roce 1754 ,,Cisafsky kralovsky patent lesu a diivi,
ustanoveni v Kréalovstvi ¢eském se tykajici®, z roku 1754, ktery byl vzorem pro lesni fady
Slezska, Moravy a Uher a ktery byl zaméfen na ochranu lest. V jeho dasledku se lesy u
nas udrzely v pomérné velkém rozsahu oproti jinym evropskym zemim, zejména Francii a
Italii.

Velci majitelé pozemk vzdy vidé€li v lesich ozdobu svého panstvi. Jejich udrzovani
a ochrana zvéte patfily k ¢estnym povinnostem Slechtict. Jifi hrabé Bouquoy zfidil v roce
1838 u Novych Hradi na plose 98 ha chranéné izemi, dnes znamé jako narodni ptirodni
rezervace Zofinsky prales (spoleéné s pralesem Hojnd voda). Jde 0 nejstarsi rezervaci v
pevninské Evropé. Podobné knize Jan Adolf ze Schwarzenberka zfidil na zakladé prace
hajného Josefa Johna v roce 1858 na jiznich svazich hory Boubin ptirodni rezervaci o plose
46 ha. Za zminku stoji, Ze u nds vznikla vroce 1894 prva geologicka pamatka —
Barrandova skdla v Praze. Chranéné piirodni oblasti vznikaly v 18. stoleti na riznych
mistech svéta, napt. v Bulharsku, Bosné a Hercegoving, USA apod.

V prvé poloviné 19. stoleti zafala v Severni Americe
historie narodnich parkd. Protoze tato historie je obecné¢ dilezita
a zajimava, stoji za podrobnéjsi popis.

Jednim z nejvétsich americkych priukopnika byl James
Bridger (obr.3.27), ktery na svych loveckych vypravach
navstivil Yellowstone a vypravél o tom v salonech pii popijeni
whisky. Lidé ho méli za bldzna a nikdo ho nenésledoval. Rychly
rust mladé republiky pfindsel jiné problémy, které poutaly
pozornost lidi, jako byla velka stavka v roce 1860 a o rok poté
obcanskd valka.

Zakladni idea narodnich parkii je piipisovana umélci |

George Catlinovi, velmi zndmému obrazy Indianti. Na své ceste _ ‘o
do Dakoty Vvroce 1832 byl znepokojen destruktivnimi Ylivy Obr.3.27 James Bridger
expanze na indidanskou civilizaci, na divokou zvét a krajinu.
Napsal, ze mély byt uchovany ,néjakou siln€ ochranaifskou politikou vlady ... ve
velkolepém narodnim parku ... zahrnujicim ¢loveék a zvéer, ve v§i divokosti a svézesti jejich
pfirodni krasy!*“ Jeho navrh nemél bezprostfedni efekt. Romantickd zachyceni piirody
nekterymi spisovateli (James Fenimore Cooper, Henry David Thoreau) a malifi (Thomase
Coile, Frederik Edwin Chirch) byla piekonavéna popisy velkolepych ptirodnich tzemi
amerického Zapadu, coz vedlo k tomu, ze predstavy o ochrané takovych mist se zaCaly brat
vazné.

: Precedentem se stalo pfijeti zdkona
" zroku 1864 presidentem  Abrahamem
- Lincolnem, kterym bylo Yosemitské udoli
(obr.3.28) pridéleno Kalifornii za podminky,
7e Uzemi ,bude drZzeno pro vefejné pouZiti,
turistiku a rekreaci ... nezcizitelné¢ pro
vSechny Casy.*

Obr.3.28 Yosemitské udoli
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Zprava Davida Folcoma, Charlese Cooka a Williama Petersona otisténa na
pokra¢ovani v magazinu Western Monthly v roce 1870 vzbudila velky zajem o objevovani
Ameriky. V srpnu 1870 se vydala velkd expedice vedena Henry D. Washburnem
(obr.3.29) po fece Yellowstone na prizkum. Po devitidenni cesté dosahla stfedu tzemi, o
kterém Washburn napsal: ,,Nikdo znas nikdy nevidél, ani si neptedstavoval cokoliv
podobného tomu, co jsme vidéli, dokonalé zazraky stvoieni...*“. Zprava expedice otiSténa
v mésicniku Scribner’s otfasla Amerikou. New York Times pfes snahu nékterych Casopist
expedici zdiskreditovat podpofil snahy odhalovat tajemstvi Ameriky. Po slySeni
v kongresu president Ulysses Grant a kongresmani podpofili vyslani oficidlni expedice,
kterou vedl svétové prosluly geolog Ferdinand Vandeveer Hayden. V expedici byli i
slavny fotograf William Jackson a malif a rytec Thomas Moran, kteti méli dokumentovat
neznamé divy nového tizemi. Expedice méla triumfalni uspéch. Heyden, 1ékat Jackson a
dva dastojnici doprovodu Moran a McKinsey si pfi tdbordku piipomnéli architekta
Frederika Lawa Olmsteda, ktery vroce 1864 objevil Yosemitské udoli a ziskal od
prezidenta Lincolna zdkon o jeho ochran¢ pfed primyslovym vyuzitim. Na zékladé
jednomyslného rozhodnuti napsal Hayden prezidentu Grantovi dopis, ve kterém ho Zadal,
aby tzemi Yellowstonu bylo zachovano zcela nedotknuté ,,pro potéSeni celého lidstva a
aby se vynosem kongresu stalo velkym vetejnym parkem pro celou budoucnost.* Prezident
navrh schvalil, kongres rozhodnuti potvrdil a prezident 1.3.1872 podepsal zakon o vzniku
Yellowstonského parku, prvého narodniho parku v historii.

0Obr.3.29 A - Henry D. Washburn; B - Vyprava zac¢ina (Langeord 1870)

V 19. stoleti zacaly vznikat dal$i narodni parky. V roce 1879 byl zfizen Royal
National Park v Australii. V roce 1885 dala kanadska vlada pod ochranu horKé mineralni
prameny Banff ve Skalistych horach, které se pozdéji staly centrem narodniho parku o
rozloze 6640 km?. V roce 1887 na Novém Zélandé vénoval maorsky nacelnik posvatné
sopky Ruapehu, Ngauruhoe a Tongariro vSemu lidu a o 7 let pozdéji se uzemi stalo na
ptani kralovny Viktorie Ndrodnim parkem Tongariro. V roce 1890 vznikly v USA dalsi
velké parky Sequoia a General Grant.

V roce 1896 byla vyhlaSena chranéna piirodni rezervace Sabie v Transvaalu v JAR,
kterd se ve roce 1926 stala jednim z nejvétSich narodnich parkd Krueger o rozloze témér
20000 km?. V roce 1895 vznikl v Kanadg na jizni hranici provincie Alberta park Waterton
a v tésném sousedstvi v USA v Montané park Glacier. Jejich spojenim vznikl pozdéji prvy
mezinarodni park o rozloze 4100 km?.

V roce 1891 pfijal americky kongres zakon o lesnich rezervacich (Forest Reserve
Act), ktery zmocnil prezidenty vyhlaSovat stalé lesni rezervace (narodni lesy) na vetejnych
uzemich. Za 16 let vlady prezidenti Clevelanda, McKinleye a Roosevelta bylo vyhlaseno
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159 narodnich lesii na plose vice nez 606000 km?. Prezidenti Taft a Wilson k tomu do roku
1916 ptidali dalSich 105000 km?.

V 18. a 19. stoleti se v Evropé staly velmi modnimi 1é¢ebné kiry v laznich
S mineralnimi prameny. Tisice lidi nav§tévovaly proslulé lazné, jako Karlovy Vary, Bade-
Baden, Bath, Aix-les-Bains atd. V USA to byly Saratoga Springs ve stat¢ New York a
White Sulphur Sprinte ve staté Virginia. V roce 1902 federalni vlada koupila 32 prament
pobliz Sulphur v Oklahomé od indianskych kmenti a vytvofil rezervaci Sulphur Springs,
kterou v roce 1921 pfeménila na narodni park. Kongres USA pfijal v roce 1932 zakonna
opatfeni pro kontrolu mineralnich prament Hot Springs.

Myslenka narodnich parkii se Sifila po celém svéte s Vyjimkou Evropy. Podle
Grazziniho (1996) byl diivodem dopad védeckého a technického pokroku, kdy se ochrana
ptirody nezdala aktuélni otazkou.

Prvy evropsky park byl zaloZzen v Némecku v roce 1910 na ochranu viesoviste
Lunenburger Heide v udoli dolniho toku Labe. V témze roce vznikly ve Svédsku parky
Sarek, Stora Sjofallet, Peljekaseje a Abisco. V roce 1913 byl ve Francii zfizen park
Berarde, jenz byl vroce 1924 rozsifen pod jménem Pelvoux. V roce 1914 zalozilo
Svycarsko narodni park Engadine. Prvé $panélské parky Covadogny a Ordesy vznikly
v roce 1918, prvé italské narodni parky Abruzzi a Gran Paradiso v roce 1922.

Na africkém kontinentu je nejstar§Sim konzsky narodni park Virunga, ktery byl
ziizen v roce 1925 a ve kterém 7iji vzacné horské gorily. V Asii je povazovan za nejstarsi
Narodni park Jima Corbetta, ktery byl ziizen v roce 1936 v Indii pod jménem Haileyliv
narodni park. Prvy narodni park v Latinské Americe Nahuel Huapi vznikl v Argentiné
Vv roce 1922.

Nejstar§im a ziejmé nejznaméj§im narodnim parkem v CR je Krkonossky ndrodni
park (KRNAP), vyhlaseny v roce 1963. Spolu s polskym parkem tvoii KRNAP nejveétsi
chranénou pfirodni oblast ve stiedni Evropé. V Cesku existuji kromé KRNAP jesté dalsi tii
narodni parky. Nejvétsim je Ndrodni park Sumava ziizeny v roce 1991. Nejmladsim je
Narodni park Ceské Svycarsko (2001) na Dé¢insku s vyhlagenymi piskovcovymi sténami a
primat nejmensiho drzi Ndarodni park Podyji (1991).

Tab.3.4 Pocet chranénych tzemi ve svété podle kategorii IUCN (IUCN & UNEP 2013)

kategorie IUCN svét Evropa cil ochrany

1a pfisna pfirodni rezervace 9012(7,7) 4184 (5,9) ochrana v zajmu védy

Ib Gzeml divoké pfirody 3013(2,6) 1348(1,9) ochrana divociny

Il narodni park 4807 (4,2) 440 (0,6) ochrana ekosystému a rekreace
chrana specifickych prirodnict

Il pfirodni pamatka nebo prvek 20 988 (18,0) 15759 (22,2) e e Sl o

jevld

IV Gzemi pro péci o : s .

L P ‘p 47 807 (41,0) 36 058 (50,8) ochrana zasahy Clovéka

stanovisté/druhy

ochrana krajiny a mofského

prostredi a rekreace

VI chranéné uzemi s udrZitelnym : udrzitelné vyuzivani pfirodnich
sl _ M 4965 (4,3) 1224(1,7) ks P

vyuZivanim zdroju ekosystému

celkem 116 535(100,0) 70982 (100,00)

V chranéna krajina/morska oblast25 863 (22,2) 11969(16,9)

Objevuje se pamatkova péce v dneSnim slova smyslu a piijeti zdkonnych opatieni
na ochranu pamatek. Prvni nafizeni k ochrané antickych uméleckych dél vydal papez Pius
II. v roce 1462. Zajem spolecnosti o umélecké dédictvi byl ovSem omezen na uzkou vrstvu
elit. Pocatky novodobé pamatkové péce pak sahaji do doby francouzské revoluce — v roce
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1790 byla ve Francii ustavena Komise pro pamatky a byly vydany instrukce k
inventarizaci a uchovani uméleckych, historickych a technickych pamatek. Roku 1830 ve
Francii zalozena Generalni inspekce historickych pamatek. V roce 1807 byla zalozena v
Dénsku Kralovska komise k zachovani starozitnosti, v roce 1814 byl zfizen urad fiSského
antikvare ve Svédsku a Dansku. Instituce riiznych nazvii na ochranu pamétek vznikaly i v
dalsich statech. Diky primyslové revoluci doslo k rozsifeni plisobnosti v obnove a ochrané
pamatek. V prvni poloviné 19. stoleti se pak pamatkové péci dostava pravniho podlozeni
postupné ve vétding zemi Evropy. Roku 1834 Recko jako prvni vydalo zdkon na ochranu
pamatek. V Ceskych zemich to bylo cisaiské rozhodnuti z 31. prosince 1850, kterym byly
dany stavebni pamatky pod ochranu stitu a ministerstva pro obchod, priimysl a vetejné
stavby. V osmdesatych a devadesatych letech 19. stoleti se v USA zacaly objevovat
aktivity na ochranu prehistorickych obydli, trosek puebel a prvych misii. Kongres uéinil
prvy krok direktivou v roce 1889, ktera opravnila prezidenta vyclenit v Arizon¢ z osidleni
nebo prodeje uzemi, obsahujici ruina Casa Grande. Prezident Harisson zfidil 3 roky poté
rezervaci Casa Grande Ruin. Archeolog Edgar Lee Hewett v roce 1904 prozkoumal
prehistorické utvary na federalnich Gzemich v Arizoné, Novém Mexiku, Coloradu a Utahu
a doporucil ochranu vybranych lokalit. Po piijeti kongresem prezident Roosevelt podepsal
v roce 1906 zdkon o starozitnostech (Antiquities Act), ktery daval prezidentim pravomoc
vyhlasit a zfidit vyzna¢na historicka mista, historické a prehistorické stavby a jiné objekty
historického nebo védeckého zdjmu na Uzemich vlastnénych nebo kontrolovanych USA
jako ndrodni pamatniky.

4, STRUKTURA TURISTICKEHO ODVETVI

Turisticky primysl predstavuje rozsahlé a velmi rtiznorodé odvétvi, které tvori
hierarchicky systém vzajemné spojenych objekt a destinaci, spjatych mnozstvim vztaht
s vnéjSim ekonomickym, technologickym, ekologickym a politickym prostfedim. Zakladni
strukturu organizace turismu v CR lze zjednodusené znazornit nasledujicim schématem
(tab.4.1).

Tab.4.1 Schéma organizacnich Grovni cestovniho ruchu

uzemi ziizovatel jednotka CR

stat MMR CzechTourism

kraj statni sprava krajsky trad krajské organizace CR

turisticka a samosprava obce oblastni organizace
oblast CR
soukroma podnikatelské a cestovni kancelar
podle zaméteni Py nestatni neziskové
stera subjekty sdruzeni, druzstva atd.

(podle materialu MMR Cestovni ruch v Ceské republice 2010)

4.1 Hierarchicka struktura destinaci

Uzemni jednotky (destinace) vytvafeji piirozenou nebo umélou hierarchickou
strukturu. Jednotlivé trovné jsou definovany Svétovou turistickou organizaci (WTO):

Makroregion (tourist macroregion, global tourism region) ptredstavuje mezinarodni
region cestovniho ruchu. Pro statistick¢é ucely vymezila WTO Sest
makroregiond, které jsou: Evropa, Amerika, Vychodni Asie a Pacifik, Afrika,
Stredni vychod a Jizni Asie.
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Mezoregion predstavuje z globalniho hlediska uzemni jednotku o velikosti 100 000
az 1 000 000 km2. Zpravidla zahrnuje n¢kolik sousednich statt (napft. staty
sttedni Evropy).

Mikroregion je region malého geografického méfitka. V tomto kontextu odpovida
jednotlivym statim nebo jejich dil¢im jednotkam.

Objekt cestovniho ruchu je lokalita (napf. mésto, obec, stiedisko) nebo atrakce
cestovniho ruchu.

Tuto obecnou strukturu tzemnich jednotek, ktera je aplikovana v celosvétovém
méfitku, 1ze aplikovat na Clenéni statu zplisobem uvedenym v obr.4.1.

stat

‘ mezoregion | | ‘ mezoregion Il | mezoregion XX
‘ mikroregion o | ‘ mikroregion p | mikroregion w

[ objektt |[ ohjektz |- [ obiektn |

Obr.4.1 Uspotradani prostorovych jednotek v ramci statu

Makroregion v této struktufe odpovida statu, tedy v nasem piipadé Ceské republice s
centrem Prahou.

Region cestovniho ruchu je jeden z typl izemi, ktery muze v ramci daného statu byt
vymezen z hlediska ptedpokladi pro realizaci cestovniho ruchu jako
homogenni region s relativné homogennimi typy atraktivit, dostupnosti a
urovni infrastruktury, nebo heterogenni region. Rozsahem jej miizeme chapat
nap. jako kraj v CR nebo vojvodstvi v Polsku.

Mezoregion je mensi prostorova jednotka, srovnatelna s okresem nebo skupinou
okresti. Jedna se o zemni jednotku s mensi integritou.

Mikroregion je mala uzemni jednotka s relativné nejsilnéj§imi regionalnimi procesy,
pfedstavovand zpravidla uGc¢elovym sdruzenim nékolika sousednich obci.
Cilem takového sdruzeni v CR je snaha o ziskani prostiedki ze statnich fondd
¢i z fondt Evropské unie.

Jednotky regionalni rajonizace mohou obecné byt homogenni (napf. chranéné
krajinné oblasti s pfedpoklady pro pfirodni turistiku, ostravska konurbace s predpoklady
pro pruamyslovou turistiku, Olomouc s pifedpoklady pro méstskou turistiku), nebo
heterogenni, v nichZ jsou jednotlivé slozky prostorové oddéleny. Jako piiklad Ize uvést
Spindleriv Mlyn, kde je infrastrukturni zdzemi prostorové oddéleno od lyzaiského arealu.
Jinym jesté ndzorn&j$im piikladem muze byt svétoznama atraktivita Machu Pichu, jehoz
infrastrukturni zdzemi v Cuscu je vzdaleno vice nez 100 km.

4.2 Regionalni rajonizace CR

Rajonizace cestovniho ruchu vychéazi ze syntézy geografického a Uzemné-
planovaciho pfistupu, tj. pfedev§Sim z funkéné-prostorové struktury vyuziti Uzemi a
klasifikace vhodnosti pro pobytovy turismus (Vystoupil et al., 2006). Aplikovany piistup k
rajonizaci kombinuje ¢lenéni uzemi do relativné homogennich geografickych celkl s
hodnocenim bodovych prvkd, tj. stfedisek cestovniho ruchu (méstska stiediska, lazenska
stfediska, stfediska letni a zimni rekreace apod.). Zakladnim principem vymezovani
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geografickych celkli je tvorba ucelenych aredli. Pfi tom je nutno vedle geografickych
kritérii (napt. vertikalni Clenitosti izemi a geomorfologickych tvara reliéfu) vyuzit
dodatecnych hledisek. Zakladni evidencni jednotkou pro tato hodnoceni bylo zvoleno
katastralni uzemi obci, coZ je déano stupném znalosti o uzemi v CR (podobny pfistup
ziejm¢ nebude aplikovatelny obecné¢). K vymezovani urbanizovanych prostori byla
zvolena kvantitativni hlediska hustoty obyvatelstva (nad 300 osob na kmz) a velikosti obci
(zde nad 20 tisic) a kone¢n¢ na analyze tésnosti vazeb mezi objekty (napt. komunikace).
Specialnim kritériem je hodnoceni miry rekreacni vyuzitelnosti tizemi, ktera je déana
podilem vybranych slozek pudniho fondu (lesni pudy, louky a pastviny, sady a zahrady,
vodoteée a vodni plochy) k celkové rozloze katastru obce. Zdrojem dat je katastr obci CR
(CUZK Praha, 2004). Na zakladé uvedenych analyz lze vy¢lenit jednotlivé kategorie
Uzemi, a to:

» horska krajina;

= venkovskd krajina s velmi ptiznivymi piedpoklady pro cestovni ruch;

= venkovska krajina s primérnymi piedpoklady pro cestovni ruch;

= venkovsk4 krajina s minimalnimi pfedpoklady pro cestovni ruch;

= urbanizované prostory;

= velkoplo$né piskovcové skalni utvary;

= vojenské ujezdy.

Celkové hodnoceni turistické atraktivity Gzemi obci povéfenych vykonem statni
spravy v jejich spravovaném tzemi je zaloZeno na hodnoceni pfirodnich a kulturné-
historickych predpokladl a dale ubytovani a navstévnosti s ptihlédnutim k dominantnosti
ukazatele s mezinarodniho pohledu. Dominance vyjadiuje atraktivitu kulturné-historickych
pamatek a pfirodnich oblasti pro potencial rozvoje cestovniho ruchu:

= kulturné-historické atraktivity
—  Ceské Budéjovice, Hradec Kralové, Jihlava, Jindfichiiv Hradec,
Kolin, Kutna Hora, Luhacovice, Olomouc, Pisek, Plzen, Praha, Tel¢;
* Pfirodni atraktivity
— Dé&Cin, Frenstat pod Radhostém, Frydlant nad Ostravici, Jablonec nad
Nisou, Jablunkov, Jilemnice, Nové Mésto na Moravé, Roznov pod
Radhostém, Susice, Tanvald, Trutnov, Vrchlabi;
= Kulturné-historické i pfirodni atraktivity
- Cesk}'/ Krumlov, Jic¢in, Jesenik, Karlovy Vary, Liberec, Prachatice,
Tteboil, Turnov, Znojmo.

ElPraha [ atraktivita nadregionalniho vyznamu
[ atraktivita regionalniho vyznamu [ atraktivita

lokalniho vyznamu -velmi malo atraktivni

Obr.4.2 Celkové hodnoceni turistické atraktivity izemi (Vystoupil et al., 2006)
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Oblasti cestovniho ruchu se podle vysledkt analyz déli do Ctyi kategorii a to podle
stupné vyznamnosti v celostatnim i mezinarodnim kontextu:

=> Oblasti I. kategorie soustfeduji ve vymezeném teritoriu nejkvalitngjsi
podminky a piedpoklady a jejich funkce v cestovnim ruchu a jsou
vyznamné z celostatniho i mezinarodniho hlediska. Patii sem Zapadoceské
lazng, Krkonose, Sumava, J eseniky, Beskydy a Valassko.

=> Oblasti II. kategorie jsou pro své kvalitni pifirodni i kulturné-historické
piedpoklady pro cestovni ruch celostatné vyznamné. Patii sem Jizerské
hory, Orlické hory, Ceskomoravska vrchovina, Jihoteské rybniky,
Turnovsko — Cesky raj, Machtv kraj, Stfedni a Dolni Vltava,
Kiivoklatsko, Dolni Berounka, Posdzavi a Moravsky kras. Nové sem lze
fadit evropsky geopark Cesky raj véetné izemi Ceské Svycarsko — Labské
piskovce.

=>» Oblasti III. kategorie se uplatiuji v regionalnim (oblastnim) méfitku. Jejich
hlavni vyznam je v zabezpeCovani kratkodobé rekreace obyvatel z
blizkych a dopravné snadno dostupnych mist a primyslovych center. Mezi
tyto oblasti nalezi Ceské stfedohofi, Luzické hory, Podkrkonoi,
Broumovsko, Jesenicko, Stiibrsko, Cesky les, Chodsko, Posumavi, Horni
Vltava, Kaplicko, Brdy, Taborsko, Zelezné hory, povodi Orlice,
Drahanska vysocina, Podhoracko, Podyji, Chiiby a Slovacko.

=>» Oblasti IV. kategorie maji v disledku hospodaiské ¢innosti celkové podminky
pro cestovni ruch omezené. Jsou ale vhodné pro nenarocné formy
rekreace. Patii sem Krusnohoti, Blatensko, Pfesticko, Frydlantsko,
Mélnicko, Staroboleslavsko, Nepomucko ¢i Pavlovské vrchy.

Uzemi mimo oblasti cestovniho ruchu nevyhovuji vlivem intenzivni hospodaiské
¢innosti (akumulace primyslu, intenzivni zeméd¢€lstvi, vysoka koncentrace obyvatelstva)
zékladnim pozadavkim cestovniho ruchu, zejména zdravotné preventivnim funkcim. Je v
nich ale soustfedéno velké mnozstvi kulturné-historickych a spolecenskych atraktivit a také
pfirodnich zajimavosti. Radime sem Polabi, stiedni Poohii a navazujici podkrusnohorskou
oblast, izemi primyslového komplexu ostravské konurbace, mensi arealy Plzné, Trutnova
a Ceskych Budgjovic atd.

4.3 Organizace turismu

Jak uz bylo naznaceno, turisticky prtimysl pfedstavuje rozsdhlé¢ a rtznorodé
odvétvi, které tvofi systém propojeny nejen vzajemné do hierarchické struktury objektii a
destinaci, ale mnoZstvim vazeb i1 s vn€jSim ekonomickym, technologickym, ekologickym a
politickym prostiedim. Hlavni sektory primyslu jsou uvedeny na schématu (obr.4.3).

UBYTOWANI
DOPRAWA

ZPROSTREDKO- ORGANIZA.-
- CE CR
VATELE CR STRAVOWACI
SLUZBY

Obr.4.3 Sektory turistického pramyslu
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Zprostiedkovatelé cestovniho ruchu jsou cestovni kancelare a agentury, sezénni
agenti, rezervacni sluzby a systémy, organizatofi konferenci, incentivni domy atd. Mezi
organizace cestovniho ruchu se fadi turistické asociace, narodni turistické centraly,
regionalni, oblastni a méstskd centra apod. Doprava zahrnuje vSechny druhy dopravnich
zafizeni (letecké, lodni, Zelezni¢ni a autobusové spole¢nosti), automobilovou dopravu
vCetn¢ pujcoven a zprostiedkovateli. Do ubytovatelského sektoru patfi vSichni
poskytovatelé ubytovacich sluzeb, od hotelovych fetézci pres soukromé malé penziony az
po ubytovani v soukromi. Mezi turistické atrakce se fadi chranéné piirodni a historické
objekty, kulturni mista a zajimavosti, tematické parky a zahrady, sportovni centra apod.
Vétsina autor zahrnuje mezi hlavni sektory turistického pramyslu 1 stravovaci sluzby.

Dominantnimi rysy turistického primyslu jsou heterogenita a svétova distribuce.
Nabidka a poptavka tvoii svétovou sit, ve které je produkce a distribuce zaloZzena na
kooperaci. Je také tfeba zduraznit, ze jde o primysl, ktery je zalozen na informacich.
Dulezitou charakteristikou je mobilita, ve které je cely turisticky cyklus spjat s
dodavatelskymi procesy (obr.4.4).

pred v misté po
cestou :> destinace :> cesté

AN

\/
dodaci sluzby

I

planovani prodej odpovidajici
komunita
marketink monitoring

i

Obr.4.4 Turisticky Zivotni cyklus a dodavatelské procesy

V souhrnu lze konstatovat, Ze ve vztahu ke spotiebitelim systémy cestovniho ruchu
jsou:

= heterogenni, distribuované a kooperativni,

= schopné Uplné autonomie moznych ucastnikd,

= zaméfené na podporu celého cyklu a vSech obchodnich fazi,
= umozhuji dynamické konfigurace svych siti,

= soustfedéné na mobilni komunikaci.

Klicovym ¢lankem organizacni struktury turismu je narodni sprava turismu
(National Tourism Administration — NTA), ktera zajistuje, aby nedochazelo k
fragmentaci politiky a skutecnych krokli souvisejicich s cestovnim ruchem. VSeobecné se
pod oznacenim NTA skryvaji ministerstva a/nebo oddéleni, kterd vykonavaji narodni
politiky turismu a napliiuji stanovené cile na narodni urovni. Jedna se o exekutivni organ,
jehoz interni struktura a role (funkce) se lisi stat od statu. (obr. 4.5).
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Obr. 4.5 Narodni struktura organizace cestovniho ruchu (Vystoupil et al., 2007)

s .8 . o ) Nirodni centrala
Stat Ministerstvo Exekutivni orgin R
2 cestovniho ruchu
Mimstry of Tounsm, X Australian Tournist
Australie . - , Department of Tourism . 3
Communication & the Arts | Conumssion
» . . o Canadian Tounsm
Kanada Mimstry of Industry & Science . »
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; Mimstere de I'Equipement. des Al :
Francie P Direction du Tourisine Maison de la France
Transports et du Tourisme
P Department of Tourisny
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_Jamaka | Munstry of Tounsm Jamaica Tourst Board
Kena Mimistry of Tourism & Wildlife | Tourism Departinent
Ceska republika | Mimsterstvo pro mistni 10zvo) Sekee cestovni ich CzechTourtsm

Strategickymi dokumenty a néstroji rozvoje cestovniho ruchu na trovni Ceské
republiky se zabyva odbor cestovniho ruchu na MMR, ktery zajistuje legislativni,
koncepéni a metodické podminky pro rozvoj cestovniho ruchu véetné vyuzivani
strukturalnich fondl a koordinaci mezindrodnich aktivit spojenych s rozvojem cestovniho
ruchu. Odbor zajistuje plsobnost ministerstva jako Ustfedniho organu statni spravy ve
vécech cestovniho ruchu. Cleni se na oddéleni komunikace a zahrani¢ni spoluprace v
cestovnim ruchu a na oddé€leni intervenci v cestovnim ruchu.

Déle uvedené problematice vénuji specializované podiizené organizace Ceska
centrala cestovniho ruchu - CzechTourism a &asteéné i Centrum pro regionalni rozvoj CR.

Velmi dulezitou soucasti strategie zabezpeCovani a rozvoje turismu je soustavna a
komplexni informacni slozka. Vedle tradicnich informacnich zdroji musi vyuzivat
moznosti internetu, jako jsou socidlni sit¢, mobilni aplikace, rozesilani e-maild
(newslettery, elektronicky zpravodaj) informacni SMS atd. Na webovych portalech (zejm.
orientovanych na cestovni ruch) by méla byt zajistovana ropagace tizemi a turistickych
atraktivit. Nezbytna je provazanost S hierarchicky vySe postavenymi subjekty (napf.
CzechTourism) a s webovymi strankami jednotlivych destinaci a sluzbach (obr.4.6).

| NAVETEVNIK |

v

Webowy portél cestovniho ruchu
Moravskoslezskeho kraje

Rizenia sprava

Krajskd destinalni
spoleénost

v

v

v

Informace o Informace o - Fakta o Gzemi (zakladni
ubytovacich stravovacich Informaéni centra a&traktrvrf\r'(:l{, . informace, dostupnost
zafizenich Jatizenich zajimavosti dzemi iy
I | | | |
Odkazy na webové portaly fiizenia sprava Destinatni
konkrétnich destinatnich managementy
managementd turistickych oblasti turistickych oblasti

Obr.4.6 Komunikace s navstévniky prostiednictvim webového portalu (PROCES 2014)

Ceskd centrala cestovniho ruchu — CzechTourist je pfimo fizena ptispévkova
organizace MMR. CzechTourism podporuje piijezdovy a domaci cestovni ruch obecné a
dale se zamétuje na konkrétni oblasti cestovniho ruchu, kterymi jsou lazenstvi, kongresovy
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a incentivni turismus a golfovy turismus. Ukolem centraly, kterd zfizena v roce 1993, je
prezentovat Ceskou republiku jako atraktivni turistickou destinaci v zahrani¢i a od roku
2003 také na domacim trhu. CzechTourism spolupracuje s turistickymi regiony a
podporuje tvorbu jejich produktd, které dale propaguje prostiednictvim své rozsahlé edi¢ni
¢innosti, pfi ucasti na akcich v zahranici (veletrhy) a Sirokou spolupraci se zahrani¢nimi
médii. Provadi marketingovou ¢&innost v Ceské republice i v zahraniGi a pfispiva k
vytvofeni marketingové strategie pro rozhodujici trhy. Jednou z nejvyznamnéjsich ¢innosti
je rovnéz pusobeni prostiednictvim sit€ oficialnich zahrani¢nich zastoupeni.

Na niz8ich destinacnich tirovnich jsou pro tyto ucely zfizovany jednak na cestovni
ruch zaméfené utvary u vedeni spravnich jednotek (mésta, kraje), jednak tucelové
organizace, jako jsou napf. krajské agentury cestovniho ruchu. Systém fizeni cestovniho
ruchu se 1isi kraj od kraje. V soucasné dob¢ se podle Studnicky (2012) uplatiuji Ctyfi
piistupy, a to:

» na krajském uradu ptisobi samostatny odbor cestovniho ruchu (Karlovarsky kraj);

> cestovni ruch je piifazen (napf. jako oddéleni) k jinym odborim (Plzeisky, Ustecky
a Olomoucky kraj);

» je zfizena servisni organizace cestovniho ruchu v kraji (Zlinsky kraj — Centrala
cestovniho ruchu Vychodni Moravy);

» je zfizena servisni organizace cestovniho ruchu v kraji a zaroven existuje
samostatny odbor/oddéleni cestovniho ruchu (Jihomoravsky kraj).

Konkrétni schéma muze byt slozitéjsi v zavislosti na daném kraji (obr.4.7, 4.8 2 4.9).

Krajsky urad

Moravskoslezského kraje Turisticky region
- ' Severni Morava a
Odbor regionalniho rozvoje Slezsko
o . I
Oddeéleni cestovniho ruchu N Euroregion Pradéd I
| :_ TO Jeseniky I
| | I
A — b 5| Statutami mésto Opava |
Agentura pro regionalni N TO Opavské Slezsko I
rozvoj | I
l | :_ __d  Regionéini rada rozvoje :
! L I a spoluprace Tfinec
Klastr cestovnihoruchu | >: |
KLACR a.s. L Statutarni mésto Karvina :
: : TO T&8inské Slezsko I
I
| I Svazek obci Region Poodfi :
: {-— - TO Poodii — Moravské I
| | Kravarsko I
|
I | I
I : Agentura Beskydy — |
I —— Valagsko RACR :
: Region Beskydy - Valagsko |
.- ____

Obr.4.7 Schéma fizeni cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji

44



_________________ Turisticky region

Severozapadni
Cechy

| . Destinacni agentura
Ceské Svycarsko

Krajsky tfad Usteckého | — - J
kraje Destinacni agentura
Odbor regionalniho Ceské stredohori

rozvoje
Oddéleni regionalniho __| Destinacni agentura
rozvoje acestovniho T T Krugné hory
ruchu — -9
i_ .| Destinacni agentura

Dolni Poohri

Obr.4.8 Schéma tizeni cestovniho ruchu v Usteckém kraji (Studnicka 2012)
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Obr.4.9 Schéma tizeni cestovniho ruchu v Jiho¢eském a Plzenském kraji (Studnicka 2012)

Jak je patrné z uvedenych organizacnich schémat, jsou piislusnd oddéleni
zatazovana pod razné odbory krajskych uradi. Napli jejich Cinnosti je zpravidla rozsahlé a
mimo obecné tukoly vyplyvajici z celostatnich pokyni je ovliviiovana pravé jejich
za¢lenénim pod nadfizené odbory. Ukolem tdchto odbort nebo oddéleni je koordinace
¢innosti zainteresovanych subjektli, tak aby se cestovni ruch v destinaci plynule a
bezproblémové rozvijel.

Cestou ke zvyseni vykonosti a konkurenceschopnosti je sdruzovani podnikd, které
se podileji na zajiStovani sluzeb ve sféfe cestovniho ruchu. Vznikaji tak rizné zamétrené a
usporadané klastry, jejichz obecnou strukturu 1ze znézornit schématem na obr.4.10.
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KLASTRU

Obr.4.10 Obecné schéma klastru ((Sittek, 2007)

Jadro klastru tvoti dana cestovni kancelar a jeji pobocky. Druhou vrstvu predstavuji
spolupracujici firmy, tfeti podplrnou vrstvu tvoii poradenské, pravni, bankovni atd. firmy.
Kolem cestovni kancelare, ktera vytvaii nabidky turistickych produktl, se propojuji
dopravni, ubytovaci, stravovaci, rekreacni, kulturni a dal$i doplilujici zafizeni v riznych
kombinacich podle lokalnich ¢i regionalnich podminek ve formé klastru (obr.4.11).

ODPURN
o‘:?»GANIZA§5 |

| SVETOVE
AGENTURY

VLADNI
AGENTURY

REGIONALNI |
AGENTURY |

' cestownl |\l
AGENTURY |

JADRO
| | | TURISTICKEHO JE——
‘ STATNI ' KLASTRU STRAVOVA-
SPRAVA JA | '

Ci PODNIKY

 ODBORNE
SKOLY

| UBYTOVAGI |
PODNIKY

| BANKOWNI | POUISTOVA. |

Obr.4.11 Schéma klastru cestovni kancelafe (Schejbal, 2012)

V roce 2008 byl zaloZen Moravskoslezsky klastr cestovniho ruchu KLACR s cilem
ve spolupraci s Moravskoslezskym krajem posilit povédomi o turistickém potencialu kraje
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a spolecnymi aktivitami zvysit jeho navstévnost. DalSim ptikladem je klastr Bativ kanal,
klastr cestovniho ruchu Karlovice, klastr Amerika, klastr Karlovarsko a dalsi.

5. PLANOVANI A PROJEKTOVANI

Metodika projekéni ¢innosti ve sféfe cestovniho ruchu je v poslednich letech
intenzivné rozvijena. Vedle obecnych zasad a proklamaci obsazenych v materidlech MMR
vyuziva poznatkli a metodik z projekcnich praci uplatiiovanych v jinych oblastech. Je
nutno uvést, Ze se v souvislosti s projekéni ¢innosti se v odbornych materialech jedna o
progndézovani, projektovani a programovani cestovniho ruchu, pficemz v definovani a
naplni téchto aktivit se projevuji jisté nesrovnalosti a nejednotné posuzovani, zejména v
piipadé programovani. Obecné je tieba odlisit rlizné urovné, ve kterych jsou tyto Cinnosti
realizovany.

Prognozovani je systematicky odvozeny vyrok o budoucim stavu objektivni reality,
ktera je ohodnocena mirou spolehlivosti. Oproti prosté piedpovédi nebo tvrzeni se opira o
védecké poznatky. V podstaté jde o posouzeni pravdépodobného stavu urcitého objektu
(systému, jevu) v uréitém budoucim okamziku (¢asovém intervalu). Obecné progndzy
identifikuji a zjiStuji trendy v minulosti a extrapoluji je do budoucnosti. Ve sféfe
cestovniho ruchu se provadi odhad zékladnich trendt, které budou urcovat rozvoj aktivit
vSech zainteresovanych mezinarodnich, narodnich i regionalnich subjektii. To je nezbytné
pro feSeni navaznych trovni.

Programovani se vyuziva pii tvorbé zakladnich strategii pfi definovani cili z
dlouhodobého hlediska. Zaméctuje se na hlavni vyvojové trendy a pravdépodobneé
o¢ekavané trendy zmén. Vysledkem je seznam postuptl a opatfeni, ktera jsou nezbytna k
dosazeni stanovenych cili. Jde 0 provadéni viceoborovych a viceletych programi, které
koncept, ktery je Siroce vyuzivan v analyze rozvoje cestovniho ruchu na narodni,
regionalni nebo odvétvové urovni jako soucdst strategie cestovniho ruchu v rédmci
operac¢nich programu a rozviji zdkladni teze narodniho rozvojového planu.

Projektovani zahrnuje tvorbu projekti cestovniho ruchu, které ptedstavuji soubor
vétSiho poctu vzijemné propojenych a logicky souvztaznych cinnosti, realizovanych ve
vymezeném C¢asovém useku za stanovenou cenu. Z povahy cestovniho ruchu je ziejmé, ze
se jedna o mékke (neinvesti¢ni) projekty. Vysledné produkty jsou vlastné procesem.

Vzijemné vztahy téchto cinnosti a odpovidajicich vystupli mizeme znazornit
nasledujicim zptisobem (obr.5.1).

| PROGHOZOWARN l—b wivojové trendy cestowniho ruchu

| PROGRARON AN I—D wiceleté programy cestovniho ruchu

| PROJEKTOWAN l—b produkiy cestovniho ruchu

Obr.5.1 Vztah progndzovani, programovani a projektovani v turismu

Podotknéme, Ze v piipad¢ programovani se uvadi i jiné pojeti, které spociva v tom,
ze jde o obsahovou specifikaci programt v ramci balickli sluzeb, tzn. rizné programy,
udalosti a Cinnosti, které maji zvysit prodej a zdjem zékaznika o koupi pfipravenych a
nabizenych produkti cestovniho ruchu.

Musime rozliSit n€kolik typt projekéni Cinnosti, a to:
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1) projektovani cestovniho ruchu v ramci destinaci;
a) na celostatni Grovni;
b) na celostatni trovni;
€) na lokalni urovni;

2) projektovani na Grovni soukromych subjekti:
a) na urovni cestovnich kancelafi;
b) v ramci nestatnich neziskovych organizaci;
c) projektovani produktt cestovniho ruchu.

Rozlisuje se programovani a projektovani cestovniho ruchu v rdmci destinaci, které
je odvislé od sledované trovné, tj. dotyka-li se mistnich destinaci (spravnich jednotek —
obci, mést, pfirodnich lokalit apod.), turistickych regionti ¢i mikroregiont, nebo celého
statu, kdy je za destinaci povazovano celé statni uzemi. Takovyto pfistup je nezbytny,
nebot’ na kazdé z uvedenych urovni se uplatiiuji odlisna vécna, organizaéni a optimalizacni
hlediska. Tyto Cinnosti jsou zajiStovany specializovanymi Utvary statni spravy v ramci
spravy destinaci na urovni spravni jednotky (obce, mésta, kraje ¢i ministerstva).

6. CLENENI CESTOVNIHO RUCHU

Jevové podoby cestovniho ruchu muzeme clenit podle riznych hledisek, které
postihuji a vyjadiuji jeho odlisné znaky. V principu to jsou:

= rozlozeni cestovniho ruchu béhem roku — celoro¢ni, sezonni (letni, zimni);
= misto realizace — domaci, zahrani¢ni;
= vztah k platebni bilanci (ptijezdovy = aktivni, vyjezdovy = pasivni,
tranzitni = ¢astecné aktivni);
= délka pobytu ucastnikii — dlouhodobé, kratkodobé (specidlnimi piipady jsou
vikendovy a jednodenni cestovni ruch);
= cestovni cil — rekreani, poznavaci, sportovni, turisticky, lécebny,
naboZensky atd. (podobné formam cestovniho ruchu);
» organizace ucastnikii — neorganizovany (individualni, volny), organizovany
(kolektivni, hromadny, vdzany, skupinovy);
= zpiisob ucasti na uhrade nakladii (volny nebo vazany);
= yybér ucastnikii — volny nebo vybérovy (podle pifedem stanovenych
podminek, napt. 1écba v ldznich);
= teritoridlni rozmisténi — regionalizace;
= zpiisob prepravy ucastniku (letecka, Zelezni¢ni, silni¢ni, lodni, pé&si,
kombinovana).
Tyto a ptipadné dalsi znaky lze v zédsadé shrnout do tii skupin, které popisuji druhy
a formy cestovniho ruchu a jejich regionalizaci v destinacich. Jejich vzdjemnou pozici I1ze
charakterizovat schématem na obr.6.1.

[

A

destinace cestovniho ruchu

Obr.6.1 ZAakladni klasifika¢ni schéma cestovniho ruchu
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Budeme-li klasifikovat cestovni ruch, setkame se s pojmy druhy a formy cestovniho
ruchu, které musime rozliSovat. K tomu je tieba pfidat jest¢ hledisko teritorialni
(regiondlni). Pouzivana déleni jsou rtiznd, podle pfistupu autora, obdobi vzniku klasifikace
a redlného vyznamu pro tu kterou zemi. Je tieba uvést, ze existuje velké mnozstvi termina
popisujici jednotlivé druhy a formy turismu, které nejsou konsistentni a casto se piekryvaji.
Navic se jak v nabidkach cestovnich kancelafi, tak v odbornych publikacich objevuji stale
nové terminy, jejichz obsah ale nemusi vzdy pfinaset nové druhy a formy cestovniho
ruchu. Proto musime chapat uvedené kategorie jako vychozi bod studia, ktery nevycerpava
danou problematiku.

6.1. Druhy cestovniho ruchu

vyjadfuji v principu motivaci ucastniki, tj. souhrn vnitinich i vnéjSich podnéti,
vedoucich k ucasti na cestovnim ruchu. Rozvijely se od nejjednodussich a historicky
nejstarSich typt po soucasné velmi sofistikované a individualizované typy. Zakladni
skupiny jsou uvedeny v nasledujicim schématu (obr.6.2).

— ZAKLADNI DRUHY TURISMU

2 pobytovy
<i aktivni turistika |

rekreacni

lazefisky zaméreny

sportovné zaméreny

kulturné zaméreny

profesionalné zaméfeny

zaméfeny na udalosti

ostatni druhy

Obr.6.2 Druhy turismu

uvedeného rozvoje, ale 1 odlisSného pojeti:

= rekreacni (vétSinou pobyt na jednom misté spojeny s regeneraci fyzickych i
dusevnich sil, v€etné pobytli na chaté ¢i na zahradce);

= kulturni a poznavaci (zaméfeny na pozndvani zemi, kultur a na kulturni
prozitky);

= sportovné-turisticky (upeviiovani fyzické kondice, utvafeni volnich
vlastnosti);

= lazensko-léCebny (jeho funkci neni jen odstrafiovani chorob nebo jejich
nasledkd, ale 1 jejich prevence);

= sportovné-rekreacni (sportovné¢ zaméfené pobyty — vodni sporty,
cykloturistika, lyzovani, pési turistika atd.);

= gspecifické formy cestovniho ruchu (naptiklad socidlni turistika — specidlni
programy pro socialni slabsi);
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= profesiondlné zamétend turistika (kongresovd, veletrzni a incentivni
turistika, filmova turistika, geovédni turistika, industridlni a montanni
turistika, obchodni cesty, incentivni turistika);

= venkovska turistika, agroturistika a ekoturistika;

= navstévy sportovnich akci;

= nabozenska turistika;

= pobyty s vytvafenim iluze dobrodruzstvi nebo historickych obdobi);

= temnd* turistika (nédvStéva mist katastrof a havarii);

= ostatni formy cestovniho ruchu (turistika nakupni, sexualni, lovecka atd.).

6.1.1 Rekreacni turizmus

Rekreace o dovolené jsou v soucasnosti zfejmé nejrozsirenéj§im druhem cestovniho
ruchu. Hlavnim typem jsou vyjezdové pobyty do zahrani¢i, i kdyz v posledni dobé se
zajem soustfed’uje i na domadci destinace.

Rekreacni turismus je zakladni formou cestovniho ruchu, jehoz
cilem je uskutectiovani odpocinkovych aktivit o dovolené a ve volném
Case. Jde o rizné druhy rekreace ucastniki, a to od pasivniho oddychu a
nabirani fyzickych a duSevnich sil az po aktivni sportovani v pfirodnim ¢i
umeélém prostiedi.

Naprosto pievazuji pobyty v ptimoiskych letoviscich, kterych se zcastiiuje stale
vice zdjemcu. V piipad€ Ceskych obfani 1ze pozorovat vyvoj preferovanych destinaci, od
gernomoiskych pred rokem 1989, pfes chorvatska k pyrenejskym (Spanélsko a Portugalsko
véetné ostrovill), severoafrickym (Egypt, Tunis) a kone¢né ke vzdalenéjSim destinacim
(jihoasijskym ¢i jihoamerickym). Stoupd zdjem o ostrovni destinace v Karibiku (Kuba,
Bahamy, Jamaika, Bermudy, Portoriko, fada ostrovii Malych a Holandskych Antil), v
Atlantiku (Kanarské ostrovy, Azorské ostrovy, Madeira), ve Sttredozemnim mofi, v Tichém
oceanu (Novy Z¢éland, Havajské ostrovy, Fidzi, Tahiti) a v Indickém oceanu (Seychely,
Maledivy). Vedle ptimoiskych stfedisek a stfedisek na dalSich vodnich plochach
(ptirozené ¢i umélé nadrze) se vyznamné uplatiuji pobyty v horskych stfediskach. V
Evropé jde pfedevsim o stiediska alpska, v Severni Americe stfediska v Kordillerach apod.

Soucasny rekreacni cestovni ruch se soustfed’uje do atraktivnich regionii vSech
svétadilt, dnes veetné Antarktidy (i kdyz zatim v omezené mifte).

Rozsahlou a vyznamnou oblasti soustiedéného cestovniho ruchu v Evropé je oblast
Sttedozemniho mofe, které disponuje pfijemnym podnebim, teplym mofem a cetnosti
kulturné-historickych pamatek starovékych a stfedov€kych civilizaci. Dalsi dilezitou
oblasti turistiky jsou Alpy. Alpské zem¢ vyuzivaji po vétSinu roku zimnich mésict, ale
letni turistika se prosazuje stale vice. Limitujicim faktorem letni rekreace je v této casti
Evropy nadmotska vyska. Letni rekreace se tak omezuje na nejteplejsi dva mésice v roce.
Tretim stézejnim zdjmem turistll jsou historickd velkomésta (Patiz, Londyn, Rim, Praha,
Budapest, Videnn aj.), kterd ldkaji svymi historickymi pamatkami piedevSim
mimoevropské turisty.

Druhou nejvyznamnéjsi oblasti cestovniho ruchu je Severni Amerika. Vzhledem k
pozdnimu osidleni jsou v z4jmu turistl piedevsim piirodni pozoruhodnosti vétSinou na
uzemi narodnich parkd - Grand Canyon feky Colorado, Yellowstonsky a Yosemitsky
narodni park, narodni parky Skalistych hor, Apalacské pohoti, Aljaska, Velkéd jezera,
Niagarské vodopady, atd., oblasti pifimoiské rekreace (Florida, Havajské ostrovy), dale
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zabavni centra jako Las Vegas ¢i Atlantic City a velké aglomerace, zejména New York,
Los Angeles, San Francisco, Chicago, Montreal apod.

Pro zem¢ Stfedni Ameriky a Karibiku je rekreacni cestovni ruch, ktery je
orientovan jak na pfirodu, tak na historické pamatky, zna¢né dilezity. K turistickym cilim
patii Karibské ostrovy, Bahamy, Bermudy s pfiznivym klimatem, a Mexiko diky
pozustatkiim starych indianskych kultur (Yucatan, Teotihuacan) a kolonialni architektury
(Mexico City, Guadalajara, Taxco), ale 1 zndmym piimoiskym stfediskiim (Acapulco,
Cancun apod.).

V Jizni Americe se cestovni ruch rychle rozviji. Turistika se soustfeduje do
piimofskych letovisek Brazilie, Argentiny ¢i Venezuely. Poznavani kras jihoamerického
vnitrozemi vSak patfi k nejsilnéjSim vyzvam (Amazonie, Andy v Chile, Peru ¢i Bolivii,
stolové hory ve Venezuele). Velmi pfitazlivé jsou pozistatky indianskych kultur a
Spanélské a portugalské kolonizace (Lima, Ouro Preto, Rio de Janeiro, Cordéba, Mendoza
atd.).

Asie se vzhledem ke svym rozmérim vyznacuje velkou rozmanitosti. V soucasnosti
probiha odliv turisti z Evropy a USA do uzemi jihovychodni Asie. Lakadlem jsou
pfedevdim piirodni krasy (Thajsko, Indie, Sri Lanka, Cina, Japonsko, Tichomoiské
ostrovy). Tyto a dalsi zemé pfitahuji odlisnymi tradicemi a kulturou (Cina, Japonsko,
Myanmar - Barma, Thajsko, Indonésie atd.). Pomalu se rozviji turismus na Sibifi, Kavkaze
atd. Velmi popularni je navstéva Turecka (Egejska a Turecka riviera, historické pamatky
Chetitt, Rekd, Rimant a tureckych sultant), Izraele (Jeruzalém, Mrtvé moie) a stale vice
zem¢ Arabského poloostrova.

Nejnavstévovanéjsi ¢asti Afriky jsou severni piimoiské oblasti — Tunisko, Maroko
a Egypt, proslulé jednak staroegyptskymi, fimskymi a stfedovékymi pamatkami, jednak
piimotskymi letovisky. Mén¢ frekventované, zato dobrodruznéj$i jsou narodni parky v
Keni, Tanzéanii, Ugandé. Pfitazlivd je JAR jak svymi narodnimi parky, tak moZnosti
navstivit skanzeny 1 ¢inné podniky spjaté s hornictvim drahych kovii. Okolni ostrovy
(Seychely, Mauricius, Komory) slouzi velmi movitym zakaznikim.

Nevyhodou pro rozvoj cestovniho ruchu v Australii je znacné odlehlost kontinentu,
prestiz vSak zvySuje mnozstvi endemickych druht zivocichl i rostlin. Za zminku stoji
pohoti Australskych Alp a Velka Utesova bariéra pii vychodnim pobtezi, narodni parky
Severniho teritoria a Queenslandu, ¢i stromatolity v oblasti Shark Bay v Zapadni Australii.
Velmi zajimavé zazitky poskytuje néavstéva ,,rudého stiedu* (Uluru - Ayersova skéla a
Katja Tjuta — Mount Olga), rozsahla oblast velké koncentrace lozisek zlata v Zapadni
Austrélii s velmi dobfe zachovalymi starymi hornickymi mésty (Kalgoorlie a dalsi) a
vyschld solnd jezera polopoustnich a pouStnich oblasti. Australie je vSak spiSe cilem
profesniho cestovniho ruchu, zaméfeného na hornictvi a specifickou floru a faunu
(eukalypty, vacnatci). Pozoruhodny je Novy Zéland (vulkanickd zéna Taupo a narodni
park Tongariro na Severnim ostrove, Jizni Alpy a Fjordland na Jiznim ostrove).

Rekreac¢ni a odpocinkovy turizmus je typicky masovy (hromadny) cestovni ruch,
jehoZ projevem je cestovani velkych skupin t€astnikli a vyuzivani hromadnych dopravnich
prostiedkil a ubytovacich a stravovacich zatfizeni. Z hlavniho cile, kterym je rekreace a
odpocinek, vyplyvaji obecné pozadavky tcastniki:

rychlé a spolehliva doprava do destinace (pifednostné leteckd);
klidné a ¢isté prostiedi;

pohodlné a dobte vybavené ubytovani;

dobré stravovani (dnes je nejcastéji stravovani typu all inclusive);
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e Siroka Skala moznosti dopliikovych sluzeb (fakultativni vylety,
pujcovna aut, sportovni aktivity, animacni programy, bary, prodejny
suvenyru apod.); vétSinou se vyuzivaji komplexni balicky sluzeb.

Omezujicim kritériem je ve vétSiné piipadd cena, ale miize to byt napt. zpisob
dopravy, typ ubytovani ¢i stravovani.

Pro zajisténi rekreac¢niho turismu jsou potifebna pfirodné hodnotna uzemi, vhodna
pro rekreacni vyuziti, dopravné dobfe dostupna a nepiili§ vzdalena od vétSich mést.
NejrozsifenéjSim druhem je horska turistika s celoro¢nim provozem. Pravé podminky pro
provozovani zimnich sportll jsou casto rozhodujici. Velkym mnozstvim a koncentraci
navstévnikli a pomérné kratkou sezonnosti se vyznacuje rekreace u vody. I v tomto piipadé
je typické vytvareni novych moznosti, tj. vznikem vodnich ploch (vybagrované plochy,
nadrze), vyskytem geotermalnich vod apod. Turistické aktivity zahrnuji pési, cyklistickou
a vodni turistiku. Pfevazuje pési turistika s vybudovanou siti tras, rozviji se vodni a hlavné
cyklisticka turistika. Moznou novou formou je Zelezni¢ni turistika po trasach, které
stagnuji nebo jsou vylucovany z normalni Zeleznicni sité. Do zvlastnich z4jmu se tadi lov,
sportovni rybafstvi, jezdectvi atd.

Rekreace mistniho vyznamu se tykéd obyvatel ptislusné sidliStni akumulace (obce,
mésta). Urovent podminek pro mistni rekreaci je jednim z méfitek kultury bydleni a také
dilezitym stabilizujicim Cinitelem. Patfi sem vytvafeni moznosti péstovani riznych sportt
budovanim sportovné-rekreacnich arealt (hfisté pro kopanou, tenisové kurty, koupaliste,
akvaparky aj.), pfiprava stezek pro pési turistiku a cykloturistiku, zajiSténi moznosti pro
vychazky a pro pobyt v piirod¢ atd. Existuji také specializované formy, jako napf.
zahradkateni, drobna sadafskd a vinatska vyroba vcetné vystavby vinnych sklept apod.

Specifickou formou je tzv. ,,druhé bydleni, tzn. pobyty na chatach a chalupach jak
v ramci vikendd, tak dovolenych, kterd pfedstavuje velmi vyznamny potencial v turistické
ubytovaci infrastruktufe. Jde o jeden z nejvyznamnéjSich geografickych problému
kratkodobé rekreace, analyzovany v geografické literatufe jako vyznamny proces
prostorové a socidlni difuse (zajem o druhé bydleni vychédzi v naprosté vétSin€ z nejvétsich
meést a $ifi se do menSich, ze socidlné vyssich vrstev do niz§ich). VSeobecné je rozsifen
nazor, ze v evropskych pomérech je druhé bydleni (chatafeni) ovliviiovano nejvice
urbaniza¢nimi procesy, socialni a demografickou strukturou a tradici (obr.6.3).

Obr.6.3 Rozlozeni objekti druhého bydleni v CR (Vystoupil et al., 2006)
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V problematice druhého bydleni je velmi rozsifen vyzkum jeho uzemniho utvareni
a organizace. U vikendové chatové rekreace hraje nejvétsi roli vzdalenost. Z evropskych
vyzkumi vyplyva, Ze rekreacni objekty jsou lokalizovany povétSinou v zazemi meést a
velkomést a ze radius vzdalenosti je umérny velikosti mésta. Za dalsi faktory lokalizace
(krom¢ vzdalenosti) 1ze oznacit zejména piirodni atraktivitu (voda, reliéf, les), rekreacni
vybavenost a sidelni situaci v navstévnich mistech. V neposledni fad¢ jsou také provadény
analyzy ekonomického vlivu druhého bydleni na rozvoj venkovského prostredi a
rekreacnich mist.

Rozlozeni stfedisek rekreace a cestovniho ruchu v CR je uzemné koncentrovano
hlavné v kraji JihoCeském, Libereckém, Kralovéhradeckém a Moravskoslezském, a to
zejména v horskych oblastech, ve stfediskach letni rekreace u vody a v historickych
meéstech. Vytvareji rekreaéni zdzemi velkych mést - Prahy, Brna, Ostravské konurbace,
Plzng, Ceskych Budgjovic atd. (obr.6.4).

Rekreaéni turismu musi byt regulovan, coz musi zahrnovat zohlednéni diferenciace
ptirodnich hodnot krajiny vyjadfenou ochranaiskymi opatfenimi (ndrodni parky a chranéné
krajinné oblasti a jejich zonace atd.) a stanoveni unosného zatiZeni uzemi rekreanimi
aktivitami, které se musi odrazit v uzemnich planech jednotlivych sidelnich utvard. Proto
je nezbytnd regulace rekreacniho turizmu, zamétena na hlediska ochrany jak pfirody, tak
mistnich komunit.
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Obr.6.4 Hlavni oblasti vikendové a pobytové rekreace v CR (Vystoupil et al., 2006)

Jako priklad lze uvést mozné strety zajmli v CHKO Jeseniky, které vyplyvaji z
rozvoje cestovniho ruchu, rekreace a sportovnich aktivit (UP VUC Jeseniky, 2004). Lze je
podle dopadt na piirodni prostiedi setadit nasledovné:

e pfetizeni center cestovniho ruchu navstévnosti v zimni sezoné, s obtiznosti
uplatnéni regulacnich opatieni:
— zimni lyzafskd centra Pradéd — Ovcarna, Cervenohorské sedlo, Serak,
Rejviz, Sktitek, Ramzova, Ostruzna a dalsi;
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e pfetizeni rekreacnich center a atraktivit cestovniho ruchu navstévnosti v letnim
obdobi:
~ rekreatni centra v uzemi narodni piirodni rezervace Praddd, Serak —
Keprnik, dale Rejviz, Bilda Opava, vrchol Pradédu, hlavni hiebenova
turisticka trasa aj.;
e absence regulace rekreacni dopravy v centrech cestovniho ruchu:
— chybi zachytna parkovisté, regulacné-informaéni dopravni systém,
ekologizace hromadné dopravy;
e crozni ohrozeni turistickych stezek v CHKO Jeseniky a navstévnicky
exponovanych lokalit, vysoka navstévnost na turistickych stezkach;
e obtiznost regulace a usmérnéni nékterych sportovnich a zajmovych aktivit, které
Jsou Vv rozporu se zakonnymi omezenimi:
- horska kola, paragliding, snowboarding, horolezectvi, snézné skutry, sbér
lesnich plodin v narodnich ptirodnich rezervacich, atd.

Obecnou snahou vétsiny sprav chranénych tizemi je situovat nabidku turistickych
aktivit spojenych s dopliikovou infrastrukturou na okraj chranéného tzemi, piipadné
zatraktivnit Uzemi vné Uzemi (napf. NP Vysoké Taury-Salzburg, NP Cairngorms,
Naturpark Siidschwarzwald). Tato strategie vychdzi z chovani vétSiny navstévnikd, ktefi se
spokoji vétsSinou s kratkymi prochdzkami doplnénymi atrakcemi pro déti, obCerstvenim a
moznosti zakoupit upominkové pfedméty. Ve zkoumanych chranénych tzemich neni
pouzit jednotny piistup k usmériiovani péSich navstévnikd. V téméi vSech sledovanych
chranénych tzemich neni povoleno nocovédni (camping) ve volné piirodé. Lyzaiské
sjezdové trat€é se nachdzi na tzemi fady horskych chranénych uzemi. Nekteré spravy
chranénych tzemi pocituji problémy ve vztahu provozu sjezdovych trati a ochranou
ptirody, které se snazi fesit intenzivni komunikaci s provozovateli. LyZzatské bézecké traté
¢i jejich Cast jsou zpravidla strojové udrzovany. Horska cyklistika je ve vétSiné horskych
chranénych uzemi povolena pouze na zpevnénych cestach, ptiemz je zpravidla situovana
do okrajovych ¢asti chranénych uzemi. Ve vztahu k povolovani ostatnich outdoorovych
aktivit (vodactvi, horolezectvi, paragliding) voli Spravy chranénych tizemi diferencovany
piistup.

6.1.2. Zdravotné orientovany turismus

Lazeiistvi je na jedné stran€ nedilnou soucasti zdravotniho a socialniho systému, na
druhé stran€ je svou podstatou soucasti turismu, nebot” s vyjimkou ambulantni formy
dochazi k presunu UcCastnika z mista obvyklého (trvalého) bydlist¢ do mista bydlisté
piechodného a to na dobu kratSi jednoho roku. Zakladni funkce lazenstvi zahrnuji tzv.
»OR“, tj. 1éCeni (remedy), rehabilitaci (rehabilitation), obnovu (revitalize), odpocinek
(relax), uvolnéni (reflex) a konecné potéseni (rejoice).

Zdravotné orientovany turismus zahrnuje lazenské (lécebn€) a rekreacni ozdravné
pobyty. Vedle toho se pouzivd pojem zdravotni cestovni ruch, coz je pojem Sirsi, nebot’
vedle lazeiiského turismu zahrnuje i sportovné-rekreacni cestovni ruch, wellness apod.
Samostatny rozvoj se zaklada na nabidce regeneracné-rekondi¢niho pobytu a moznostech
pobytu v laznich a stfediscich s 1écebnymi Ucinky, jako jsou termalni koupaliSté, moiska
stiediska ¢i stfediska s pfiznivym podnebim. V lécebnych lazenskych zatizenich jde o
posileni zdravotné-preventivnich sluzeb a o zvyseni spolecenské stranky lécebného pobytu,
coz rozSiti uplatnéni lazenského turismu. Do této skupiny mizeme zatfadit 1 tzv.
,pohodovy* turismus (,,wellness®), tj. programy a aktivity zaméfené na zlepSeni télesné a
dusevni kondice jedincu ¢i skupin, jako je joga, detoxikacni kliniky apod. (obr.6.5).
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Musime zduraznit multiplikacni efekt lazenstvi. Lazenskd mista pfitahuji dalsi
druhy cestovniho ruchu, napf. kongresovy, incentivni, poznavaci, bohuzel i sexualni. V
laznich se kona fada kulturnich a spolecenskych akci nadregionalniho vyznamu, jako jsou
hudebni a filmové festivaly, vystavy atd. S 1aznémi je také spjato potraddani vyznamnych
sportovnich akci a udélosti, napt. golfové a tenisové turnaje ¢i jezdecké zdvody. To vSe ma
vliv na zvySeni navstévnosti mista a na celkové zvyseni irovné regionu.

Podle Mezinarodni organizace l4zni (International Spa Association — ISPA) dne$ni
lazn¢ navazuji na tradi¢ni lécebné lazné, obohacené o moderni resorty zdravi, které
nabizeji vSe pro relaxaci, doplnéni energie, duseni odpocinek, snizeni vdhy apod. Zamétuji
se tedy nejen na 1é¢ebné procedury, ale také na zdravy zivotni styl.

Lazeniska destinace poskytuje v uplnosti fadu sluzeb, které lze ve strucném
ptehledu shrnout do nasledujicich bodu:

a) lazensko-1éCebné (podstatna sluzba odliSujici lazenstvi od
ostatnich druhti turismu);

b) ubytovaci (v rezimnim provozu podle potieb 1azni);

C) stravovaci (rezimové podle lé¢ebnych potieb, nerezimové —
restauracni a dopliikové — kavarny, ¢ajovny, kiosky);

d) kulturné-spolecenské (divadelni a filmova piedstaveni, koncerty,
vystavy apod.);

e) sportovné-rekreacni (télesna cviceni, streCink, fitness, turistika,
tenis, golf, plavani atd.);

f) sluzby cestovniho ruchu (turistickd informacni centra, sluzby
cestovnich kancelafi a agentur, privodcovské sluzby, ptjcovny

Ceska zemé oplyva neuvéfitelnym mnozstvim ptirodnich 1é¢ivych zdrojt, jejichz
ucinky se zacaly jiz pred staletimi vyuzivat k 1écbé a prevenci nemoci. Unikéatnim
spojenim klasické 1€karské védy s pfirodnimi zdroji zacala historie naSeho lazenstvi.
Nejvetsi rozmach spadd do 18. az 20. stoleti. Mnohd lazenska mista ziskala zcela novou
podobu, ktera je dnes pro Ceské lazné tak typicka. Byla postavena fada novoklasicistnich,
novorenesanc¢nich a secesnich budov, predev§im lazeiiské domy a hotely. Byly zakladany
parky, kolem viidel vznikaly kolonady, altany a pavilony, které pfispivaly k celkové
poklidné atmosfére lakajici k odpocinku. Lazenskd mista se zaroven stala vyznamnymi
centry spolecenského a kulturniho Zivota a ziskala pojmenovani ,,salony Evropy*.

V poslednich letech prosla fada lazeiiskych domi rozsahlymi rekonstrukcemi a také
prostiedi jednotlivych lazeniskych mist se podstatné zlepSilo. Pozitivni 1écebny ucinek lazni
je mimo specializované lékaiské péce zaloZzen na vyuZiti piirodnich 1é¢ivych zdroji
(mineralni a termalni vody, peloidy — raseliny a slatiny obohacené mineralnimi latkami
pouzivané pro 1é¢ebné zébaly, plyny a klimatické podminky). Uéinek je tizce spjat se
zménou prostredi a lokality.
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V Ceské republice se difve nachazelo vice nez 250 lazeiiskych mist. Mnoho z nich
ale zaniklo, takze v soucasnosti jich zbyva pouze 31 (tab.6.1).

Tab.6.1 Katalog lazni (Svaz 1é&ebnych lazni CR, 2017)

Bechyn¢ Lazn¢ Bohdanec | Ostrozska Nova Ves
Frantiskovy Lazné Lazné Darkov Podébrady
Hodonin Lazné Kundratice Slatinice
Janské Lazné Lazn¢ Kynzvart Teplice
Jachymov Lazné Lednice | Teplice nad Becvou
Jesenik Laznég Libverda Tteboil
Karlova Studanka Lazn€ TouSen Velké Losiny
Karlovy Vary Lipova - lazné Vraz
Klimkovice Luhacovice Velichovky
Konstantinovy Lazn€¢ | Maridnské lazné
Lazné Bélohrad Msené — lazné

V roce 2017 je v CR v provozu 31 lazetiskych komplexii s kapacitou 22 504 lazek.
Nejvice lazenskych zatizeni se nachézi v tradi¢ni lazenské oblasti — Karlovarském kraji,
kde je koncentrovano 49 % liZkovych kapacit. Nejznamé;jsi jsou Karlovy Vary, Marianské
Lazné, FrantiSkovy Lazné a Jachymov. Dale lze uvést Janské Lazn€ ve VychodoCeském
kraji, Lazné Libverda v severnich Cechach, Lazn& Dolni Lipova a Jesenik, Léazné

Luhacovice, Teplice v Cechach, Tiebori atd.

Karlovy Vary jsou nejslavnéjsi, nejvétsi a nejstarsi lazné v CR. Mésto bylo zaloZeno v
rocel370, od roku 1508 zde vznikly vefejné lazné. Pied 1. svétovou valkou byly jednim z
nejvyznamngjSich lazenskych mést Evropy, coZ potvrzovaly Casté navstévy aristokratd,
slavnych umélct a védei. Lezi v zépadni Casti sokolovské panve na soutoku ek Tepla a
Ohfe, v izemi bohatém na vyskyty pfirodnich 1é¢ivych vod. Z celkového poctu asi 100
prament je jich zachyceno a vyuzivano k pitnym kurdm dvanact. Symbolem mésta je
pramen Viidlo (Sprudel) o vydatnosti 2000 litrG 72-73 °C horké alkalické kyselky za
minutu, ktery tryskala az do vyse 15 m (obr.6.6). Z vody se recentné¢ usazuje viidelni
kamen (aragonit).

Obr.6.6 Pramen Vtidlo: A — donedavna uvniti kolonady; B — sou¢asné umisténi
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V dnesni dobé maji Karlovy Vary 5 lazenskych kolondd, ve kterych je vetejnosti
karlovarska mineralni voda pfistupnd v 15 pramenech. Povéstnd je Mlynska kolonada z 19.
stoleti (obr.6.7). Vtidelni kolonada mnohokrat ménila svoji podobu. Stavba z roku 2005 je
v soucasné dob¢ v rekonstrukei (obr.6.8). Déle pfitahuji pozornost mnohé dalsi budovy,
jako Grand hotel Pupp a Imperial, historické lazenské domy a okolni vyhlidky (rozhledna
Diana). V laznich se 1é¢i nemoci traviciho Ustroji a metabolické. V Karlovych Varech se
vyrabéji znamé produkty, jako sklo Moser, likér Becherovka, lazeiiské oplatky, mineralni
voda Martini, ¢i karlovarsky porcelan Thun. V této souvislosti je tfeba pifipomenout
prosluld nalezis$té¢ kaolinu v okoli (svétovy standard kvality kaolinu pochazi z loziska
Sedlec).

Obr.6.7 Mlynska kolonada Obr.6.8 Novodoba Viidelni kolonada

FrantiSkovy Lazné leZi v chebské panvi nedaleko Chebu. Lazné byly zalozeny v
rocel793 (obr.6.9). Z 23 Iéc¢ivych mineralnich prament, které byly znamy od pozdniho
sttedoveéku, prosluly zejména alkalické kyselky FrantiSkiv a Cisafsky pramen a dale
Glaubertav pramen S obsahem siranu sodného. Lazn¢ jsou znamé 1écbou Zenskych nemoci,
nemoci obehového ustroji a poruch latkové vymeny. Pro slohovou Cistotu lazetiského jadra
ma meésto statut méstské pamatkové rezervace. Z pozoruhodnosti 1ze uvést jednak blizkou
rezervaci Soos, tvofenou zcela unikatnim rozlehlym raselini$tém a mineralnim slatini§tém
s ¢etnymi mineralnimi prameny, vyrony plynd a barevnymi vykvéty soli (obr.6.10), jednak
jednu z nejmladsich &tvrtohornich sopek v Cechach Komorni hiirku.

Obr.6.9 Frantiskovy Lazné Obr.6.10 Nérodni rezervace Soos

Maridnské Ldzné jsou nejmladS$im méstem zapadoceského lazenského
trojihelniku (obr.6.11). Lezi na jiznich svazich Slavkovského lesa. Jsou to vyznamné
pramenn¢ a slatinné 1azné, zaloZzené v rocel805, a rovnéz stiedisko cestovniho ruchu. Ve
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mésté a v okoli vyvérd v soucasnosti okolo 40 studenych minerdlnich pramenti typu
alkalicko-salinické kyselky (pramen Ktizovy) ¢i Zeleznaté kyselky (Rudolfovy prameny).
Znama je litinova kolonada z roku 1889. LéCi se zde nemoci ledvin a mocovych cest,

nemoci kozni, kloubové, dychacich cest a poruch latkové vymény.

Obr.6.11 Marianské Lazn¢

Jachymov byl zalozen v roce 1516 rodem Slikii u krugnohorskych loZisek stifbra.
Radioaktivni 1azné, které byly zalozeny v roce 1906 jako prvé svého druhu na svéte,
vyuzivaji prameny radioaktivnich vod v historickém dole Svornost (pramen Curie,
Béhounkiiv pramen, pramen C1 a Agricola). Léc¢i se zde nemoci pohybového ustroji,

nemoci metabolické, nervové a cévni (0br.6.12). Provozovatel dolu nabizi Lécebné lazné
Jachymov a. s., nabizi pfilezitostné prohlidku 12. patra dolu.

Obr.6.12 Lazné Jachymov

Janské Lazné v KrkonoSich zamétené na 1é€bu nemoci pohybového a nervového
ustroji, jsou znamy radioaktivnimi, termalnimi a mineralnimi prameny (obr.6.13). Je to
vyznamné rekreacni a lyzaiské stiedisko, s lanovou drahou na Cernou horu, sjezdovkami a
vleky (obr.6.14).

[ N Sa—— » | T —

Obr.6.13 Janské 1azné — kolonada Obr.6.14 Ski resort Cerna hora
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Luhacovice v okrese Zlin 1é¢i nemoci metabolické, nemoci dychacich cest a
zazivaciho Gstroji. Prva zminka je z roku 1412, mineralni prameny (Vincentka) jsou znamy
od 17. stoleti, 1dzn€¢ vznikaly od roku 1668. Secesni lazeniské budovy architekta DuSana
Jurkovice byly inspirovany valasskymi stavbami (obr.6.15).

,.?' -

Obr.6.15 Lazné Luhacovice

Jesenik lezi na severnim Upati Hrubého Jeseniku. U mésta jsou znamé vodolécebné
lazné Jesenik - Priessnitzovy lécebné lazn¢ (pivodni nazev Grifenberg), které byly
zaloZzeny vroce 1826 V. Priessnitzem. Léci se zde nemoci dolnich cest dychacich a
duSevni nemoci. Hlavni lazeniskd budova Sanatorium Priessnitz nebo Priessnitzovo
sanatorium byla zaloZena v roce 1910 v secesnim stylu (autorem byl krnovsky rodak
Leopold Bauer). Dodnes tvoii dominantu Sirokého okoli (obr.6.16).

Obr.6.16 Lazné Jesenik (Griafenberg)

Ldzné Karlova Studdnka jsou jediné horské 1azné s dvousetletou tradici v Ceské
republice v malebném prostiedi Jeseniki na upati hory Pradédu, v nadmoiské vysce 800 m
n. m. v malebném udoli ficky Bila Opava (obr.6.17). Lazné obklopené horskou piirodou se
pysni nej¢ist§im vzduchem ve stfedni Evropé.

Obr.6.17 Karlova Studanka
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Poskytuji lazeniské a wellness procedury. Jsou charakteristické unikatnim
architektonickym horskym stylem (obr.6.18).

Lazné Darkov a Klimkovice vyuZzivaji ptirodni jodobromové vody moiského
puvodu obsahujici 40 mg jodidi na litr, které se vyskytuji v polohdch detritu na
denudaénim povrchu karbonu, ptekrytém terciérnimi sedimenty. Odtud jsou Cerpany vrty a
vyuzivany pro lazenské ucely. V Darkové jsou lazeiiské objekty a impozantni Spolecensky
diim situovany v krasném lazeniském parku. V nové postavenych laznich v Klimkovicich
se vrty vyskytuji na Gzemi Polanky nad Odrou (0br.6.19). V laznich se 1é¢i nemoci
pohybového aparatu, neurologické nemoci, pooperacni a pourazové stavy, stavy po
popaleninach atd.

Obr.6.19 Lazné Klimkovice

Lazeiistvi ma tisiciletou tradici. Stadi pfipomenout staré Rimany, kteii milovali
vefejné lazn€, v nichz relaxovali sva téla 1 mysl a uzivali si spolecenského Zivota. Tuto
svou zalibu rozsifovali nejen po Italii, ale do vSech zemi, které kolonizovali (Francie,
Némecko, Anglie, §panélsko, Holandsko, Rumunsko, Mad’arsko, Recko a Mala Asie,
severni Afrika atd. Lazn€ Casto budovali na mistech mineralnich prament, nebot’ — a to
opravnéné — véfili v jejich 1é¢ebné uginky. S rozpadem Rimské #iSe nastal tpadek
lazenstvi. Tradice se zachovala v byzantské fisi a dale ve stfedovéku predev§im v mnoha
zemich Blizkého a Stfednich vychodu. Turecké lazné v podstaté kopirovaly starofimské
lazné€. Zajem o koupele stoupal i v Evropé u feudali a méstského obyvatelstva. V 16.
stoleti se zacaly s rozvojem renesance vyuzivat minerdlni prameny k lécebnym ucelum.
Béhem 18. a 19. stoleti se idea lazni stala nesmirn¢ populérni. Vznikaly lazeniské komplexy
zalozené na vyuziti mineralnich a termalnich prament, pifimotské ldzné, ¢i 1azné
klimatické, jejichz hlavnimi hosty byli kralové a obecné aristokracie.

Lazenska mista, pfipominajici staré Casy i moderni dobu, jsou rozeseta po celém
svét€. V Evropé jsou znamé lazné ve Spanélsku (Burguete, Costa Verde), Némecku
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(Baden-Baden, Bad Reichenhall, Wiesbaden), Belgii (Spa), Francii (Vichy, Biarritz,
Deauville, Arcachon, Aix-les-Bains, Bourboule, Vitel), Rakousku (Bad Ischl, Badgastein),
Madarsku (Budapest — jediné hlavni mésto, které je zaroven véhlasnym méstem
lazetiskym, Héviz), Finsku (Kuopio v Laponsku), Velké Britanii (Bath), Ceské republice,
Slovensku (Piestany, Trencanské Teplice) atd. V Severni Americe jsou Cetnad lazenska

sttediska v USA v Kalifornii a pii atlantském pobtezi, v Kanad¢ ve Skalnatych horach
(Banff).

Zdravotni turizmus také zahrnuje rychle se rozrustajici cestovani do zahranici,
zamétené na ziskani zdravotni péce. Formy zdravotni turistiky podle Sfakianakise (2000)
jsou tyto:

1. terapeuticky turismus (zahrnuje zdravotnickou péci a terapeutické programy se
soucasnymi lékatskymi metodami nebo ptirodni [é¢ebné metody);

2. termalni turismus (vyuzivani vody a o geotermalni energie a mineralnich vod pro

¢innosti, které zahrnuji 1€katskou péci, nebo se vyuzivaji pouze z relaxacnich ¢i

rekonvalescentnich divodii; zahrnuje pobyty v rekreacnich letoviskach

S mineralnimi viidly a vodami);

télesna terapie (zahrnuje metody aquaterapie, thalassoterapie, kineziterapie atd.);

4. zdravy zivotni styl (€astnici podstupuji pfirozeny, zdravy program véetné zdravé
vyzivy, sportu, diet, programu pro duSevni rovnovahu a ovladani stresu);

5. program pro ziskéani a udrzeni §tihlé postavy, péce o plet’, télo a plastickou chirurgii
(v soucasnosti turistickd zdravotni centra).

6. specidlni operacni zasahy, Casto v zemi piivodu nedostupné.

w

Popudem jsou bud’ finan¢ni divody (vyhledavany jsou ty zemé, v nichZ jsou
zdravotni sluzby levné), nebo diivody dostupnosti specidlnich procedur a operaci (ndhrady
organt, srdecni, zubni ¢i kosmetické operace) ¢i jejich legalnosti (napt. v pripadé potratii ¢i
naopak asistované reprodukce).

Zdravotné handicapovani ucastnici cestovniho ruchu své potfeby a pozadavky
podtizuji tézkostem, kterym celi diky svého handicapu. V souvislosti s jednotlivymi handicapy
muzeme tento segment Clenit na:

* 0soby s handicapem mobility - na kole¢kovém kiesle nebo s limitovanou schopnosti
hybnosti;

* 0s0by se senzorickym handicapem — se ztratou nebo omezenim zraku a sluchu;

* 0soby s mentalnim handicapem — s t€Zkostmi v uéeni a s Downovym syndromem,;

» 0soby s jinym typem handicapu — s alergiemi, diabetem, respiraénimi problémy,
rustovymi problémy apod.

6.1.3 Sportovné zaméreny turismus

Sportovné a aktivné zamétfené pobyty venku v piirodé riizné délky, od vylet,
dvoudennich (vikendovych) pobyti az po delsi rekreace (typu tzv. hlavni dovolené) se
oznacuji aktivni (sportovni) turistika. Jedna se o velmi Siroky zabér sportovné—rekreacnich
aktivit, z nichz nejcastéjsi je vedle tradi¢ni pé&si turistiky velmi oblibena cykloturistika,
mototuristika, dale vodactvi €ili vodni turistika, potapéni, sportovni a rekreacni rybateni,
horské turistika a horolezectvi, lyzarska turistika, sjezdové a bézecké lyzovani a dalsi
modernéj$i aktivity jako je koleCkové brusleni, putovani na konich (hipoturistika) a
jezdectvi apod. Tyto aktivity logicky doprovazeji dal§i Cinnosti jako je napf. taboieni,
sportovné zabavni akce (pochody, otevirani feky, sportovni i recesni soutéze, venkovni
zébavy a koncerty), ale také gurméanské a relaxacni aktivity (roznéni, hody, rybafeni,
kondi¢ni cviceni, masaze). Jde vlastné o novou generaci pojeti turistiky, navazujici na
skvélou tradici Klubu ¢eskych turistl, kdy nasi dédové a otcové zakotenili v mysli lidi pod
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pojmem turistika pé&si tary ptirodou a po horach. Proto se také o aktivni turistice mluvi jako
o znacce urcitého standardu sluzeb, bez zbyte¢ného a drahého komfortu, jako o znacce
pfipravenosti, nevSednosti a pestrosti zazitku.

Rozsitujici se turistickou formou je sportovni turismus relaxacni a rekreacni, pti
kterém turisté cvici, trénuji nebo hraji sportovni hry. Velké hotely a rekreacni letoviska
nabizeji sportovni hiisté i sportovni vybaveni. Turisté se mohou proto ucastnit riznych her
(fotbal, basketbal, volejbal, tenis atd.) béhem dovolené.

Odlisnou formou je sportovni vykonnostni turismus, kdy je sportovni hledisko
hlavnim diivodem pro cestovani. Turisté se v téchto ptipadech ucastni urcité atletické akce,
ktera se kona v jinych zemich a méstech nez sportovci, trenéfi, sportovni tym a fanousci
ziji. Nejznaméj$imi akcemi tohoto typu jsou ‘
letni a zimni olympijské hry, mistrovstvi (
svéta a kontinentdi, mezinarodni zapasy mezi (m
narodnimi tymy apod. Z turistického hlediska @
je vyznamné, ze nékteré z uvedenych her
ptitahuji miliony turistd, takze se sportovni
turismus v tomto ohledu stdvd masovym
turismem se vSemi jeho relevantnimi
vlastnostmi.

V soucasnosti velmi podporovanou
formou je cykloturistika. Jde o aktivni
cestovani, zaméfené na poznavani piirodnich
a spoleCenskych zajimavosti urcité oblasti na
kole, které je obvykle specidlné upraveno
(trekingové a horské kolo). O rostouci oblibé
svédci hustd sit’ znacenych cykloturistickych
tras, v€etné mezinarodnich (napt. Greenways
Praha — Viden). Do roku 2020 ma byt
dokoncen projekt Evropské cyklistické
federace ,,EuroVelo®, ktery je zaméfeny na vytvoifeni celoevropské sité¢ dalkovych tras.
Celkové je v siti EuroVelo zahrnuto jiz vice nez 63 tisic kilometri cyklistickych tras.
Ceskou republikou prochéazeji 3 z 12 mezinarodni tras, a to ¢. 4 (Cheb, Plzen, Praha, Brno,
Olomouc, Ostrava), ¢. 7 (DéCin, Praha, Tabor, C. Bud¢jovice), ¢. 9 (Jesenik, Olomouc,
Bteclav, Brno) a ¢. 13 — tzv. Stezka zelezné opony, kterd vede z Chebu po hranicich do
Slavonic.

Obr.6.20 Cyklisticka sit’ EuroVelo

Cykloturistika je dobrym prostredkem, jak je mozno dovést navstévniky i do obci
bez vyjimecnych pamétihodnosti (za piedpokladu existence potfebnych sluzeb). Zapasi s
nedostatkem specialnich komunikaci pro bezpe¢ny pohyb cyklistl (s vyloucenim provozu
motorovych vozidel, zvlast¢ v urbanizovanych oblastech). Popularni jsou kombinace
vlakové dopravy a jizdy na kole (package bike and ride). ZvySuje se kvalita sluzeb pro
cykloturistiku, jsou budovany cyklostezky a cyklotrasy, nau¢né stezky pro cykloturisty
apod. Extrémni formu piedstavuji dalkové jizdy na vzdalenosti n€kolika tisic km napfi¢
kontinentem, potadané expedicni formou.

Velkou moédou se stava dobrodruzne orientovany turismus (adventure tourism),
jehoZz motivem jsou akt ivity spojené s rizikem a nebezpecim, s otestovanim fyzickych a
morélnich sil. Uéastnici vyhledavaji naroénd az extrémni prostiedi (vysokohorska tizemi,
divoc¢inu, Arktidu a Antarktidu apod.), nebo akce s adrenalinovymi sporty, jako napf.
seskoky padakem, sportovni a balonové 1étani, paragliding, bungee jumping, base jumping
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(skakani z pevnych objektti — kombinace horolezectvi a skydivingu), skydiving (volny pad
Z letadla nebo ve vétrném tunelu), bouldering (lezeni bez lana na malych skalnich blocich
nebo nizkych skalach nékolik metri nad zemi), freediving (volné potapéni bez dychaciho
ptistroje), potapeéni v lomech, lukostielba, kanoning (zdoldvani kanont horskych potokt a
ficek vcetné pefeji a vodopadi na raftu, kajaku nebo pouze v neoprenovém obleku),
windsurfing (jizda po vodni hladin€ na prkné s plachtou), zorbing (nefizené kutaleni zorbu,
tj. plastové koule, v niz jsou v mensi kouli az tfi lidé, ze svahu maximaln¢ 200 m dlouhého
doli), train surfing (jizda na stfeSe lokomotivy a vagonii), lovy dravé zvéie a extrémni
rybolov, a dalsi.

-

Obr.6.21 Kationing: A - soutéska Korytnica (Salek, 2013); B - Susec (Zapletal, M., 2011)

Vydatné dobrodruzstvi miize poskytnout i to, co je ve svét¢ zahrnovano pod
oznaceni trekking (piechody opusténych hor a velehor), nebo piechody zamrzlych jezer ¢i
plavby po rozboufeném moii. Lze fici, Ze provozovani dobrodruzného turizmu mnohdy
vyzaduje znacnou fyzickou zdatnost, odolnost a priupravu. Vyzkumy ukazuji, ze 10 az 15
% turistl vyZaduje neobvyklé alternativni zazitky. Vetejnost si za€ina rovnéZ ptivykat i na
blizké terminy ,,outdoor®, ktery dobie vystihuje charakteristika ,,pobyt uprostfed drsné
ptirody* a ,,off-road*.

L .
- - - K
Obr.6.22 Pfechod zamrzlcho Bajkalu Obr.6.23 Petr Sehnal na ceste

(CTK 2010) k severnimu po6lu (Denik, 2017)
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— - BEEESES
Obr.6.25 Zorbing Rotorua na Novém Z¢landu

Jde o jeden z nejrychleji rostoucich doplitkovych segmentii trhu, jehoz obliba
stoupd. Podle americké Spolec¢nosti pro dobrodruZznou turistiku (Adventure Travel Society)
tento trh v Americe kazdoro¢né roste o 8 % a v Evropé o 15 %. Je tfeba si ale uvédomit
subjektivni vnimani dobrodruzstvi. Proto se rozlisuji dva typy a to tvrdé neboli extrémni
dobrodruzstvi (hard adventure) a mékkéa dobrodruzna turistika (soft adventure tourism). Za
zacatek snad lze povazovat prvy bungee-jump, Ktery provedli dva excentriéti kamaradi
Geoff Tabin a David Kirk, ¢lenové ,,Oxfordského klubu nebezpecnych sportii, 1.dubna
1979 z Cliftonského visutého mostu v anglickém Bristolu. Tvrda dobrodruzna turistika se
da délit na ,,aktivni* (napf. vystup na Mt. Everest, kaiioning, absolvovani armédnich kurza
pteziti apod.) a na ,,pasivni* (exkurze do zapadlych oblasti, napf. safari na velbloudech v
severni Africe, jizdy na horskych kolech v opusténé severské tundie ¢i na sanich tazenych
psim spfezenim v Laponsku atd.).

V pribéhu let se aktivity spojené s dobrodruznymi zajezdy meénily. Zatimco v
minulosti se téSily znacné oblibé jachting Ci lovecké zdjezdy, v soucasné dobé je velmi
oblibeny rafting, vysokohorska turistika ¢i horska cykloturistika. Méni se destinace
dobrodruzného turismu. Zatimco diive se jezdilo hlavné do Afriky, Ruska nebo na
Aljasku, jezdi se nyni spise do Rakouska, Cerné Hory ¢&i Thajska.

Podle dosavadnich znalosti jsou dobrodruzni turisté¢ vSeobecné majetni, vzdélani,
zajimaji se o kulturu a Zivotni prostfedi. Bali¢kové produkty komeréni dobrodruzné
turistiky kupuji Casto Zeny a star§i lidé. Dobrodruzna turistika se dnes objevuje v
nabidkach mnoha cestovnich kancelafi a agentur. Pfevazné se jednd o mensi,
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specializované cestovni kanceldfe s individualngjsim ptistupem k zédkazniktim, jako napf.
Alvarez, Adventura, Livingstone, Kovotour Plus apod.

Rozvoji aktivni turistiky se vénuje velkd pozornost. Velmi dobry piiklad Sirokych
moznosti pro provozovani aktivni turistiky vykazuje Cesky raj. Nachazi se zde rozsahl4 sit’
znacenych tras pro pési turistiku a cykloturistiku. Velké mnozstvi rybnikd, fek, koupalist’ a
krytych bazénli nabizi moznosti pro koupani. Na vybranych vodnich plochéch Ize
provozovat dal$i vodni sporty, napt. projizdky na lod’kach, potdpéni, windsurfing ¢i
rafting. Skalni mésta davaji vynikajici podminky pro skalolezectvi. Lze nalézt i vhodna
mista pro paragliding. V fad¢ mist jsou volejbalové a tenisové kurty, golfova a minigolfova
htisté, sauny, solaria, fitness centra atd. Milovnici koni mohou zavitat do jizdaren. V
krasné pfirodé miZzete rybafit, houbafit, jsou zde idedlni podminky pro myslivost. Nabizeji
se vyhlidkové lety. Pro zimni obdobi jsou k dispozici sjezdovky s vleky, bézecké traté a
zimni stadiony.

Podobny vyvoj lze pozorovat prakticky ve vSech regionech. To dokldda rozvoj
sportovnich zafizeni - golfovych hfist, tenisovych kurtl, koupalist a akvaparkd,
sjezdovych a bézeckych trati s moznosti umélého zasnézovani a dopravnimi zatizenimi —
lanovkami, vleky), turistickych stezek a cykloturistickych tras, tras pro hipoturistiku —
jezdeckou turistiku (obr.6.26), ubytovacich a stravovacich kapacit rizného typu, od
jednoduchych az po ubytovani pro naro¢né zakazniky.

Obr.6.26 Hipoturistika na Ranci pod Ostrou skalou Stratena SR

Rozvoji aktivni turistiky se vénuje velkd pozornost i v téch zahrani¢nich regionech,
které byly doneddvna orientovany pfevazné na masovou rekreacni a oddychovou turistiku.
Naptiklad v Chorvatsku vedle zabezpecovani ptimotskych stfedisek investuji do rozvoje
cykloturistiky, horské pési turistiky, raftingu, skalniho lezeni a golfu. Je totiZ zcela zfejmé,
ze dosud stalou klientelu Stfedomoii ze zapadni a stfedni Evropy piebraly a nadéle
piebiraji levnéjsi a snadno dostupné destinace, jako Tunisko, Egypt ¢i Turecko, nebo i
vzdalenéjsi destinace jako Kanarské ostrovy, Karibské ostrovy ¢i ostrovy v Indickém
oceanu.

Velka ¢ast turismu za dobrodruzstvim v sobé skryvd urcitd rizika. Proto je
pojistovny zahrnuji mezi nebezpecné sporty, které je nutno piipojistit, a to mnohdy az za
n¢kolikanasobné vyssi castkou oproti standardu, nebo je dokonce nelze pojistit viibec. Lze
ovSem pozorovat ur€ity posun v nazirani na miru nebezpecnosti. Co je normalni a co
extrémni, zéavisi na vykladu pojistovny. Presnou specifikaci jednotlivych aktivit
neupravuje totiz zadny zakon. Proto je ziejmé, Ze je nezbytné si v piipadé sjedndvani
pojisténi nechat predlozit definici a vyklad té které pojistovny. Rovnéz v piipad¢ zajezdu s
outdoorovou ndplni (rafting, vysokohorska turistika) je vhodné si ovéfit, zda cestovni
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kancelafi nabidnuté pojisténi tyto aktivity pokryva. Pojisténi zimnich rekreacnich aktivit se
vétSinou vztahuje pouze na pohyb po upravenych sjezdovkach a tratich. Svym zptisobem
ojedin€lé pojisténi lze uzaviit prostiednictvim clenstvi v rakouském horském spolku
OEVA, které je oteviené i pro obéany CR. Pojisténi, které zahrnuje naklady na zachrannou
akci a 1éCebné vylohy, je totiz automatickou soucésti Clenstvi. Vyjimku tvofi pouze letecké
sporty a jiné vzdusné aktivity.

6.1.4 Kulturné zaméreny turismus

Kulturni turismus byva charakterizovan rizné. Velmi dobréd definice WTO z roku
1985 jej popisuje jako

cestovani osob motivované silnymi kulturnimi podnéty, jako jsou
studijni a kulturni cesty, pfedvadéni uméni, cestovani na festivaly,
navstévy historickych mista a pamatek, folklor a pout¢.

Kulturni turismus je zalozen na poznavani kulturnich a pfirodnich mist,
umeéleckych forem, tradici a dalSich projevil ducha narodii v celé pestrosti jejich Zivota. Z
tohoto hlediska je jisté opravnéné konstatovani Garrisona Keillora na konferenci v Bilém
domé o cestovani a turismu v roce 1995: “Potrebujeme premyslet o kulturnim turismu,
protoze ve skutecnosti zZadny jiny druh turismu neni“. Vymezovani pojmi jako ,.kulturni
turismus® a ,,turismus zaméteny na dédictvi (heritage tourism) je nejasné a logicky vznika
otazka, zda ma smysl tyto kategorie vymezovat. Jisty rozdil je pouze v tom, Ze turismus
orientovany na dédictvi je vice vazan na urCité misto ¢i izemi. S podobnymi problémy se
setkavame pii vymezovani meéstského turizmu. Prizkumy ukazaly, ze k navstéve
evropskych mést nejvice motivuje kultura a historie, dale vzdélavani, prestiz a tranzit.

Specialni odridou je literarni turizmus, ktery je orientovan na studium a piipadné
navstévy mist a udalosti z literarnich textii v€etné textl fiktivnich a studium Zivota jejich
autort.

Zahrnuje sledovani tras fiktivnich map obsaZenych v téchto textech, jejich
prohlidky (pokud je to mozné), nebo i navstévy mist pobytu autord. Tito turisté se zajimaji
0 to, jak popisovand mista ovliviiovaly literarni tvorbu a naopak i o to, jak tato tvorba
vytvaii podobu danych lokalit. Zaroven tito turisté navstévuji mistni knihkupectvi, kde
vyhledévaji knihy o autorech a daném prostfedi. Typickym piikladem je Doylem
vymysleny Sherlock Holmes. NadSenci z tady fanklubl sestavili jeho a Watsondv
zivotopis, zkoumali usporadani jejich bytu na Baker Street, lokalizuji d¢j jednotlivych
piibéhti apod. (obr.6.27 a 6.28)-

Obr. 6.27 Holmestv dim a museum Obr.6.28 Holmesova socha u stanice metra
221b Baker Street, London Baker street
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Specifickym typem kulturniho turismu je filmovy turismus. Béhem nckolika
desetileti od svého vzniku v 90. letech 19. stoleti se film proménil z malého zabavniho
odvétvi v masovy mezinarodni zdbavni primysl, prosttedek masové komunikace a
umeéleckou disciplinu. Film jakoZzto zplisob poznavéani mist slouzi jako médium pro tzv.
pohovkové cestovani. (Urry, 2007), nebo cestovani v kiesle. Jedna se o virtualni cestovani
na mista prostiednictvim jejich vyobrazeni v audiovizualnich médiich (film, televize,
internet). Z pohledu cestovniho ruchu ptfedstavuje film jako globalni médium a informacni
zdroj ucinny nastroj marketingu destinace, jehoz cilem je budovani image, propagace a
vzrist navstévnosti turistické destinace. Zarovent mohou divacky populdrni filmy slouzit k
tvorbé produktli cestovniho ruchu a motivovat tak jejich fanousky k vlastni realizaci
cestovani, pficemz tato specificky orientovana forma cestovniho ruchu je oznacovana jako
filmovy turismus (Kvitkova, 2014).
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Obr.6.29 Vymezeni rozsahu filmového cestovniho ruchu (Connell, 2012,)

Dle charakteristiky Ceské centraly cestovniho ruchu (CzechTourism, 2005-2013)
Ize oznagit filmovy cestovni ruch v Ceské republice za zajimavou rozvijejici se formu
cestovniho ruchu, jejiz hlavni néplni je cestovani na mista, kde byly nataCeny zndmé ceské
1 zahrani¢ni filmy ¢i filmové série. Vlastni definici filmového turismu uvadi Kotikova
(2013), ktera za néj povazuje ,,cestovni ruch, jehoZ hlavnim motivem je navstéva mist, se
kterymi je spjaty urcity film ¢i jiné audiovizudlni dilo, nebo navstéva atraktivit a udalosti,
které se vztahuji k filmu, seridlu ¢i jinym obdobnym audiovizudlnim dilam.*

V soucasnosti je rozvoj filmového cestovniho ruchu podporovén globalizaci
zébavniho primyslu v podobé tematickych zabavnich parkt, jako jsou Disneyland nebo
Universal Studios, jeZ lze navstivit nejen ve Spojenych statech americkych, ale také v
evropskych a asijskych zemich.

Filmovy cestovni ruch je ¢lenén do nekolika kategorii. Turismus v redlnych mistech
nataceni obsahuje né¢kolik odlisnych forem filmového turismu. Pro prvni z nich je filmové
misto natolik atraktivni samo o sob¢, ze vytvaii primarni motiv k cestovani. Piikladem
muze byt film Sifra mistra Leonarda (The Da Vinci Code), ktery vyvolal zna¢ny zajem o
mista, ve kterych byl nataCen dé& filmu, vychazejici ze stejnojmenné knizni piedlohy.
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Jednou z aktivit provadénych v ramci dovolené miize byt navstéva mista nataceni filmu.
Specifickou formou s hlubSimi prozitky je individudlni ,,pout* po filmovych mistech,
kterou cht&ji ucastnici vzdat poctu jejich filmovym tvarcim. Dalsi formou je turismus za
filmovymi celebritami i cestovani na filmova mista reprezentujici ,, minulé casy “.

Kategorie filmového cestovniho oznacCovana jako komercni turismus zahrnuje
komerén¢ zaméfené atrakce a organizované aktivity, které byly vytvofeny zamérné s
umyslem pfildkat fanousky velmi UspéSnych filma ¢i televiznich seridlii. Jedna se o
komentované prohlidky mist zobrazenych ve scénach filmu a televiznich seriala. Typicky
jsou organizovany ve velkych méstech, jako napiiklad Los Angeles (Pretty Woman), Rim
(Prazdniny v Rim&), New York (Sex ve mésté, Snidané u Tiffanyho) nebo Londyn (Harry
Potter, Sherlock Holmes). Druhou moznosti jsou vice denni poznavaci filmové zajezdové
balicky, v rdmci jejichZ organizovaného programu Ucastnici podnikaji riiznorodé¢ aktivity a
vyuzivaji Sirokou nabidku turistickych sluzeb, vice ¢i mén¢ tematicky spojenych s filmem.
Specialni filmovou atrakci jsou prohlidky mist, kde po skonceni nataceni zlstaly
ponechany filmové kulisy a rekvizity. Nejznaméjsi piiklad je Hobitin (Hobbiton) situovany
na soukromé farm¢ v blizkosti novozélandského mésta Matamata (obr.6.30).

Obr.6.30 Filmova lokalita Pana prstentt Hobitin (Andonov, 2012)

Turismus na chybné identifikovana filmova mista. Mnoho filmti neni ve skute¢nosti
nataCeno v mistech, které ve filmovém piibéhu reprezentuji. Producenti nékladnych
megafilmi, jejichz nckteré scény jsou natdCeny v nahradnich lokacich, cCasto se
nachazejicich v jinych zemich, za nizké ceny s vyuzitim filmovych pobidek. Piikladem z
ceského prostiedi je film Amadeus, ve kterém Praha ,,hrala® roli Vidn¢, DalSim ptikladem
je historicky film Trdja, jehoz d€j odehravajici se na izemi Turecka byl natdCen na ostrove
Malta a v mexickém staté Baja California.

Velmi oblibenou formou filmového turismu jsou prohlidky filmovych ¢i televiznich
studii. Nejvétsi americka filmova studia Universal Studios, Warner Bros. Studios a Walt
Disney Studios provozuji kromé vysSe zminénych prohlidek také tematické zabavni parky.

V ptipadé filmového cestovniho ruchu, lze za specialni udalosti povazovat filmové
festivaly a ptehlidky, premiéry a slavnostni vecery udileni filmovych cen (Oskar apod.).
Jejich atraktivnost je zalozena na jedineCnosti, okazalosti a prestizi. Po celém svété je
kazdoro¢né poradano pres 3 500 filmovych festivali. Nékteré z nich maji za ucel
propagaci turismu, jiné oslavu filmové tvorby. Za turisticky atraktivni jsou povazovany
svétové premiéry megafilmli v Los Angeles, New Yorku, Londyn¢, Sydney nebo také ve
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Wellingtonu. Specialni popkulturni udalosti je tzv. con (fan convention). Jedna se setkani
fanouskl a ptiznivct urcitych filma, televiznich seriald, videoher, komiksu, knih, her a
jejich tvlret ¢i predstaviteli nebo celych zanri jako je sci-fi nebo fantasy. NejzndméjSim
piikladem je s vice nez 130 000 navstévniky Comic-Con International v americkém San
Diegu.

V posledni vymezené kategorii ,,pohovkového cestovani“ jsou filmovi turisté
ztotoznéni s divaky televiznich cestovatelskych a gastronomickych potfadi ¢i filmd,
naptiklad televizni potady Cestovatel po zemekouli, Cestomanie, Kamera na cestach, v
diisledku velmi podobné konzumace pohyblivych obrazi a skute¢né krajiny.

Z hlediska cestovniho ruchu tkvi hlavni vyznam filmu ¢i jiného audiovizualniho
dila ve zvySovani povédomi o vice ¢i mén¢ zndmych destinacich cestovniho ruchu. A, s.
116) odhaduji, Ze filmovi turisté navySuji navstévnost ve filmovych destinacich o 30 — 60
%, v zavislosti na popularit¢ filmu, pfi¢emz navstévnost ma obvykle vzristovou tendenci
behem prvnich péti let po uvedeni filmu (Kiralové a Straka, 2013). Délka zivotniho cyklu
filmové destinace vyrazné¢ ovlivitluje uvedeni filmu na rozlicnych distribucnich
platformach: v kinosalech, na datovych nosicich, na televiznich kanélech atd.

Mezi zemé, které v soucasnosti nejaktivnéji rozviji filmovy cestovni ruch, patii
Kanada, USA, Velka Britanie, Bahamské spolecenstvi, Australie nebo Novy Zéland.

Filmovy primysl ma v Ceské republice dlouholetou tradici. Ceska republika se v
priabéhu 90. let 20. stoleti stala i pfes absenci statni podpory vyhleddvanym cilem
zahrani¢nich audiovizualnich produkci pro natdCeni jak hranych celovecernich filmu,
televiznich sérii, tak reklamnich spot. NejvyhleddvanéjSimi filmovymi lokalitami
zahranicnich filmovych $tabl jsou kromé hlavniho mésta Prahy, architektonicky hodnotné
lokality (Cesky Krumlov, Kutnd Hora, Tel¢, Bouzov a dalsi &eské hrady a zamky),
ojedinglé ptirodni utvary (NP Krkonose, NP Ceské Svycarsko CHKO Cesky raj,
Adr$passko-teplické skaly) ¢i unikatni technické pamatky (aredl Dolni oblast Vitkovice).
Nejvétsimi piedpoklady pro rozvoj filmového cestovniho ruchu v Ceské republice
disponuji mista nataceni Ceskych filmovych a seridlovych klasik a ceskych pohadek,
jejichz vybrané piiklady jsou uvedeny v tab. 6.2 a tab. 6.3.

Tab.6.2 Vybrané piiklady filmovych lokalit ceskych filmovych klasik
(Laudin 2009 in Kvitkova, 2014)

Filmova lokalita Nazev snimku
Cesky rdi ;'r;k k;gghv:;ut velrybé stolitku, jak dostat tatinka do
Cimelice u Pisku Hopo fogo Homolka
Dalefice Posiiiiny
Hostice u Volyné Sluﬂcf:, seno, jahody, Shmce, seno a par facek, Slunce, seno
2 erotika
hrad Earlitern MNoc na Karliteiné
Earlowy Vary Vrichni prehm
Kersko u Nymburka 5lavnost snézenck
KErkeonode S tebon mé bavi sveét, Snédenky a machii
Kieiovice u Benelova Vesnitke ma stiediskova
Lodénice u Bercuna QOstfe sledovand viaky
Lounky u Roudnice nad Labem Starci 02 chmel
hMélmix Tak svét phichazi o basniky
Pelhfimov MNavitdvnici
Praha Wrchni prchni. Pelidicy. Eva tropi hlouposti
Putim v Piskm Dobry vojak Svejlk. Poslusns hlasim
Rovdnice nad Labem Mareliau, podejte mi pero
Vithova n Pifbrami Chalupdri
Yrchlabd Hofl ma panenkeo
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Tab.6.3. Vybrané ptiklady pohadkovych filmovych lokalit

(Laudin 2009 in Kvitkova, 2014)

Tilmova lokalita Nazev pohadky

O princezné Jasnénce a Jetajicim seved, O medvédn Ondiejovi nebo

hrad Bouzov pohadkovy televizni seriil Arabela se vraci aneb Rumburak kralem Ride
pohadek, Kopretiny pro zimeckou pani, Rumpleimpreampr

hrad Kost Séerty nejson fFerty. Kovzla kralh

hrad Krakover A Fiji duchové!, Prine a veéernice

G- Divka na kedtéti. Treti prine. Jak se bud{ princezny. T veterani. Honza

hrad Kitvokdar mlen keilem, ndél P il nad alto. Skola princi

hrad Pernitejn 541 nad zlato

hrad Svihow Tii OfiSky pro Popeliu

Eopiciv statek (Cesky rd{) Nesmrtelna teta, Princ Bajaja, Princ a vedernice

Lhotsky rvboik u Bavorova Princezna ze Mlejna

pesin @ ZAmek esky Pan Tau, Z pekla $tési

mésto a zimek Telé Jak ze budi princezny, £ pekla $tézti, kouzelny méfec. Pyind princezna

miva Stfehom v Ceském raji | S &erty nejson Zerty

skanzen Ronfim Peklo s princeznou, Nesmrtelnd teta

vesnice Kvilda Andél Pané

zamek Blatni Silené smutnd princezng

zimek Cervend Lhota Zlatovlaska, O 5tést a krase, Pan Tau

zamek Dabfi§ Princezna se zlatou hvézdon na fele. Princezna ze mlejna

zanwek Hlnboka Pyind princerna &i pobidkovy seridl Pan Tau

zamek Hruba Skila Princ Bajaja Kotéidi prine

zamek Ploskovice Prine a Vefernice, Jezerni krilovna, Jak si zaslouZit princezou

Zimek Prithonice Princezga se Zlatop hvézdow na gele. S Certy nejson derty. At i
duchové

zamek Sychrov Zlatovlaska, Nejkrasnéjii hidanka, Kodiéi prine, Nesmrtelnd teta

zamek v Nechanic Princ a vedernice

zamek Vranov nad Drvji Nesmrtelna teta, Cisafovy nové Saty

Jako ptiklad uspésného dlouhodobého rozvoje filmového cestovniho ruchu lze
uvést obec Hostice u Volyné v jiznich Cechich, kde byla natagena trilogie filmovych
komedii Slunce, seno, jahody (1983), Slunce, seno a par facek (1989) a Slunce, seno,
erotika (1991). Obec se stala vyhledavanym turistickym cilem, na zakladé ¢ehoz doslo k
zprovoznéni tematického ubytovani ,,Ran¢ Simona Plani¢ky* a filmového skanzenu v
arealu mistniho zemédé€lského druzstva ,,JJZD Dobra Voda®, které slouzi jako zdzemi pro
poradani spolecenskych i filmoveé tematickych akci. Praha je vyhleddvanym cilem
pfedevsim filmovych turisth z Koreje, jelikoz se zde odehraval déj, i byl v roce 2005
natacen, tam¢j$i oblibeny televizni seridl Milenci v Praze.

Za nejvice rozSifenou formu filmového cestovniho ruchu v Ceské republice lze

vvvvvv

témet 50 let pofadan v Karlovych Varech.

Cestovni kancelafe vyuzivaji popularity ne¢kterych filmi a ve svych programech
zafazuji navstévu mist, kde se tato dila natacela. Jde zejména o sci-fi filmy, jako napf.
Planeta opic, Hvézdné valky, Duna ¢i Mayovky (obr.6.31 a 6.32).

Problém kulturniho turismu byl ¢asto chapan tak, ze jde o to, jaké typy kultury jsou
nabizeny turistim. Ve skutecnosti jde o dynamicky systém propagace ze strany
turistického primyslu a vyuzivani nabidek turisty. Dilezité je poznat kulturni pfinosy tfech
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slozek kulturniho turismu — turistl, mistnich kultur a podnikateli v oblasti kulturniho
turismu.

Obr.6.31 Opustény sad po nataceni filmu Obr.6.32 Chorvatska feka Zrmanja - Rio
Hvézdné valky na Sahate v Tunisku Pecos ve filmu Winnetou
(Gelia78, 2008) (Chorvatsko 2016)

Lze konstatovat, ze vzrista pocet navstévnikll specidlné zaméfenych na uméni,
kulturni dédictvi a dalsi kulturni aktivity. Napf. v USA vzrostl jejich pocet z 192,4 milionil
v roce 1996 na 216,8 miliond v roce 2002. Podle OECD tvofi kulturni turismus kolem 40%
veskerého mezinarodniho turismu. Jako kulturni turisté jsou oznaCovani turisti,
navstévujici umeélecké galerie, divadla, koncertni sin¢ a musea, historicka mista, mistni
komunity a vyznacné objekty, kulturni udalosti, festivaly a vystavy, etnické komunity a
jejich okoli a architektonické a archeologické poklady.

Kulturni turistika je jednou z nejstarSich forem cestovani a i nadale zastava hlavni
Casti turistického pramyslu ve vétsiné oblasti svéta. VétSina kulturnich turisti chce
obohatit svijj Zivot o nové cestovni zkuSenosti. Z demografického pohledu jsou zpravidla
mladsi, bohatsi, vzdélanéjsi a vice technicky zaméteni oproti diivéjsku. Samoziejmé kazdy
turista ma vlastni kulturni zdzemi, své vlastni znalosti a zkuSenosti. Jeho pfistup a
ofekavani se méni v Case a v prostoru. Je proto obtizné v&dét, jakou je tfeba nastavit
uroven interpretace kulturnich pozitkd, aby byly pro navstévniky smysluplné. Na
nejjednodussi urovni lze pouzit stereotypy matetské zemé ucastnikti. Spravnéjsi ale bude
pochopit a posoudit mozné naroky na zékladé¢ typu a piedchozich zkuSenosti jak ucastnikd,

tak pracovniki turistickych sluzeb (planovact a pravodci).

Kulturni turisty nelze omezit jen na ty, ktefi cht&ji poznat mistni kulturu na
vzdélavacim zajezdu. Ti predstavuji jakousi elitu ucastnikti. Musime vzit na zfetel rozdilné
kulturni ptedpoklady ucastnik. Proto Dales (1996) celkové charakterizuje proces
kulturniho turismu jako nasati atmosféry destinace, ochutnani mistni stravy, navstévu
mistniho prostiedi a domovii mistnich obyvatel. Je samoziejmé nutno uvazit lokalni
moznosti kulturnich zafizeni a infrastrukturni vybavenost.

Mezi kulturni turisty lze v podstaté zahrnout i €astniky tzv. etnického cestovniho
ruchu, kdy je motivem cesty navstéva puvodni vlasti, resp. vlasti rodi¢t ¢i prarodict, a
pfipadné hledani piibuznych v téchto zemich. Ptikladem mohou byt cesty Americ¢anti do
Irska, Italie, Polska ¢i na Slovensko. Tento typ se také oznacuje jako krajansky cestovni
ruch.

V rozvoji kulturniho turismu je dilezité brat v uvahu kulturni prostfedi. Nositeli
lokalni kultury jsou mistni obyvatelé, ktefi ale nejsou kulturné izolovani. Jsou ovlivnéni
napt. mnohonarodnostnim televiznim a rozhlasovym vysilanim, literaturou, hudbou,
vytvarnym uménim, ale i proddvanym zbozim z jinych zemi a kulturnich oblasti. To vSe v
mensi, ale nékdy 1 vétsi mife meéni mistni lidové kulturni formy.
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Kazdodenni reality zahrnuji poznani historie oblasti a mozné budoucnosti, ale
vyznam téchto vztahii ma vlastni omezeni. Nové chépani plivodnich predstav muize byt
odli$né, coz je odrazem vnéjSich tlakli a vyvoje vlastni kultury. Integrace kulturnich
produkti do tvorby destinace muze mit pozitivni i negativni dopad, coz muze byt
pfedmétem znaénych debat o tom, jak kulturni turismus a turismus zaméteny na dédictvi
uchovava tradicni zkuSenosti a pamatku starych tradici. Existuji argumenty, ze
zachraiovani tradi¢nich kultur pro turistickou spotfebu mize byt pozitivnim prvkem
kultury a jejiho uchovani pro dal§i generace. Vyvstavaji vazné otdzky o autenticité
takovych pfistupt v mistnich komunitach. Je-li totiz kulturni element vyjmut z ptivodniho
kontextu, ma stejny kulturni vyznam, i kdyz je vytvafen pomoci tradi¢nich metod a
materiali? Je to autenticky ptispévek a pokraCovani tradic nebo pouze kopie zamétena na
vyuziti obchodniho potencidlu tradic? Podstatna je ucast domorodych komunit a piijeti
takového piistupu.

Rezidentni kultury jsou dynamické. Obsahuji jisté prvky stability a jistou
historickou pamét’, ale ptijimaji i nové prvky pti svém rozvoji.

Podnikatel¢é hraji podstatnou tlohu v rozvoji nabidky kulturniho turismu. Nejde jen
0 rozvoj turistické infrastruktury, ale o spolupraci pfi rozvijeni nabidky turistickych
programll a atraktivit. Stale vzrlstd oblibenost turistickych tras s charakteristickym
obsahem. Tyto trasy vyuzivaji jak tradic, tak technickych ¢i kulturnich pamatek. Pro
lokdlni podnikatele nabizeji moznosti prezentovat dal§i zajimavosti destinace, jako je
folklor, gastronomie, tradi¢ni rukod€lné i1 zemédelské vyroby (sklafstvi, kovafstvi,
fezbaistvi, ruéni tkani latek, vyroba syri apod.). Vezméme napi. vinarské oblasti.
Historicky zde existuje dlouha tradice produkce vina pro mistni spotfebu, zalozena na
existenci malych vinic a vinaren. Koncept ,,vinnych cest* a statni podpora konsolidace
vyroby vina a mistnich producenti vede k rozvoji turismu. Znamé jsou vinné stezky na
Jizni Moravé, ¢i v tokajské oblasti na vychodnim Slovensku. Podobnym konceptem je
projekt ,.pivnich cest“, se kterym piisel v roce 2001 Cesky svaz malych nezavislych
pivovard, nebo navrh ,,syrové cesty* po vyrobé olomouckych tvartzki.

Podnikatelsky duch je dulezity, ale musi byt jasné urceny smér ¢innosti. Rozvoj
kulturniho turismu musi z pochopitelnych divoda byt obchodné zaméten, ale ze Sir§iho
hlediska nelze budovat navstévnicka zatizeni jen na obchodnim zékladé. Sance spoluprace
S mistnimi obyvateli a organizatory bude vétsi, ale zkuSenosti budou zasadné odlisné. Lze
tedy identifikovat dva velmi odliSné sméry podnikatelské kultury, s velmi rozdilnymi
disledky pro rozvoj kulturniho turismu.

Zameérem UNESCO je pomoci svym 191 ¢lenskym statiim piehodnotit vztah mezi
turizmem a kulturni diverzitou, turizmem a mezikulturnim dialogem a turizmem a
rozvojem. V tomto sméru organizace navrhuje pfispét k boji proti chudobé€, ochrané
prostiedi a na vzajemné pochopeni kultur. Byla pfipravena fada pilotnich projekti:

Tematické cesty a kulturni turismus.

Kulturni a ekoturismus v hornatych regionech Stfedni Asie a Himal4jich.
Sahara kultur a lidi.

Ptedsednictvi UNESCO v turismu, kultufe a rozvoji.

Ochrana khmerského tsmévu. Vychova k trvalému turismu v Angkoru.
Kulturni turismus v baltickych zemich.

Mladé stezky. Turismus v Karibiku.

Cesta gaucil.

Ekoturismus a MAB turismus.

Rozvojovy program v panvi Aralského jezera.
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6.1.5 NaboZenska turistika

Nabozenska turistika je specidlnim typem turistiky, jejimz motivem je poznéavani
sakralnich atraktivit - cirkevnich pamatek a poutnich mist - a pfipominani si ndbozenskych
udalosti. Odnepaméti se kona poutni turistika, tj. cesty poutnikli na posvatna mista. Jsou
znamy uz z prehistorického obdobi ze znamych kulturnich center Ciny, Piedni a Zadni
Indie, Egypta, klasického Recka a Rima atd.

S pouti jako nadbozenskym a v Sirokém slova smyslu kulturnim jevem se setkdvame
ve vSech ndbozenskych systémech. Jejich tradice je prastara, zachovala se od dob
biblickych do dneska. Uz ve starozakonni Druhé knize MojziSové v kapitole 13 Hospodin
piikazuje Zidtim, aby téikrat do roka putovali do Jeruzaléma a to o slavnosti Velké noci, po
prvni Zni a po sklizni. Divody pro skupinovou ¢i individualni pout’ se v prubéhu staleti
ptili§ neménily. Motivem je jednak hledani pomoci v t€zkych situacich a vzdani dika za
ptipadnou pomoc, jednak potieba uctit Boha a svaté (at’ uz v jakémkoliv nabozenstvi). Je
ziejmé, Ze ndbozenska turistika trva po tisicileti. Ma vyznam i v soucasné¢ dob¢ a to ve
vSech svétovych nabozenstvich.

S jistymi pochybami lze za specifické ,,poutnické cesty” povaZovat i kiizacké
vypravy, coz byla vojenské tazeni, které vyhlasovala katolicka cirkev jako svatou valku
proti nekfestaniim nebo pohaniim (obr.6.33). Nejvyznamnéjsi byly kiizové vypravy do
Palestiny, které vyhlasil papez Urban II. v roce 1095 s cilem osvobodit svaty hrob v
Jeruzalémé.
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1. kfitovi vyprava 1096-99

2. Afitovd vyprava 1147-49

3 kAtovh vypvava 118992

4. kN2ovk vyprave 1202-04

8. kMtové vyprava 1228.29

8, kN fovs vyprava 1248.54

7. kN2ovd vyprava 1370

AL, vypravy protl poball. Sfovanim 2= w2
kNtové vypravy do Spandiske ] ~‘ "
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Obr.6.33 Kiizové vypravy (Encyklopedie Diderot, 1999)

Turistika mé& dokonce svého patrona, kterym je sv. Bernard z Aosty, ktery zil v
letech 923 az 1007. V roce 962 zalozil v nebezpe¢ném alpském pirechodu Mont-Joux mezi
Walle a dolinou Aosta pro ochranu poutnikii klaster a hospic. UZ ve 12. stoleti byl v celém
Piemont¢ uctivany jako svaty, za kterého byl prohlaSen v roce 1681 papezem Inocencem
XI. V roce 1923 jej papez Pius XI. Vyhlasil za patrona obyvatel Alp, horolezcti a lyzati.

Pius XII. byl prvy z papezi, ktery se vénoval otdzkou turistiky. Jeho postoj 1ze
shrnout do tfech bodii:
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1) turismus pfispiva ke zdokonaleni psychického a moralniho profilu
¢loveéka;

2) turismus jako spolecenska aktivita vzbuzuje pocit lidské sounaleZitosti,
oslabuje existenci predsudkii ve vztazich mezi lidmi a podporuje
vzajemnou Uctu mezi narody;

3) turismus vytvafi objektivni podminky pro duchovni pozdvizeni.

Fenoménu cestovniho ruchu se ve svych projevech k véficim dotkli vSichni
nasledujici papezi. Druhy vatikansky koncil se dotyka turismu velmi podobnymi slovy, jak
Kodex etiky turismu WTO. Rozvojem duchovni péce o turisty se zabyvaly Ctyii Svétové
kongresy zorganizované Svatou Stolici v letech 1979 az 1990.

Zpisob putovani poutnikt se ménil. V minulosti to byly pé&si privody, nékdy v
pripad¢ vétsSich vzdalenosti i cestovani koniskymi potahy. V minulém stoleti se nejprve
zacal vyuzivat vlak v kombinaci s péSimi procesimi. Ke konci stoleti se zacalo vyuzivat i
autobust a osobnich aut.

Kfrestansti poutnici uz od pocatku 2. stoleti putovali na mista posvécena
pritomnosti nebo zjevenim svatych (Bozi hrob a Kalvarie v Jeruzalém¢, Lourdy ve Francii,
Fatima v Portugalsku atd.). NejfrekventovanéjS$imi poutnimi trasami stfedovekeé kiest'anské
Evropy bylo putovani do Jeruzaléma, mista JeziSova uk¥izovéani, dale do Rima s hroby
apostoll Petra a Pavla, a do severo$panélského Santiaga de Compostella s hrobem apostola
Jakuba StarSiho, ktery zacal byt postupem cCasu povazovan za symbol a ochrance
pozemského putovani. V 16. stoleti se rozsifilo putovani k milostnym obraziim a soSkdm
Panny Marie, pferusené tficetiletou vélkou. V Ceskych zemich miZeme pfipomenout
nabozenské pouté ke kapli na SnéZce, které zapocaly pfi jejim vysveéceni 10. 8. 1681, ¢i v
soucasnosti kazdoro¢ni velké pouté na Velehrad.

Z mnoha poutnich mist svétového kiestanstvi miizeme uvést z Evropy Rim (Chram
sv. Petra), Assisi a Loretto (Italie), Altotting (Bavorsko), Mariazell (Rakousko), Einsiedeln
(Svycarsko), Censtochovou a Kalwarii Zebrzydowskou (Polsko), Monserrat a Santiago de
Compostella (Spanélsko), Lurdy, La Salette a Lisieux (Francie), Fatimu (Portugalsko),
Levocu a Turzovku (Slovensko), Maria Bistricu, Ludbreg, Knin a jiné v Chorvatsku atd., z
Latinské Ameriky Aparecidu (Brazilie) a Guadalupe u Mexico City (Mexiko), v Asii
Jeruzalém a Nazaret (Izrael) a Betlém (Zapadni bieh Jordanu), El Santuario de Chimayo.

e, Nejptitazlivéjsi  destinaci  jsou v
A ' soucasnosti francouzské Lourdy (0br.6.34).
Toto patnactitisicové mésteCko na  Upati
Pyreneji navstivi roéné pres pét milion turistd,
v letoSnim roce 150 vyro¢i prvého zjeveni
Panny Marie Ctrnactileté Bernadett¢
Soubirousové podle odhadu 8 milioni.
Me¢éstecko ma po Pafizi nejvice hotelovych
lizek ve Francii (cca 50 tisic), dalSi ubytovani
nabizeji penziony a kempy.

Obr.6.34 Posvatné misto Lourdy

Velmi zndma je jedna z nejvétSich pouti na svét€¢ hadzdz muslimid do
saudskoarabské Mekky (obr.6.35), kde se kolem roku 570 narodil zakladatel islamu
Muhammad, podle muslimi ¢asové posledni velky prorok po Abrahdmovi, Mojzisi a
JeziSovi. V posledni dobé se této pouté kazdorocné zucastiuje kolem dvou miliont osob,
coz prinasi problémy s infrastrukturou a bezpecnosti. Tato pout’ byva Casto spojovana s
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navstévou Mohamedova hrobu v [ -
Meding. Nejnavstévovanéj$imi misty v
celém muslimském svété jsou Siitské
svatyn¢ v Karbale a Nadzafu v Irdku,
do kterych v roce 2005 pftiputovalo
podle odhadt na 12 miliona poutnik. 3 s e

=17

V potadi tfeti nejvyznamnéjsi
nabozenskd destinace je izraelsky
poutnici ti monoteistickych
nabozenstvi. Zidé sem  piijizdgji
rozjimat ke Zdi narka (obr.6.36),
poslednimu  zbytku  Salamounova
chramu. Kfestané zde navstévuji mista
spojend s utrpenim JeziSe Krista a baziliku Boziho hrobu, kterou nechal na misté byvalého
popravisté, kde byl nalezen Kristiv kiiz, postavit fimsky cisai Konstantin Veliky se svou
matkou, cisafovnou Helenou. Cilem je také Chram narozeni pan¢ v Betlémé (obr.6.37).
Muslimové mésto uctivaji proto, ze podle tradice prorok Muhammad byl odnesen na
nebesa okiidlenou kobylou prave odtud.

Obr.6.35 Hadzdz u svatyné Ka’aba v Mekce

Obr.6.37 Misto narozeni Jezise v Betlémeé

Specifickou formu nébozenské turistiky predstavuji masové koupele hinduisti v
Viéranasi (Benares). Mathura a [lahabad. Neexistuje snad hinduista, ktery by ve Varanasi
nechtél byt po smrti spalen. Kremace a nésledné nasypani popelu do vééné Gangy totiz
zarucuje takika jistou vstupenku do nebe — osvobozeni z vécného kolobéhu zrozeni a smrti.
Béhem Svatku dzbanl, ktery se kona
kazdych 6 let, se 24. ledna 2001 seSlo ve
meésté¢ Allahabad na soutoku Gangy a
Jamuny neuvéfitelnych 30 miliont
véticich, aby se ritudlni koupeli zbavilo
svych htichi (obr.6.38).

Obr.6.38 Ritudlni koupel hinduisti v fece
Ganga (foto Jan Sibik 2001)
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Ze zajimavosti lze uvést nejvétsi chramovy komplex na svété Angor Vat v
Kambodzi, ktery zahrnuje vice nez 200 chrami na plose 260 km2, a také nejvétsi
hinduistickou svatyni Menakshi ve mésté¢ Madurai v Indii.

V buddhismu jsou vyznamnymi misty ta, ktera jsou spojena se zivotem Gautamy
Buddhy. Nejvyznamnégjsi poutni mista jsou Potala ve Lhase (Tibet) a Jokhang. Dtlezité je
poutni misto Bodhgija, ,,...kde dosdhl Siddhartha Gautama osviceni, nadobro se vyprostil
z nekonecného cyklu znovuzrozeni a stal se Buddhou.“ Déle je to misto jeho pobytu
Lumbini v Samatu a misto jeho umrti Kusinara. Na Sri Lance jsou velmi zndmé velmi
slavnostni pouté k chramu Buddhova zubu v Kandy. Velmi silna buddhisticka vira je v
Indonésii, kde se nachazi nejvétéi buddhisticky chram Bordur v Jogjakarté. V Myanmaru
Paya ve mést¢ Mandalay a stupa Zlaty kdmen v Kyaiktiyo, kam se ¢asto konaji nabozenske
pouté.

Velkym poutnim mistem z pocatku naseho letopoétu ve Stiedni Americe byl
Teotihuacan v Mexiku. Pachacamac nedaleko Limy byl miniméln€ od 7. stoleti pi.n.l. do
15. stoleti n.l. dilezitou celoperuanskou svatyni a poutnim mistem. Za posvatné misto bylo
Od predincké doby povazovano jezero Titicaca.

V kulturnim kontextu Latinské Ameriky zaujima naboZenstvi dilezité postaveni.
Od dob kolonizace doslo k propojeni kfestanstvi s prvky plvodniho polyteismu
domorodych indidnskych civilizaci (Aztékli a Maya ve Stfedni Americe, Inkd v JiZni
Americe, Arawakll a Tainti v oblasti Antil). Nelze opomenout ani africky vliv otrokl z
konZskych kment. Vznikl tak hybridni kulturni systém.

Nejuctivangjsi svatou Mexika a celé¢ Latinské Ameriky je Panna Maria
Guadalupska (Nuestra Senora de Guadalupe), kterda byla v roce 1945 prohlaSena
Vatikanem patronkou a ochrankyni Ameriky. V prosinci 1531 se indidnu Juanu Diegovi
zjevila na hote Tepeyac Panna Maria tmavé pleti a indianského vzhledu a hovofila s nim
aztécky (0br.6.39). Pozadala ho, aby vyfidil biskupovi, Ze ma na tom misté postavit kostel.
Ten zadal dikaz. Diego se opét seSel se zjevenim a podle pokynu na vrcholku kopce
natrhal z proménéného kaktusu rtize a schoval je pod sviyj plast. Kdyz jej pred biskupem
otevfel, objevil se na ném obraz Panny Marie Guadalupské. K tomu doSlo deset let po
dobyti Mexika Spanély a nasilné christianizaci domorodcii. V reakci na uvedeny zazrak uz
v roce 1538 pfijalo 8 miliond Aztékl kiestanstvi. Dnes je pfi severnim okraji Mexiko City
velmi zndmé a uctivané poutni misto se starou dnes uzavienou barokni katedralou a novou
velmi moderni katedralou. Procesi véticich spojuji kiestanské prvky a indianskymi (pestré
praporce a oble¢eni, dechova hudba apod.).
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Obr.6.39 Zjeveni Panny Marie Guadelupské a svatyné v Mexico City
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K pochopeni smyslu konani pouti mize pomoci definice Karla Eichlera (1887):
,»Pout’ jest navstéva piespolniho posvatného mista za piicinou modlitby, poboznosti a
vzdélani mysli.“. Pout’ by tedy méla byt predevsim dalSim stupném duchovniho vyvoje
poutnika.

V Evropé se mista pouti stavaly centry spoleCenského zivota. Pridruzeny zdbavni
program a atrakce (kolotoce, houpacky, stfelnice atd.) byl zejména pro déti nejlakavejSim
projevem pouté. Pozd¢ji se zabavni program osamostatnil, jako napt. slavna Matéjska pout’
Vv Praze.

Zvlastnim typem je tzv. metafyzicky turizmus. Jde o cestovani na vyhlaSend
,duchovni mista“, spjatd s riznymi historickymi nabozenstvimi, jako napi. Machu Pichu v
Peru, pyramidy v Gize, Jarmak a Théby v Egypt&, Stonehenge v Anglii, Delfy v Recku &i
Baalbek v Libanonu. Znama jsou i1 néktera kiestanské lokality jako Jeruzalém v Izraeli,
Rosslynska kaple ve Skotsku ¢i mista Cernych madon. Tito turisté zde medituji a néktefi z
nich na téchto mistech praktikuji rizné ritudly. Spole¢nym zakladem je velice stary pocit
sptiznénosti s ptirodou (Wilson, 1998).

Pocatky rozvoje poutniho ruchu v ceskych zemich nelze ptesné datovat. Ve
sttedovékych Cechach jednozna¢éné dominovala ucta k zemskym patroniim (nejvice se
rozvijel kult svatého Viaclava vazany na misto jeho zavrazdéni Starou Boleslav), koteny
moravské poutni tradice se vazi k cyrilometodéjské misi, zhmotnélé ve Velehradu. V
pozdnim stfedovéku a na pocatku novoveéku se v ¢eskych zemich velmi rozsitil mariansky
kult. Je tfeba zdlraznit, ze vedle nabozenské roviny mély pouté dilezity kulturni a
vlastenecky vyznam. Poutnich mist je v ¢eskych zemich velky pocet (tab.6.4).

Tab.6.4 Piehled poutnich mist v Ceské republice

| Stredni Cechy | JizniCechy | Praha |
Blanik Cesky Krumlov Chram sv. Vita
| Bude¢ || Dobra Voda || KfiZzova cesta Strahov — Hajek |
‘ Svaty Jan pod Skalou H Kajov H Prazské Jezulatko ‘
‘ Stara Boleslav H Klokoty H ‘
‘ Svata Hora u Pfibrami H Svaty Kamen H ‘
| | VyssiBrod I |
‘ Severni Cechy H Vychodni Cechy H Zapadni Cechy ‘
‘ Hejnice H Jaroméfice u Jevicka H Andélska Hora ‘
‘ Kadarni H Chrudim H Prestice ‘
‘ Liberec - kostel Panny Marie H Kraliky H Rimov ‘
‘ Most — dékansky kostel H Malé Svatoriovice H Susice ‘
| H H Stozeo |
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| Stredni Morava | JizniMorava || Severni Morava |
Dub nad Moravou B,Ib?r:?c;(r:\?npk;n\/. Andélska Hora
| Cholina | Brno | Dub nad Moravou |
| Jesenec | Osvétimany | Frydek-Mistek |
| Olomouc || Rajhrad || Fulnek |
| Provodov || Turany || Hrabyné |
| Suchdol u Prostéjova || Uhersky Brod || Krnov - Cvilin |
| Svaty Hostyn | Zaro$ice | Radhost |
| Svaty Kopeéek | | Rajnochovice |
| Stipa | | Ruda u Rymarova |
| Velehrad | | Stara Voda |
| [ [ Zasova |
| | | Zlaté Hory - Marie pomocna |

24

je katedrdla sv. Vita v Praze se
Svatovaclavskou kapli (obr.6.40).

Katedrala  je  nejvétSim a
nejvyznamngj§im  prazskym chramem.
Kromé¢ bohosluzeb a pouti se zde
odehravaly korunovace ceskych krali a
kradloven. Je mistem ulozeni ostatkd
svatych zemskych patrond, panovniki,
Slechtici a arcibiskupti. Slouzi jako
pokladnice ceskych korunovacnich
Obr.6.40 Katedrala sv. Vita v Praze klenotli, mauzoleum krali a galerie jejich
sochatskych a malitfskych portrétd.

Knize Vaclav nechal v roce 925 vybudovat rotundu sv. Vita, kde byly ulozeny jeho
ostatky. Spytihnév II. nechal rotundu roku 1060 zbourat a na jejim misté postavit baziliku.
Zakladni kamen chrdmu sv. Vita polozZil Jan Lucembursky. Hlavnimi architekty byli
Matyas z Arrasu a pozdé&ji Petr Parléf. Katedrala byla dokoncovéna v 19. stoleti az do roku
1929.

Stara Boleslav je nejstar§im poutnim mistem v Cechach (obr.6.41). K vzniku tohoto
poutniho mista se vaze legenda o kovovém obrazku Matky Bozi s dét'dtkem, kterou ve své
knize popsala Koutecka (1992). Obraz dal zhotovit svaty Metod¢j ze zlatych pohanskych
bluzki, které dostal od svat¢ Ludmily, kdyz ji v roce 874 pokitil. Ludmila po svém kitu s
pokorou odevzdala tyto buzky svatému Metod€ji s ptanim, aby z nich dal ulit
bohosluzebné nadoby. Svaty Metod¢j tak ucinil a navic nechal vyrobit jeSté¢ kovovy
obrazek Matky Bozi s dét’atkem. Obrazek pak putoval po smrti svaté Ludmily k svatému
Viaclavovi, pii jehoZ zavrazdéni se ocitl v rukou Véclavova sluhy Podivena. Ten s
obrazkem uprchl a kdyz byl vrahy opét dostiZen, uz nemél obrazek u sebe. Obrazek byl
znovu "objeven” roku 1160, kdy byl na poli vyoran. Na misté jeho nalezu byla postavena
kaple, k niz brzy zacali putovat véfici. Historie poutniho mista Stard Boleslav zdaleka
nekon&i u postaveni kaple. Za zminku také stoji piibéh o Paladiu zemé& Ceské: "Za
husitskych valek kapli vypalili a z obrazu zbyla jen beztvard hmota. Neznamy umélec
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Obr.6.41 Stara Boleslav pout’ 2014

vytvofil podle dochovanych popist
pocatkem 15. stoleti obraz novy. Poté zde
byly pouté obnoveny. V r. 1609 putovali
¢esti katolici z Prahy do Staré Boleslavi
prosit Pannu Marii o zachranu své viry, o
zéachranu pied némeckym
protestantismem a pred ponémcenim
Ceské zemé. Tehdy poprvé zadali
Cechové  nazyvat  Pannu  Marii,
zobrazenou na staroboleslavském obraze
Paladiem (= zéstitou) zemé& Ceské."

Svatd Hora u Pfibrami je nejvyznamnéjSim a nejstarSim maridnskym poutnim
mistem v Cechach (obr.6.42). N&kdy ve 14. stoleti zde vznikla kaple. Poutni areal byl
vystavén za jezuitd v letech 1658 az 1709 podle pland Carla Luraga a Benjamina Slajera.
Na vyzdobé se podileli napt. sv€toznamy sochat J. Brokoff a malif P. Brandl. Svat4d Hora
je jednou z nejcenngjSich staveb raného Ceského baroka a byla vyhladsena narodni kulturni
pamatkou. Zahrnuje kostel, ambity s kaplemi, rezidence a kryté schodisté¢ do mésta.

Obr.6.42 Poutni misto Svatd Hora u Piibrami

Sosku Panny Marie Svatohorské s Jeziskem v nadherném stiibrném oltafi pry
vyfezal v poloviné 14. stoleti sdm prvni Cesky arcibiskup Arnost z Pardubic. NaboZenské
poute zacaly od roku 1647. Od t¢ doby se Svata Hora stala jednim z nejznaméjSich

Obr.6.43 Svaty Hostyn

poutnich mist ve stfedni Evropé.

Na Moravé a ve Slezsku je pres 180 poutnich mist,
z nichZz je 22 vyznamnych. Za nejstar§i poutni misto
povazuje legenda Tufany. NejvyznamnéjSi a nejvice
navstévované jsou Hostyn, Svaty Kopecek a Velehrad.

Soud¢ podle poctu pouti je nejvyznamnéjsi Svaty
Hostyn u Bystiice pod Hostynem (obr.6.43). Z cca dvaceti
kazdoro¢né konanych pouti je hlavni pout konana 17.

srpna, prvni

nedéli po Nanebevzeti Panny Marie.

Hostynsky barokni poutni chram ma pohnutou minulost. V
17. stoleti vznikl na vrcholu stejnojmenného vrchu (734
m.n.m.) komplex kapli a na zacatku 18. stoleti mariansky
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kostel. Za josefinskych reforem bylo poutni misto zruseno a zpustlo. Obnoveno bylo v 19.

stoleti.

Svaty Kopecek u Olomouce (0br.6.44) svou historii saha do poloviny 17. stoleti,
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Obr.6.44 Svaty Kopecek u Olomouce

kdy olomoucky obchodnik s vinem Jan
Andrysek pfi hleddni mista pro stavbu
kaple spatiil ve snu Matku Bozi. V roce
1679 zde byl postaven kostel Navstiveni
Panny Marie. Po zruSeni klaStera v roce
1784 Svaty Kopecek zpustl. Obnoven byl
v poloving 19. stoleti, kdyZ se dostal pod
spravu  prazskych  premonstrati ze
Strahova. Klaster byl zrusen v roce 1950
a obnoven v roce 1990. Hlavni pouté
spojené s marianskym kultem se konaji
31. kvétna a 15. srpna. Vedle sakralniho
vyznamu je také Svaty Kopecek
symbolem Hané.

Velehrad patii k nejstar$im a
také nejvyznamnéjSim  poutnim
mistim u nas (obr.6.45). Kult
slovanskych apostoli Cyrila a
Metod¢je, kteti jsou spolu se
svatym Benediktem patrony celé
Evropy, ¢ini z  Velehradu
mezinarodné¢  vyznamné  misto.
Rozsahly klasterni komplex a kostel
Nanebevzeti Panny Marie byl
dokonfen koncem 16. stoleti. U
prilezitosti 1100- letého vyroci

Obr.6.45 Velehrad — bazilika a klaster

~ umrti svatého Metod&je vénoval v
roce 1985 papez Jan Pavel II. zdejsi

bazilice Zlatou ruzi, kterou obdrzelo jen né¢kolik kiestanskych chramii na svéte.

Cyrilometodé¢jska pout’ se kona 5. ¢ervence.

Obr.6.46 Zelena hora u Zd’aru nad
Sazavou

Kostel svateho Jana Nepomuckého
na Zelené hore, nedaleko mésta Zd’ar nad
Sazavou, je unikdtnim uméleckym dilem a
nepochybné nejosobitéjSim pocinem
genialniho Ceského architekta s italskymi
piedky Jana BlaZeje Santiniho-Aichla ve
stylu barokni gotiky (obr.6.46). Stavba byla
zahdjena v roce 1719 rozhodnutim opata
zd’arského cisterciackého klastera Vaclava

Vejmluvy a vysvécena pouhé dva roky poté.

V roce 1994 bylo misto zafazeno na
seznam svétovych kulturnich a pfirodnich
pamatek UNESCO.
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Poutni misto Kitiny u Brna s
nadhernym Santiniho chramem nazyvanym
sperlou  a  nejnddherngjSim  chramem
Moravy*“ je ptikladem barokni kultury
cirkevnich staveb (0br.6.47). Patii k
nejstarSim  a  nejpamatnéjSim  poutnim
mistim Moravy (prvni zminka jiZ v roce

.. 1237). Tento kostel s dominantni centralni
= ‘ '~l kupoli vysokou 30 m byl postaven v letech
& _ r m 1718-44 na misté dvou starSich gotickych

N o / B

kostelt (zvanych ,,éesky a némecky®).

Obr.6.47 Poutni misto Kitiny u Brna Obecnd  lze  konstatovat, e

nabozenska turistika se progresivné rozviji. Stale vice poutniki se vydava do svatych mist
riznych svétovych naboZenstvi. Ro¢né jde podle udaji Svétové asociace ndboZenské
turistiky (The World Religious Travel Association — WRTA) v priméru o 300 miliont
osob.

Musime se uvédomit, ze zvlasté v ptipad¢ velkych poutnich akci typu Lourdy ¢i
Mekka jde o velmi rozsahly, slozity ndkladny logisticky problém, ktery vyzaduje velké
soustfedéni sil a prostiredk.

6.1.6. Prumyslova turistika

Primyslova (industridlni) turistika je specidlni druh turistiky, ktera
nabizi poznani technickych a primyslovych pamatek, seznameni s typickym
primyslovym prostfedim a vyvojem primyslu. Industridlni turistika prochdzi
Vv soucasné dob¢ rozvojovou fazi, zvySuje se zdjem o tento druh cestovani.

Technickd pamdtka (technicka atraktivita) je stavba, technické zafizeni nebo
technické feseni jedine¢né nebo zajimavé svym provedenim, vztahem k okolnim stavbam,
velikosti, historickym nebo sou¢asnym vyznamem, designem apod.

Primyslova turistika se postupné rozvinula do fady podob, od budovani
primyslovych muzei a skanzenii aZ k novym a casto neobvyklym zplsobim vyuZiti
pramyslovych staveb. Pro ilustraci Ize uvést fadu ptikladu.

Rim asi nepatii mezi b&Zné cile vyprav za primyslovou architekturou. Vynikajici
italské muzejnictvi se vSak vneddvné dobé tohoto tématu zhostilo pozoruhodnym
zpusobem. Jedno z fimskych muzei bylo totiz zfizeno v budové prvni méstské elektrarny
Centrale Montemartini. V devadesatych letech byla budova v¢etné pivodniho strojniho
vybaveni peclivé rekonstruovana. Béhem stavebnich tprav Kapitolského muzea, které od
osmnactého stoleti vystavuje umélecka dila nalezend pii vykopavkach v Rimé, sem byla
umisténa cast jeho sbirek. Architekt Francesco Stefanovi zde v roce vytvofil exposici vice
nez Ctyt set antickych skulptur pod nazvem Stroje a bohové. Piivodné mélo jit o provisorni
feSeni, pohled na fecky sochatsky origindl z patého stoleti, instalovany prfed obiim
dieselovym agregatem, si ale navstévniky ziskal. Dnes funguje jako stala exposice Musei
Capitolini (obr.6.48).
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Obr.6.48 Expozice v muzeu Centrale Montemartini

Industridlni dédictvi Anglie patii k zdkladnim znalostem vSech, ktefi se zabyvaji
industridlni archeologii a industridlnim dédictvim. Za misto zrozeni industrialni revoluce je
povaZovana oblast Ironbridge Gorge, coZz pfipominaji mistni dochované pamatky. Prvni
litinovy most pfes feku Severn postaveny v letech 1769 — 1779 znamenal vyznamny
pokrok pro rozvoj mostniho stavitelstvi (obr.6.49). V udoli Coalkbrookdale byla objevena
velka loziska uhli a na pocatku 18. stoleti zde Abraham Darby I. zalozil Zelezarny. Huté a
dal$i pozistatky primyslového obdobi 18. a 19. stoleti (vyroba porcelanu, vyroba dlazdic,
tézba zelezné rudy, vapence a uhli) zde dnes piipomind devét muzei v terénu. Ve
Shrewsbury se nachazi byvala tovarna na zpracovani Inu, kterd byla upravena na sladovnu
a po zhruba dvou stoletich sladovnickém provozu byla uzaviena v osmdesatych letech
minulého stoleti. Tato tovarna je nazyvana ,,matkou mrakodrapi®, nebot” se jedna patrné o
prvni vyuziti litiny ke konstrukci objektu. Dnes je objekt konzervovan. Centrem
pivovarské historie Anglie je méstecko Burton on Trent v jithovychodnim kouté hrabstvi
Staffordshire. S historii mésta seznamuje pivovarské muzeum. Znamym piikladem vyuziti
pramyslovych objekti je galerie moderniho uméni Tate Modern v Londyné oteviena
v roce 2000, kterd je nejvice navstévovanou na svété (kazdy rok cca 4 miliony lidi).
Budova galerie vznikla pfestavbou budovy elektrarny na jiznim bfehu TemZe naproti
katedraly svatého Pavla.

Obr.6.49 Prvy litinovy most Ironbridge z roku 1779 v Anglii

Podobné miizeme vymezit montanni dédictvi. Diivody jsou ziejmé.
Historicky vzato bylo hornictvi kolébkou geologickych véd. Hornictvi a
hutnictvi také bylo nositelkou a SiFitelkou technickych a kulturnich znalosti a
dovednosti. Je tedy povinnosti nasi doby chranit tyto pamatky a zpristuprnovat
je verejnosti.
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V soucasnosti se setkdvame s pojmem montanni turismus, jako specifickou formou
industrialniho turismu. Je skuteCnosti, Zze hornické objekty — at uz soucasné nebo
historické — jsou Casto zafazovany do programu turistickych tras. Existuji — i kdyz zatim
ojedinéle — specializované agentury, které pfipravuji a organizuji exkurze po geovédnich a
hornickych objektech. Nékteré hornické podniky (napi. v JAR, Australii, USA, Kanadé¢ ¢i
na Novém Z¢landé€, maji volné pfistupnd informacni centra a umoznuji zajemcim exkurze
do svych provozi.

V celém svété vyznamné vzrusta zajem o prohlidku dalnich dél a s nimi
souvisejicich upravarenskych, hutnich a strojirenskych provozi. Jestlize napt. bylo podle
Majera (1991) pied 2. svétovou valkou v Némecku zptistupnéno pro vetejnost asi 10 dolt,
pak jejich pocet vzrostl na vice nez sto. Obdobny vyvoj se projevuje v Polsku, Norsku,
Rakousku, Anglii, USA, Kanadé, Australii atd. V Ceské republice bylo rovnéz
zptistupnéno nekolik starych objektli, napt. Stola Oselského pasma v Kutné Hote, Cast
chodby vyrazené v jedné z petitkovickych sloji v aredlu Ostravského hornického muzea v
Petikovicich, tvodni chodby Dolu Prokop v Piibrami, dédi¢na Stola Marie Pomocné z 18.
stoleti v reviru Médénec, pracuje se zpiistupnéni cinového dolu z 16. stoleti v Cisté ve
Slavkovském lese apod.

Zuvedenych divodl je pro potfeby Sekretaridtu svétového dédictvi ICOMOS
zpracovavana ftada studii o pristupech a vyuziti pramyslovych pamatek, které jsou
podkladem pro vytvafeni globalni strategie ve smyslu konvence UNESCO o svétovém
dédictvi. Zejména se jedna o rozpracovani kritérii hodnoceni a vybéru objektl pro zahrnuti
do Seznamu svétového dédictvi.

Hornické objekty predstavovaly technicky ndrocna dila ve vSech etapach lidské
historie. Proto pfitahuji pozornost odbornikii i $iroké vetejnosti. Hughes (2003) navrhl
¢lenit mezinarodné vyznamné doly pro zafazovani do svétového dédictvi do Ctyt typ, a to:

vyznamné stavby nebo skupiny staveb na dolech a pfilehlych hornickych
sidlistich;

— velké dilni komplexy a pfilehla hornicka sidlisté;

integrované primyslové oblasti, které zahrnuji doly jako vyznamnou
soucast primyslové krajiny;

hornické krajiny se zpracovanim doprovodnych produktti, budovami a
institucemi délnického osidleni.

I kdyz uvedeny ndvrh byl zpracovan pro uhelné doly, lze jej aplikovat i na jiné dalni
podniky. V naSich pomérech stoji za pozornost uz delsi dobu rozpracovdvand myslenka
zatazeni komplexu hornickych a hutnickych objektd v Ostravé a vyborné zachovaného
cinového dolu Jeronym v Cisté ve Slavkovském Lese z 15. - 16. stoleti na Listinu
svétového dédictvi. Zajimava je 1 realizace hornického skanzenu v Mosté, v Kladné, v
Ptibrami, v Krasnu atd.

Vybér a hodnoceni jejich vyznamu jako objekti svétového dédictvi vyzaduje stanoveni
systému kritérii. Ta musi v zésadé respektovat kritéria pro zafazovani kulturnich objektd
na seznam svétového dédictvi, kterd jsou obsazena v provadéci smérnici ,,Operational
Guidelines for the Implementation of the World Heritage Convention®. Podle § 24 jsou
hodnotici kritéria nasledujici:

= Unikatni vytvor, mistrovské dilo tviirciho génia: existuji jisté primyslové komplexy,
které jsou nadhernymi soubory budov a strojii; nékteré z nich jsou vynikajicimi
ptiklady funkcionalismu.
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v Velky vliv na technologicky vyvoj: historicky mély doly velky vyznam jako zdroj
surovin; vyznamné bylo vyuziti novych technologii pii t€zb¢, uprave a zpracovani
surovin a jejich pfenos mezi staty a kontinenty.

»  Vynikajici priklad typu staveb nebo znakii, které ilustruji vyznamnou historickou etapu:
prikladem mohou byt stavby nebo komplexy z obdobi prvé primyslové revoluce ve
Velké Britanii nebo Belgii z konce 18. a 19. stoleti.

=  Objekty komunity spjaté zejména s uhelnym hornictvim vedly k mnoha inova¢nim
primo spjaté s ekonomickym nebo socialnim rozvojem vyjimecného obecného vyznamu:.
pramyslové idejim v socidlni oblasti (bydleni, kluby, skoly atd.).

= Autenticita provoznich staveb: stejn¢ jako u jinych odvétvi jsou doky ¢i tovarni haly
vyznamné svou funkci.

= Uroveri existujici pravni ochrany a spravy.

Pti ptipravé produkt montanniho turismu lze s vyhodou vyuzit hornické naucné
stezky, které pfitazlivym zplisobem ukazuji postupy osvojovani a vyuzivani piirodnich
surovinovych zdroji a dopady do rozvoje kulturni hornické krajiny. V soucasné dobé byla
péci z&movych hornickych spolkli, orgdnli samosprdvy a muzei orientovanych na
hornictvi vefejnosti zpfistupnéna fada dilnich dél, které rovnéz mohou byt soucasti
sestavovanych produktii.

Péce o prumyslové pamatky ma velky vzdélavaci vyznam pro vetejnost. Pfinosem
je také vyuziti pro turistiku zaméfenou na vyhledavani a zachranu historickych dél, resp.
pro vychovu archeologli specializovanych na tuto oblast. Nelze opomenout ani
ekonomicky piinos zejména v lokalnim méfitku.

V registru kulturnich pamatek Narodniho pamatkového ustavu CR je evidovéano
ptes 2600 technickych pamatek. Z hlediska vyznamnosti a navstévnosti vybrali Vystoupil
et al. (2006) 171 technickych pamatek, které se Cleni podle vyuziti nasledovné:

= pamatky komunikac¢niho stavitelstvi (silnicni a Zelezni¢ni mosty, viadukty,
Zelezni¢ni traté, tunely, lavky) — 37 %;

= pamatky vodniho stavitelstvi (vodni nadrz, kanal, hraz, ptehrada, elektrarna) — 26 %;

= pamatky zpracovani zemédélskych produktii (vodni a vétrny mlyn, pivovar) — 19 %;

= pamatky hornictvi a hutnictvi (uhelny ¢i rudni dal, hamr, hut apod.) — 9 %j;

= ostatni technické pamatky (papirna, mincovna, kolonada, vystavisté, vysilac) — 4 %;

= pamatky sklafské a keramické vyroby (porcelanka, sklarna) — 3 %;

= pamatky textilni vyroby (tirna Inu, pfadelna, textilka) — 2 %.

Nejvétsi koncentrace technickych
pamatek je v JihoCeském kraji (napf.
RoZmberska rybni¢ni soustava,
konésptezna Zeleznice z Ceskych
Budéjovic do Lince ¢i goticky kamenny
most v Pisku (obr.6.50).

Obr.6.50 Goticky kamenny most v Pisku
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Obr.6.51. Vyznamné technické pamatky (Vystoupil et al., 2006)

6.1.7. Prirodni turismus

Pfirodni turismus je zaméfen na poznavani a hodnoceni piirodniho prostiedi.
Objevil se pocatkem 80. let minulého stoleti. Zahrnuje nékolik principi:

» vzdélavani o zajmovych oblastech,

» udrzitelné vyuzivani zdroju a predchéazeni jejich degradaci;

» posilovani mistni komunity a pomoc pfi jejim rozvoji;

» respektovani kulturnich, socidlnich a politickych aspekti mistnich komunit;
» uzitek pro turisticky pramysl.

Oblasti, které pfitahuji pfirodni turisty, zahrnuji velkou fadu typi od divociny po
rezervace a parky na pevnin€ a chranéné objekty v motich. Vhodné planovany a fizeny
pfirodni turismus méa minimalni dopady na prostiedi, posiluje a chrani spolecenské a
kulturni hodnoty a zlepsuje ekonomické poméry obyvatel.

Velmi c¢asto je mluvi o udrzitelném turismu. V nejvlastnéjSim smyslu jde o takovy
turismus, ktery ma nizky dopad na prostedi a lokalni kulturu, pfi¢emZ generuje piijmy,
zameéstnanost a ochranu mistnich ekosystémul. Principy a cile udrzitelného turismu jsou
popsany v fadé dulezitych materiala, jako je Berlinskéa deklarace z roku 1997 a deklarace z
Kapského M¢sta z roku 2002, Charta udrzitelného turismu apod. Je také vydavan casopis
Sustainable Tourism. Za jeho atributy lze povazovat nasledujici:

= informativnost: ¢astnik poznava lokality a zaroven se uci, jak pomahat jejich
udrzitelnému charakteru;

= podpora integrity lokality: ucastnici vyhledavaji véci, které zdtraziuji mistni
charakter (architektura, dédictvi, kuchyné, ekologie); pfijmy z turismu naopak
zvedaji hodnotu vnimanych statk;

= uzitek pro mistni obyvatele: turisté vyuzivaji mistni sluzby a kupuji mistni
vyrobky a tim podporuji zaméstnanost a jejich piijmy;

= zachovani zdrojii: environmentalné uvédoméli cestujici preferuji vyroby a sluzby,
které minimalizuji znecisténi, odpady, spotfebu energie a vody apod.;
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= respektovdni mistni kultury a tradic: zahrani¢ni ndvstévnici poznavaji mistni
etiketu, zvyky a zakladni pojmy mistni feci; naopak mistni obyvatelé se uci
vnimat jejich ocekavani;

= nezneuZivani produktii: podilnici predvidaji problémy rozvoje a vyuzivaji
omezeni a techniky fizeni, aby pfedchazeli ohrozeni ptirodnich lokalit a
kulturniho dédictvi.

Ekoturismus je typ turismu, jehoZz ucastnici jsou motivovani piirodou, jejim
poznavani a procitovanim. Sméfuje do oblasti, které jsou minimalné naruseny lidskymi
aktivitami (narodni parky, pfirodni rezervace, chranéné krajinné oblasti a chranéné vytvory
ptirody, oblasti vhodné pro pozorovéani rostlinnych spolecenstev a voln€ zijicich
zivocicht). Podle Mezinarodniho ekoturistického klubu (1999 - 2004) jde o turismus
otevieny pro vsSechny, ktery se snazi minimalizovat vlastni environmentalni dopady,
podporovat mistni environmentalni a obcanské projekty, zvySovat environmentalni a
kulturni znalosti a podporovat zdravi a pohodu. V podstaté¢ se tento pojem piekryva s
pfirodnim turizmem. Ekoturistické aktivity jsou rozséhlé. V riznych vyctech se objevuje
cca 80 aktivit s malym vlivem na ekosystémy, jako pé&Si a horska turistika, alpinismus,
pozorovani a fotografovani rostlin a zivocichli (pozorovéani ptactva, suchozemskych a
motskych tvorll), navstévy vzacnych pfirodné hodnotnych ekosystéma, safari,
cykloturistika, vodni turistika, speleoturistika atd.

Méstsky ekoturismus je prosté prirodni cestovani a ochrana v méstském prostiedi.
Je to probihajici pftilezitost uchovat biologickou a socialni diverzitu, vytvaret nové
pracovni pfilezitosti a zlepSovat kvalitu zivota. Podstatné je uznat méstskd centra za
kolébky civilizace, sociologicko-politicky pokrok, ptiklady koexistence rozdilnych kultur a
uznat dilezitost ekoturismu v kulturnich vyménach, ochrané prostiedi, udrzitelném a
vyrovnaném rozvoji. Cile obecného méstského ekoturismu jsou:

e obnoveni a ochrana ptirodniho a kulturniho dédictvi v¢etné krajiny a biodiverzity a
domorodych kultur;

o maximalizace lokalnich pfinost a zapojeni mistni komunity jako vlastniki, investort,
hostitell a privodci;

o vzdélavani navstévniki a obyvatell o okolnich ptirodnich vécech, zdrojich dédictvi

 redukovani ekologickych dopadu.

Rozvoj turistiky obecné a pfirodni turistiky zvlast' je v mezinarodnim métitku
velmi rychly (Moldéan, 2003). Nejvice cestuji Evropané a Ameri¢ané, ale postupné nartsta
cestovni ruch i v ostatnich statech svéta, zejména v jihovychodni Asii a v pacifické oblasti.
Pro mnoho statl je turistika zdrojem velmi potfebnych deviz a pfispiva vyrazné k
celkovému objemu hrubého domaciho produktu. Mnohé ze stati, jez oplyvaji ptirodnim
bohatstvim ve smyslu atraktivnich mist pro turisty, jsou jinak velmi chudé a nevénuji
bohuzel dostate¢nou pozornost ochrané svého prostiedi.

Turistika mé celou fadu negativnich vlivli na Zivotni prostiedi a ptirodni zdroje.
Nese sebou znecisténi ovzdusi a vod, poruseni cennych piirodnich oblasti, budovani
riznych naro¢nych zafizeni v ekologicky zranitelnych mistech. Do budoucna je nicméné
tteba pocitat s jejim rozvojem, cesta zdkazl a regulace nikam nevede. Jedinou cestou je
sladit turistiku s ochranou zivotniho prostfedi, cennych pfirodnich tzemi a biodiverzity. Je
to jisté obtizné, ale neni to vylou€eno. Napft. rozvoj cestovniho ruchu v subsaharské Africe
je podporovan vlddami nekterych statd, ale jeho rozvoji brani zanedbana pozemni
infrastruktura, nedostatecné a nepfili§ spolehlivé sluzby leteckych ptepravcu, ale 1 statni
pfevraty a ozbrojené utoky povstaleckych ¢i teroristickych skupin.
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Mezinarodni asociace ekoturismu (The International Ecotourism Society — TIES)
fika, Ze ekoturismus zajiStuje blaho mistnich lidi. Ale sliby o zapojeni domorodych
komunit a jejich podil na zisku jsou v lep§im piipad¢ okrajové (Honey, 2004). Konkrétnim
piikladem je oblast Maasai Mara v Keni, coz je jedna znejoblibenéjSich destinaci
sledovani divoké zvéte. Toto uzemi, které nalezelo odeddvna Masajim, bylo vyhlaSeno
Vv roce 1974 narodni rezervaci, bez jakékoliv nahrady pro pivodni obyvatele. Dnes je tam
pres 50 turistickych kempt a ubytoven. Podobné tomu bylo v ptipad¢ izemi Ngongoro.
Prost¢ silné ekonomické zajmy spojené s turismem pievazily nad pravy Masaji a vlastné i
ochranou pfirody. Naproti tomu dobrym piikladem citlivého ptistupu k cestovnimu ruchu
je ptirodni rezervace Wechiau na severu Ghany. Za podpory severoamerickych darcii zde
byla vybudovana ekoturisticka sit’, zahrnujici informacni sttedisko, ubytovani v tradi¢nich
domech a pijCovnu kol. Mistni priivodci provazeji navstévniky po zeméde€lskych
usedlostech a zajistuji plavby na tradi¢nich lodich po fi¢ni rezervaci hrocht (Prasil, 2006).

Zajimavym piikladem je turistika do Antarktidy. Turisté se zacali o Antarktidu
zajimat v poloviné 60. let. V té¢ dobé navstévovalo ledovy kontinent zhruba 500 lidi ro¢né.
V turistické sezoné 2007-2008 navstivilo Antarktidu neuvéfitelnych 46265 turisth
(obr.6.52), poté poklesl jejich pocet na cca 34 az 37 tisic.
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Obr.6.52 Pocet navstévniki Antarktidy

Pocty vedle rostouciho zajmu o extrémni zazitky ovlivnila svétova ekonomicka
krize a embargo na téZka paliva vyplyvajici ze Smlouvy o Antarktidé, kvali kterému se
organizovani cest kancelafim prodraZilo.

Optimisté soudi, Ze turisté se chovaji ekologicky velmi uvédomeéle a ze celkovym
efektem jejich navstév bude zesileny tlak na pfisnou ochranu velmi zranitelnych polarnich
ekosystému. Pesimist¢é se obdvaji nevyhnutelné rostouciho zneciSténi a povazuji
antarktickou turistiku za katastrofu (obr.6.53).
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Obr.6.53 Turisté v Antarktidé

6.1.8. Geoturismus

Vyznamnou tendenci je rist z4jmu jednak o zivou a neZivou piirodu, jednak o
technické pamatky. Zakladem soucasného pojeti uplatnovaného v mezindrodnim méfitku
je koncept kulturniho a pfirodniho dédictvi lidstva. Dulezitym praktickym vysledkem
¢innosti mezinarodnich organizaci (WTO - Svétova turistickd organizace, ICOMOS -
Mezinarodni rada pro pamatky a pamdtna mista) je vypracovani zdsad a podrobnych
pokynii pro sestaveni Seznamu svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi. Neméné
vyznamné jsou pokyny UNESCO pro vytvafeni svétoveé sité geoparkll, Ramsarskd umluva
o ochrané mokftadu, akce Natura 2000 apod.

Vsechny uvedené tendence se koncentrovaly ve vymezeni specializovaného
hrani¢niho oboru, ktery spojuje klasickou turistiku s geovédnimi a montanistickymi obory
(obr.6.54). Vyjdeme-li z konstatovani, ze zakladem naseho Zivota je planeta Zemé¢, pak jej

miizeme vymezit pod oznacenim geoturismus.
geovedy
(védy o Zemi)

l turismus |:',> GEOTURISMUS
Q[ montanni védy ]

Obr.6.54 Postaveni geoturismu v systému obort

Geoturismus se do povédomi dostal v poloviné 90. let. Jde o specidlni formu
turismu, kterd je definovana jako turismus, zdiraznujici geograficky charakter
navstiveného mista - jeho prostredi, kulturu a dédictvi (Tourtellot 2003). Hose (2000) jej
charakterizuje jako ,,zajiSténi interpretacniho vybaveni a sluzeb k podpoie hodnot a
spolecenského uzitku geologickych a geomorfologickych lokalit a jejich materidli a
zajiSténi jejich ochrany pro vyuziti studenty, turisty a pfileZitostnymi turisty. Shores
(2003) jej povazuje za hybridni utvar, nebot’ sob& spojuje jak ptirodovédni, tak technicko-
kulturni stranku. Musime zdtiraznit, Ze geoturismus plné respektuje zékladni princip tzv.
udrzitelného turismu, ktery podobné jako kodex I¢kaiské etiky na prvé misto stavi pravidlo
,predevsim neskodit“. Americké organizace v roce 2003 uvedly, ze 55 miliont, tj. 36 %
turisti v USA se fadi do kategorie geoturistl. Je také tfeba zdlraznit, Ze tfi ¢tvrtiny turist
povazuji za vyznamné, aby jejich cesty nevedly k poskozovéani ptirodniho prostiedi.
Uvedené udaje dosvédCuji, Ze geoturismus je velice pfitazlivym a nejrychleji rostoucim
druhem turistického prumyslu.

Dowling a Newsome (2006) povazuji geoturismus za turismus, ktery zahrnuje
geologické pozoruhodnosti a lokality. Amrikazemi (2002) oznacuje geoturismus za novy
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subjekt véd o Zemi. Komoo (1997) v navaznosti na tento vyvoj navrhl vymezit nové
odvétvi aplikované geologie - turistickou geologii. Zakladnimi prvky jsou geologické
charakteristiky turistickych destinaci, jejich pozndvani a uchovavéani (geokonzervace).
Jreisat (2007) tuto aktivitu oznacuje jako geologicky turismus, jehoz hlavnim cilem je
chranit pozoruhodné geologické vychozy a ucinit je dostupnymi pro veifejnost. Motivaci
geoturistii je tedy ziskdvani zkuSenosti a poznavani geologického dédictvi. Jistym
problémem je povaha lidi, ktefi tento druh turismu péstuji. Zpravidla to nejsou odbornici,
ale nadSenci zajimajici se o tento druh pfirodnich jevil, s malymi odbornymi znalostmi,
kteti prilezitostné ptichazeji vétSinou s nevyhovujici vybavou a ktefi nechtéji vynakladat
vEtsi télesnou namahu. I tyto charakteristiky, které plati dost obecné, je tieba respektovat
ze strany turistickych agentur (Hose, 2000). Pijde tedy o turismus, ktery je orientovan na
poznavani Zemé, jejiho vyvoje, usporadani, slozeni a charakteristickych jevii. Zahrnuje
V sob¢ znaky tzv. udrzitelného turismu (udrzovani zdroji, respektovani mistni kultury a
tradice atd.), ale i dalSich turistickych odvétvi, jako pfirodni turismus, ekoturismus,
agroturismus, moisky turismus ¢i turismus za dobrodruzstvim. Termin geoturismus je
Casto zaménovan za termin ekoturismus, tj. turismus, ktery zahrnuje vsechny formy
turistiky, které se dotykaji poznavani, ochrany a udrzovani ptirodniho bohatstvi.

Pro uplnost dodejme, ze pojem geoturismus je také pouzivan ve smyslu
,geocaching®, tj. celosvétové turistické hry typu ,,honba za pokladem®, ktera vznikla
v roce 2000 v USA. Principem je hledani schranek (,,kesek®) s riznymi ptredméty, jejichz
soufadnice jsou zvefejnény na internetu, pomoci GPS navigace nebo mapy. U kazdé
schranky jsou uvedeny udaje o obtiznosti hleddni a naroc¢nosti terénu (v péctibodovém
(ptiveésky, kli¢enky, auticka apod.), které tam vlozil bud’ autor a spravce schranky, nebo
predchozi lovci. Hleda¢ si mize kteroukoliv véc vzit za podminky, ze tam vlozi svoji véc
ve stejné hodnoté. Na vlozeny ,,logbook™ (blok ¢i kus papiru) se miize kazdy ndalezce
zapsat a ptipadné nechat vzkaz dal§im navitévnikim. Udaje jsou uvedeny na internetu na
adresach <www.geocaching.com>, resp. <www.poklady.com>.

Podle TIA (Travel Industry Association of America) bude proto piesné;si
konstatovat, Ze geoturismus zahrnuje vSechny aspekty cestovani, nejenom ptirodni
prostiedi. Americkd Narodni geografickd spoleCnost v ndvaznosti na VSeobecny kodex
etiky turismu rozpracovala Chartu geoturismu. Holecek a Fridgen (2002) povazuji
geoturismus za ,,8iroky destnik®, ktery zahrnuje vétSinu typt turismu. V tomto smyslu
mizeme konstatovat, Ze v pifipadé geoturismu pisobi vyznamny synergicky efekt. To
znamena, ze vSechny jeho prvky spolecné utvareji turistické zazitky bohatsi, nez prosty
soucet jeho slozek. Musime zdUraznit, Ze samo pojeti geovéd, tj. véd o Zemi, je holistické.

Je tedy ziejmé, ze existuji pon€kud rozdilné pojeti pojmu geoturismus. Jedno z nich
zdiraziiuje geograficky charakter navstévovanych lokalit (prostfedi, kulturu, dédictvi atd.),
druhé¢ jejich geologickou stranku (horniny, morfologii, stavbu apod.). Tento dualismus je
snadno pochopitelny, uvazime-li obecné¢ protichiidné tendence diferenciace typl turismu a
agregace forem cinnosti. Zda se ale, Ze nejopravnénéjsi je holistické pojeti geoturismu.

Stale vice sili hlasy o nezbytnosti propagace a ochrany geologického dédictvi, které
na konkrétnich ptikladech zachycuje geologicky vyvoj Zemé.

Nejdiraznéji tyto ndzory zazné€ly na zasedani skupiny expertii IGCP (Mezinarodni
geologicky korela¢ni program), IGU (Mezinarodni geograficka unie) a IUGS (Mezinarodni
unie geologickych véd) pod patronaci UNESCO vroce 2001. V doporucenich se
zdiraziiyje, ze distribuce rostlin a zvifat zavisi nejen na klimatu, ale také na geologickych a
geomorfologickych charakteristikach krajiny, které takto ovliviiuji lidskou civilizaci.
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Obr.6.55. Mapa a seznam Evropskych geoparku (stav v zati 2007)

Geoturismus v tomto sméru hraje podstatnou roli, nebot’ uvadi geokonzervaci do

praxe a podporuje jeji pochopeni Sirokou vefejnosti 1 politiky (Patzak 1999, Eder a Patzak
2004). Novy typ ochrany geologického dédictvi predstavuji geoparky. Jejich koncept byl
rozpracovan v Evropé. Program geoparkt pfijalo UNESCO v roce 1998. V dubnu 2001
byla zfizena Evropska sit’ geoparkl a jako jeji atribut byl v ¢ervnu 2003 pfipojen znak
,European Geopark®.

Tab.6.5 Seznam evropskych geoparkl

C. geopark stat C. geopark stat

1 Réserve Géologique de Haute Francie || 17 Geopark Swabian Albs Némecko
2 Vulkaneifel European Geopark Némecko [ 18 | Geopark Harz Braunschweiger Némecko
3 Petrified Forest of Lesvos Recko 19 Mecklenburg Ice age Park Némecko
4 Maestrazgo Cultural Park Spanélisko [ 20 |Hateg Country DinosaursGeopark | Rumunsko
5 Psiloritis Natural Park Recko 21 Beigua Geopark Italie

6 Terra Vita Naturpark Némecko | 22 Fforest Fawr Geopark V Britanie
7 Copper Coast Geopark Irsko 23 Geopark Cesky raj Ceska republika
8 Marble arch caves & Cuilcagh  [Severni Irskol| 24 | Cabo de Gata Nijar Natural Park | Spanélsko
9 Madonie Geopark Italie 25 Naturtejo Geopark Portugalsko
10 Kulturpark Kamptal Rakousko | 26 | Sierra Subbéticas Natural Park Spanélsko
11 | Naturpark Steirische Eisenwurzen | Rakousko | 27 Sobrarbe Geopark Aragon Spanélsko
12 | Naturpark Bergstrasse Odenwald | Némecko | 28 Gea Norvegica Geopark Norsko
13 | North Pennines AONB Geopark V Britanie | 29 Sardenia Geominerario Park Italie

14 Abberlay+ Malvern Hills Geopark | V.Britanie | 30 Papuk Geopark Chorvatsko
15 | Park Naturel Régional du Luberon Francie || 31 LochaberGeopark V. Britanie
16 North West Highlands V. Birtanie | 32 English Riviera Geopark V. Britanie
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Poznamenejme, ze z diivodii neplnéni stanovenych podminek byly z Evropské sité
vyfazeny geoparky Astrobleme Chataigneraie Limousine Geopark (Francie) a Rocca di
Cerere cultural park (Italie).

Na prvé mezinarodni konferenci o geoparcich v Pekingu v ¢ervnu 2004 byla pod
asistenci UNESCO ustavena Globalni sit geoparkii INoG. Hlavnim cilem je zvyseni
propagace geologického dédictvi na zakladé vymezenych lokalit a to vzdélavanim
vetfejnosti v geovédach, vyuzitim potencidlu geoparkli pro zabezpeCeni udrzitelného
rozvoje a ochranou geologického dédictvi pro budouci generace. Geopark by v zasade
mélo tvofit dostateéné velké tizemi, které umoziuje realizovat ekonomické aktivity a to
zejména aktivity souvisejici s turizmem. Uzemi mé zahrnovat fadu lokalit geologického
dédictvi specifického védeckého vyznamu, ojedin€losti nebo krasy. Pfi vymezovani
geoparku by meély byt uvazovany 1 archeologické, ekologické, historické a kulturni
charakteristiky. Z naSich objektd je do sité geoparku, kterych je v soucasnosti vice nez
padesat (v Evropské siti v zati 2007 je 32 a v Globalni siti 23), zafazen narodni park Cesky
r4j (obr.6.56), v piipravé jsou daldi, a to Cesko-bavorsky geopark, geopark Barrandien,
geopark Moravsky kras a geopark Zelezné hory).
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Obr.6.56 Mapa geoparku Cesky raj

V rdmci geoturismu jsou rovnéz vyuzivany vybudované naucné stezky. Uzitecnym
zdrojem namétd je databaze vyznamnych geologickych lokalit. Tato databaze zahrnuje
zv1asté chranéna Gizemi v rizném stupni ochrany a také dal$i lokality védecky vyznamné ¢i
zajimavé, z nichZ mnohé si zasluhuji byt k ochrané navrzeny. Z celkového poctu 2953
lokalit pfistupnych na internetu je vice nez 50% doprovazeno dokumenta¢nimi
fotografiemi (stav v prosinci 2016).

6.1.9 Incentivni turismus

Pocatkem druhé poloviny minulého stoleti se v USA zacal rozvijet tzv. incentivni
turismus, ktery dnes hlavné v Severni Americe predstavuje velky obchod. Domaci nebo
zahrani¢ni zajezdy byly vyuzivany jako stimulace (motivace) pro manaZzery, zaméstnance,
obchodni partnery a prodejce spolecnosti ve vSech hospodarskych odvétvich.
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tedy mizeme vylozit jako ,,nastroj pouzity s cilem kladné stimulovat
subjekty podilejici se na hospodaiském prospéchu organizace.

Turistika zaloZena na tomto principu je forma cestovani, ktera hraje strategickou
ulohu ve vztahu organizace s klienty a zaméstnanci. Nékdy se pro tento druh cestovani
uziva 1 adjektiva ,,pobidkova“.

Incentivni turistika nabizi ucCastnikim jisté zazitky s cilem
motivovat je k vysSimu pracovnimu vykonu. Slouzi i k posileni
socialnich vazeb mezi zaméstnanci nebo 1 klienty spolecnosti, polidstuje
pracovni vztahy a vychovava zaméstnance.

Pravé v tomto druhu turistiky miize CR vyuzit maximalné svych komparativnich
vyhod a vyuzit potencidlu mimo hlavni centra cestovniho ruchu. Pro ilustraci vyznamu
uved'me, ze v soucasné dob¢ plsobi v USA na 500 subjektii zabyvajicich se incentivni
turistikou. Nejznaméjsi z nich jsou E.F.MacDonald a Maritz. V nasich podminkach nastal
rozvoj této formy turistiky v devadesatych letech a to zejména pod vlivem novych
zahrani¢nich spole¢nosti na nasem trhu. Ty zacaly motivovat své Ceské zaméstnance a
dalsi ucastniky svych obchodnich procest cestami do zahranici.

Akce ,,incentivni turistiky* maji vZdy jasné stanoveny obchodni, motiva¢ni nebo
propagacni cil. Jsou zpravidla organizovany pro ocen¢éné pracovniky a jejich rodinny
doprovod. Programy incentivni turistiky odliSuji od standardnich akci tim, Ze jde o
individudlné piipravené programy pro uzavienou a piedem zndmou skupinu ucastnikl
s hierarchickou strukturou. Programy obsahuji atypické a nadstardandni prvky a vyznacuji
se komplexnosti a vysokou kvalitou sluzeb. Uvedené znaky a profil ucastnikli akci
»incentivni turistiky* kladou vysoké naroky na profesionalitu jejich planovact a vysoky
standard dodavateli sluzeb — hoteld, dopravcli, mistnich operatori a dalSich
dodavatelskych organizaci. Partnery planovacli a komunikatori incentivnich programu
jsou v cilové zemi firmy, které se nazyvaji Destination Management Company — DCM,
které zajiStuji plny servis pro zahrani¢niho zdkaznika. Na ¢eském trhu existuje skupina
firem, které svymi aktivitami nebo jejich ¢asti patii do kategorie DMC a zajist'uji tyto akce
v Ceské republice pro zahrani¢ni klienty.

Obecné muzeme v ramci incentivniho turizmu vymezit tfi zékladni typy. Prvy
Z nich ptedstavuji zdjezdy za odménu, které mohou byt rekreacni, relaxacni, rehabilitacni a
poznavaci. Druhou kategorii jsou riizné soutéze a tymové hry, jejichz cilem ma byt utuzeni
kolektivu a lepsi poznani firemni kultury. Tteti kategorie predstavuje kombinaci obou
uvedenych typu, kterd mize byt doplnéna riznymi formami vzdélavani. Kategorickym
pozadavkem je, aby tyto akce byly pfipraveny ,,na miru“, tj. podle pfani a pifedstav
zékaznika.

Nové trendy v incentivni turistice se vyznacuji upousténim od nakladnych hoteld,
zmenSovanim velikosti skupin, orientaci na outdoorové aktivity a kombinaci se
vzdélavanim. Zvysuje se také orientace na stfedni a nizZ§i management.

6.1.10. Kongresova turistika

se fadi mezi ty druhy cestovani, jejichZ motivem jsou urcité tematicky vymezené
pracovni aktivity.
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Kongresova turistika je specializovana forma cestovniho ruchu, kterd
zahrnuje soubor dinnosti, zaméienych na vyménu védeckych a odbornych
poznatkit a zkuSenosti a na navazani obchodnich kontakti, které jsou
spojeny s cestovdnim a pobytem lidi v kongresovém misté.

Zaroven jde i o nabidku nejriznéjSich doprovodnych programi v ramci kongresu
nebo v rdmci vyuziti volného ¢asu v kongresovém misté. Tyto aktivity mohou predchazet
vlastnimu kongresu nebo pokracovat i po jeho ukonceni. Tato forma turistiky mé fadu
specifickych rysi, které vychazeji z jeji podstaty (Beranek, 1999):

e vysokou uroven a komplexnost sluzeb;

e odborny charakter akci;

o spolecenské a reprezentativni aspekty akef;

e cekonomickou vyhodnost;

o zavedeni jiné sezOnnosti nez pfi standardnich akcich.

Organizovani kongrest, sympozii, konferenci, seminati, vystav a veletrh je naplni
kongresového primyslu‘. Segmenty jeho trhu definuje mezinarodni organizace ICCA —
International Congress and Convention Association ¢i IAPCO - International Association
of Professional Congress Organizers.

Akce kongresové turistiky jsou realizovany v ubytovacich zafizenich nejvyssi a
vyssi kategorie a jejich soucasti je cely komplex turistickych sluzeb (ubytovani, stravovani,
doprava, vylety, kulturni a spoleenské akce a dalsi). Ekonomické efekty akci kongresové
turistiky dokumentuje skute¢nost, ze na jednotlivé komponenty balikli sluzeb jsou v této
komodité vydavany nejvyssi Castky. Vyznamné akce kongresové turistiky téZ vyrazné
ptispivaji k propagaci politickych a ekonomickych zajml mésta a stdtu a posiluji jejich
prestiZ a postaveni.

6.1.10.1. Produkty kongresové turistiky

Podle obvyklé praxe se rozliSuji nasledujici typy setkani, které pfedstavuji klasické
produkty kongresové turistiky:

> Kongres je setkani odbornikd ze stejného nebo ptibuzného oboru, kde pocet ucastniki
dosahuje az nékolik set nebo tisic osob. Kongres je pofddan s cilem diskutovat
konkrétni oblast nebo témata a diskusni ptispévky jsou zpravidla omezeny na Cleny.
Doba trvani kongresu byva nékolik dni a jednani probihd paralelné¢ v sekcich.
Vysledky kongresu maji teoreticky, védecky, politicky nebo spolecensky vyznam.

> Konference jsou mensi akce, které zpravidla fesi konkrétni téma. Hlavnimi body jsou
diskuse, hledani fakta a konzultace. Jsou zpravidla ¢asové krat$i nez kongresy. Prub¢h
a vysledky jednani byvaji obvykle obsazeny v zavérech, protokolu nebo usneseni.

> Sympozium je setkani tzce specializovanych odbornikd, kteti jsou vedeni snahou najit
feSeni pro konkrétni problém nebo skupinu problému. Charakteristickym znakem je
monotemati¢nost.

> Kolokvium je setkani osob zpravidla z akademického prostredi, jehoz cilem je odborna
vymeéna ndzord a zjisténi spole¢nych zajma. M4 tématicky a pracovni charakter. Je
organizovano nepravidelné.

> Seminadr je setkdni nebo série setkdni zaméfené na seznameni s aktualnimi problémy a
ukoly. Ty jsou predmétem praktické nebo teoretické ¢innosti ucastnikii.

> Workshopy jsou formou pracovnich setkani odbornikt zpravidla tzkého oboru.
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> Veletrhy, vystavy a komercni prezentace jsou formou vzajemnych obchodnich vztahii a
dalsi formou vymeény informaci.

> Profesné zaméiené cesty podniknuté ze sluzebnich divodd. Profesni turistika se
etablovala béhem 60. let ve Spojenych Statech a rozsitila se v Evropé a Japonsku.
Predstavuje 40% celosvétového turistického trhu a jeji trend vzrusta.

6.1.10.2. Image destinace a kongresovda mésta

Dulezitou slozkou kongresové turistiky je hodnoceni destinace z hlediska
piedpokladii pro uvazované akce. Obvykle se analyzuje dlouhodobé a sezonni image.

Jednim z piedpokladd pro uspesnou kongresovou destinaci je jeji pozitivni image.
K faktoriim tvoficim dlouhodobé pozitivni image patii politicka stabilita a ekonomicka
vyspelost zemé, jeji kulturni a historické tradice, tradice vysoké trovné poskytovanych
sluzeb a opakovanad organizace vyznamnych a mimotddnych politickych, profesnich,
kulturnich, sportovnich a dalSich akci. Kladné¢ sezénni image se vytvari zpravidla po
uspésné realizaci jednotlivé mimotadné vyznamné politické, profesni, kulturni a sportovni
akce. Pfikladem miize byt naptiklad organizace a potadani svétovych vystav, olympijskych
her ¢i mistrovstvi svéta v popularnich sportech. Z tohoto pohledu bylo velmi ptiznivé pro
povést Prahy a celé Ceské republiky uspé$né uspotadani zasedani Mezinarodniho
meénového fondu ¢i Svétoveé banky.

Naopak negativni image prakticky vyfazuje destinaci ze soutéze o poradani
vyznamnych mezinarodnich kongresovych akei. Negativni sezénni image mohou vyvolat
nc¢které mimotadné udalosti jako valky a teroristické akce, volebni vysledky, zZivelné a
ekologické katastrofy apod. K témto udalostem a okolnostem patfila v ocich napf.
americkych organizatorti jaderna havérie v Cernobylské elektrarné, valka v Perském zalivu,
vysledky voleb a vstup extrémni pravice do exekutivy v Rakousku v roce 2000, teroristické
utoky v Madridu ¢i v Londyné. V ocich evropskych organizator zajezdt do USA to byly
napf. teroristické utoky na turisty z Evropy na Florid¢ v roce 1994.

Pti realizaci kongresovych akci hraji vyznamnou roli mésta, v nichZ se tyto akce
konaji (obr.6.57). Podle fady kritérii se rozliSuji mésta prvni, druh¢ a tfeti volby.

Meésta prvni volby disponuji ubytovaci kapacitou dvou az ttech tisic hotelovych
pokojti v kategorii Ctyt az péti hvézdicek, maji mezinarodni letiSté s pfiméfenym spojenim
do hlavnich svétovych center, disponuji jednim nebo vice kongresovymi centry, nabizeji
vhodné pfirodni a turistické atraktivity v dostupném okoli, maji odpovidajici rozsah
stravovacich a zdbavnich zatfizeni a kompletni doprovodné sluzby v pottebné kvalité. Do
této skupiny mlizeme zatadit napt. Pafiz, Londyn, Brusel, Zenevu, Vide, Washington,
New York, Rim apod. Stoji za zminku, Ze Las Vegas, obecné vyhlagené jako mésto zabavy
a hazardu, se v soucasnosti stalo méstem, ve kterém se konaji kazdoro¢né stovky az tisice
vyznamnych vystavnich, veletrznich a kongresovych akei.

Mesta druhé volby disponuji ubytovaci kapacitou tisic az patnact set hotelovych
pokojti v kategorii Ctyt az péti hvézdicek, mezinarodni letisté je v dojezdové vzdalenosti 2
hodin, maji kongresové centrum, nabizeji vhodné pfirodni a turistické atraktivity v
dostupném okoli, adekvatni rozsah stravovacich a zabavnich zafizeni a kompletni
doprovodné sluzby v potiebné kvalit¢.
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Mesta treti volby disponuji ubytovaci kapacitou pét set az tisic hotelovych pokojl
V kategorii ¢tyt az peti hvézdicek, mezinarodni letisté je v dojezdové vzdalenosti vice nez
2 hodiny, maji kongresové centrum, nabizeji adekvatni rozsah stravovacich a zabavnich
zatizeni a doprovodné sluzby v potiebné kvalit¢.

Obr.6.57 Kongresovy a veletrzni cestovni ruch v Ceské republice (Vystoupil et al., 2006)
6.1.10.3. Kongresové sluZby

Kongresové sluzby vyzaduji specifické podminky pro svoji realizaci a mista jejich
konani 1ze rozd¢lit do n€kolika kategorii.

o Konferencni centra jsou specializovanym mistem pofadani kongrest a jsou urcena
zpravidla pro poradani velkych akci. Jsou budovéna a vybavovéna technologiemi
tak, aby zajistila vysoké technické podminky a maximalni komfort pro Gcastniky
kongresti. Velikost kongresovych center vychazi z potieb a ambici lokality a
velikosti potencionalniho trhu. Podle metodiky IAPCO se vyZaduje hlavni hala o
kapacité rovné souctu kapacit dal$ich hal a mistnosti, 1 hala s kapacitou 50 % a
dv¢ haly s kapacitou 25 % hlavni haly a salonky.

o Hotely a hotelové komplexy jako misto pofadani kongresu se 1isi od kongresovych
center zejména velikosti konferencnich prostor. Jsou zpravidla vhodné pro
potadani sttedné velkych a menSich akei. Jako misto konani kongresovych akci
nabizeji hotely a hotelové komplexy komfort konani pracovnich aktivit spolu s
ubytovanim a stravovanim.

o Vysoké skoly jako misto konani kongresit disponuji zpravidla vhodnymi
konferen¢nimi prostory spojenymi s pedagogickym a védeckym zazemim a dale
proptjcuji kongresu akademické renomé. Urcitou nevyhodou je dostupnost
kongresovych mistnosti v potiebnych casovych obdobich a zpravidla neexistujici
ubytovaci zazemi.

e Specificka mista konani jsou prostory, které zpravidla slouzi jinym uceliim a pro
kongresové akce jsou pouzivany spiSe vyjimecné. Konani kongresu nebo jeho
¢asti v takovych prostorech ma za cil navodit potiebnou atmosféru nebo vyuzit
mista a jeho symboliky pro zvyraznéni akce jako celku nebo jejich jednotlivych
prvkl. Ve specifickych mistech kondni nelze vzdy zajistit absolutné dokonalé
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technické nebo dopravni podminky pro akci. Napt. zaseddni mezindrodniho
symposia MPES se v roce 2002 konalo na hradé Bouzov.

Dulezitym kritériem je zajisténi kvalitniho ubytovani v potfebném mnozstvi. Velmi
podstatnym faktorem je 1 umisténi hotelii a dalSich ubytovacich zatizeni ve vztahu k mistu
konani a jeho dopravni dostupnost. Dliraz na kvalitu je jednim z hlavnich pozadavki na
ubytovani.

Praktické zkuSenosti ukazuji, ze firemni akce maji pozadavky na 4- az 5-
hvézdickové ubytovaci kapacity, zatimco védecké kongresy a sympozia jsou vice
orientovana 3- az 4-hvézdickové.

Podstatnou roli pfi hodnoceni kvality kongresové destinace a kongresového mésta
hraje kapacitn¢ dostatecné a komfortni letiSt¢ s odpovidajicim leteckym spojenim do
vyznamnych mezinidrodnich destinaci. Leti§t€ musi byt schopno zabezpecit potiebny
rozsah specializovanych sluzeb pro ucastniky kongresti. Ke standardnim prvkiam téchto
sluzeb patii asistence pii priletech a odletech, informacni pult (stanek), smérovani hosta,
uvitaci znaceni, konferenc¢ni salonky a VIP odbaveni.

Nezanedbatelnym motivem pro ucast na kongresové turistice je poznani mésta a
nejblizsiho regionu, kde se akce kond, resp. obecné ¢i odborné zajimavych lokalit v Sir§Sim
regionu. Soucasti programu proto byvaji spoleenské akce, mistni vylety a odborné
exkurze.

Doprovodné akce je mozno ¢lenit do nésledujicich skupin: spolecenské vecery
(spolecné, firemni, individudlni), kulturni akce (spole¢né, firemni, individualni), program
pro doprovazejici osoby a pted- a pokongresové akce.

6.1.10.4. Organizovani kongresovych akci

Pii organizovani kongresovych akci vSech typt hraji podstatnou tlohu cestovni
kancelafe a agentury. Jsou nenahraditelné zejména v piipadé velkych kongresti, symposii a
konferenci. Specializované kancelare a agentury lze délit do dvou kategorii a to:

1. Odborny organizator kongresu (Professional Congress Organizer — PCO) zajist'uje pii
pfipravé a realizaci kongresu podle zadani objednavatele nasledujici ukoly:

navrhuje misto konani kongresu a jeho vybavenost;

pfipravuje rozpocet akce;

zajistuje sluzby ubytovani a leteckou a pozemni dopravu,
zajiStuje rezervace ucastnikiim;

podili se na pfipravé jednaciho a pracovniho programu jednani;
koordinuje ptipravu a vyrobu materiall pro jednani a prezentaci,
fidi organizaci a prubéh doprovodnych vystav;

zajiStuje a koordinuje doprovodné akce a exkurze;

zajiSt'uje prabeh jednani a bezpecnost vSech akci.

—~S@hooo o

2. Kongresova cestovni agentura (Congress Travel Agent — CTA) plni pii organizaci akci
nasledujici tkoly:

a. zajiStuje ubytovani a pozemni dopravu,

b. zajistuje a koordinuje spolecenské programy a doprovodné akce;

C. na zaklad¢ zadani zajist'uje vyrobu pisemnych a audiovizudlnich materiald
pro jednani;

d. zabezpecuje podle zadani propagacni ¢innosti a konzultace o destinaci.
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V praxi se hranice aktivit obou kategorii stiraji podle konkrétnich pozadavki a
pomeért v destinaci. Pro doplnéni je tieba uvést, ze odpovidajici kanceldie a agentury
mohou existovat jako samostatné organizace, nebo byt soucasti velkych cestovnich
kancelafi.

Pti organizovani kongresovych akci v zdsadé mizeme odlisit fazi planovani, fazi
piipravy, fazi realizace a fazi vyhodnoceni a vyuctovani akce.

¢ Planovani akce vychézi z koncepci, planii a zaméra objednavatele kongresové akce.
Zpravidla planovani tidi a koordinuje ptipravny vybor, resp. vedeni nebo vedouci
pracovnik objednavatele akce. Soucasti planovani je rozhodnuti o rozpoctu a
finan¢nim zajisténi akce a o spolupréaci se specializovanou organizatorskou firmou a
jeji vyber.

¢ Pripravna faze akce je klicova. Rozhoduje se v ni o zdsadnich organizaénich,
logistickych a marketingovych problémech, a to o odborném programu a ¢asovém
planu akce, o mistu kondni akce a potfebnych prostorach, o zabezpeceni dopravnich,
ubytovacich a stravovacich sluzbach, o navrhu doprovodnych akci, o ptiprave a
zajisténi propagacnich a kongresovych materiala a vlastni propagaci. Podstatnou
soucasti je zpracovani podrobnych cenovych kalkulaci.

+ Realizace akce je plné v kompetenci realiza¢niho tymu, ktery zajistuje celkovy
prabéh akcee, od registrace ucastniki, ptes ubytovani, stravovani, mistni dopravu,
doprovodné programy az k odjezdu Gcastnikl. Velmi dilezitou slozku piedstavuje
vytvoreni a zajisténi vSech funkei informacéniho systému v pribéhu celé akce.
Obsahovou a odbornou ¢ast akce fidi pracovnici objednavatele.

¢ Vyhodnoceni a vyuctovani akce je nezbytnou zavérecnou fazi kongresové akce, ktera
ma vyznam jak pro objednavatele, tak pro organizatory.

6.1.11. DalSi druhy cestovniho ruchu a souéasné trendy

S rozvojem cestovniho ruchu dochézelo a stidle dochazi k rozSifovani nabizenych
forem a programt turistiky. Ugastnici cht&ji nav§tévovat dal$i a daldi mista, zadaji stale
nové zazitky, at’ uz dusevni ¢i fyzické. Soucasné nejnovéjsi trendy ve vyvoji cestovniho
ruchu jsou post-turismus, segmentovany flexibilni turismus, turismus ,,8ity na miru®
(customized tourism) ¢i patrani po novych destinacich.

Objevuyji se nové, nebo nové popisované formy turismu, Casto se Castecné nebo
zcela piekryvajici. To je pfipad pfirodniho turismu, kulturniho turismu, dobrodruZného
turismu, atd. Nékteré terminy spiSe neZz druh postihuji formu, zptisob chovani ¢i vékovou
strukturu Gc¢astnikd, jak je zfejmé z nasledujicich priklada.

Pod pojmem svédomity turismus se jednoduse feCeno chape takovy turismus, ktery
vénuje pozornost jednak prostiedi, jednak lidem, a to jak ostatnim turistim, tak mistni
populaci a jejich budoucnosti. Vyjadiuje snahu minimalizovat negativni dopady na Zivotni
prostfedi. M4 tedy aspekty ekologické, sociokulturni a ekonomické. Cestujici na vysSim
standardu se n¢kdy tadi pod pojem zodpovédny turismus. Ron Mader jej charakterizuje
nasledujicimi slovy: ,,Je to prosté¢ jednani s takovym respektem, jaké vyzadujete k sob¢ ve
vasi spolecnosti, ve vaSem domove®.

Déle jsou uvedeny nékteré druhy turismu, které se objevuji na trhu. Vycet
nepostihuje a ani nemiize postihovat vSechny v turistické literatufe a praxi cestovnich
kancelaii se objevujici ,,druhy* a terminy.

6.1.11.1. Cestovni ruch se spole¢enskymi motivy

Takto se oznaCuje cestovani s cilem navazani kontaktd S lidmi, navstévy ¢i
ziskavani pratel a poznani zivota urcité skupiny lidi. Je obtizné jej odlisit od jinych druha
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turismu, napf. poznavaciho turismu, kulturné-poznavaciho turismu ¢i individualniho
turismu.

6.1.11.2. Poznavaci turismus

Poznavaci turismus zahrnuje bohatou $kalu zajmt turisti rdzného zaméfeni,
socialniho zafazeni a véku. Proto mizeme rozliSovat kulturni, naucny, spolecensky,
zébavni, obchodni, sluzebni, kongresovy, folklorni, sportovni, ndbozensky, veletrzni a jiny
turismus. Nejvyznamnéjsim cilem jsou navstévy architektonickych  pamatek,
urbanistickych celkl a riiznych akci. Mtze se jednat o navstévu jednotlivych objektl az po
cely region (napt. Valassko, Chodsko, Liptov, Spi§ apod.). Z provozniho a ekonomického
hlediska je pifinos poznavaciho turismu i v tom, ze je rovnomérnéji rozlozen v prub&hu
roku.

K tomuto typu mizeme pfifadit cestovni ruch se vzdélavacimi motivy, tzv. studijni
turismus, ktery zahrnuje programy zaméfené na vyuku a trénink studentd i uditelt v
riznych oborech, jako je napf. botanika, zoologie, kuchaistvi, jazyky, filmafina a
fotografie apod. Velmi rozsifenymi jsou studijni pobyty zaméfené na studium jazyk.

Ptibuzny je védecky turismus, zaméfeny na ruzné orientované pruzkumné
expedice, napi. archeologické, antropologické, etnografické, ekologické, mineralogické,
geologickeé, geografické atd.

6.1.11.3. Alternativni turismus

Za alternativni druhy turizmu, ktery se zacal prosazovat pocatkem osmdesatych let
minulého stoleti, povazujeme takové zpusoby turistiky, které se vymezuji vii¢i masovému
cestovnimu ruchu a ur€itymi znaky se od néj odliSuji (zejména snahou o odbourani
nékterych jeho negativnich stranek). Koncept ,,alternativniho turismu* je rizné€ definovan a
zahrnuje rGzné typy turismu. Charakteristickym rysem je existence malych az stfednich
podnikli, obsazenych rodinami nebo ptateli, kde je moznost se vice kontaktovat
s komunitami a vice respektovat prostfedi. Koncept je obecné pouzivan vladnimi
institucemi a akademickymi institucemi. Cestujici se v informacnich centrech ptaji na
mista nebo aktivity tohoto typu velmi vzacné. Neéktefi vyzkumnici pfi pokusech o
definovani alternativniho turismu davaji diiraz na kontakt a porozuméni mezi hostiteli a
turisty a na prostiedi. Tedy alternativni turismus spojuje ptirodni, socidlni a komunitni
hodnoty, sniZzuje vlivy na pfirodni a sociadlni prostiedi, propojuje s jinymi sektory
(zemédelstvi, femesla). Pravé ztohoto Uhlu pohledu dochazi k piekryvani s takovymi
druhy turizmu, jako je ,,udrzitelny* (sustainable), ,,odpovédny* (responsible), ,,pfiméfeny*
(appropriate), ,,m&kky* (soft) nebo ,,zeleny* (green) turizmus. Ve své postaté jsou vlastné
alternativnimi druhy vici masové turistice a proto je jejich zatazeni problematické.

Zakladni charakteristiky alternativniho turizmu pfehledné shrnuje A. Holden (2000)
do nasledujicich bodii:

= malé rozmér s velkym podilem lokélniho vlastnictvi;

= minimalizace negativnich socialnich a environmentalnich
dopadii;

maximalni propojeni s ostatnimi sektory lokalniho hospodarstvi;
maximalni ekonomické vynosy z turizmu pro mistni komunitu;
pfeneseni rozhodovaciho procesu na mistni komunitu a vylouceni
externich vliv.

vy
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6.1.11.4. Komunitni turismus

je holisticky pojaty cestovni ruch, ktery zahrnuje environmentalni, socialni, kulturni
a ekonomické dopady turismu na spolecenstvi lidi zijicich v urcité lokalit¢ nebo sdilejicich
spolecné hodnoty (nébozenské, narodnostni, sexudlni apod.). Podle Crooked Trails
zahrnuje zakladni cile ekoturismu a je jakymsi jeho nastupcem. Zaméfuje se na vse, co je
spojené¢ se studiem a s pomoci mizejicim komunitdm domorodcti ve svété. Snazi se
minimalizovat dopady turismu, zisk4vat znalosti turist a domorodcti, finanéné podporovat
domorodce a respektovat mistni kulturu. Velmi vyznamnou slozkou turismu je jeho etika a
spolehlivost. Zamétuje se totiz jen na takové lokality, ve kterych o né€j mistni lidé opravdu
stoji. Podporuje hlubsi poznani lidi a lokalit tim, Ze se cestujici zapojuji do riiznych aktivit
mistnich obyvatel (lov, rybolov, pfiprava pokrmu, vyroba riznych pfedmétd apod.). I
V tomto piipadé je problematické odliseni od jinych druhti. Napf. turisté za dobrodruzstvim
se také mohou zajimat o umélecké vyrobky, rostlinstvo ¢i ptactvo. V podstaté odpovida
popisovanému typu ,,alternativni turismus* jako protipdl masového turismu. turismu.

6.1.11.5. Volunturizmus (dobrovolnicka turistika)

Oznaceni vzniklo spojenim slov ,,volunteer (dobrovolnik) a turizmus. Jednoduse
feCeno jde o spojeni dovolené s aktivni pomoci navstivenym oblastem. V praxi to
nejcasteji znamend, ze béhem tydne se pracuje a o vikendech je moznost poznavat danou
destinaci jako bézny turista.

Hlavni ndplni mezinarodni dobrovolnické turistiky je pfima pomoc
navstivenym oblastem pracovnim zapojenim v ramci mistni komunity nebo
Vv ramci ruznych projekti fyzickou ¢i dusevni praci ve formé kratko- nebo
dlouhodobych pobyti, jejichz vybér zavisi na dobrovolnikovi. Cinnosti, které
zajistuji dobrovolnici, zahrnuji jak malo kvalifikované prace typu uklidu a
¢iSténi krajiny, tak vysoce kvalifikované prace, napt. l€kaiskou pomoc apod.
Nejdulezitejsi charakteristika dobrovolnictvi je, ze prace ma zlepsit zivoty lidi
jakoukoliv sluzbou a v jakékoliv Zivotni oblasti.

Jako ptiklad lze uvést pomoc v uprchlickych taborech, pti likvidaci nasledki
zemétieseni €1 tsunami, spoluorganizovani riznych kulturnich akci, budovani
zdravotnickych €1 Skolnich zatizeni apod. Kromé humanitarné zaméfenych cest existuji
takové, které jsou spjaty s péci o Zivotni prostredi, védeckymi prizkumy ¢i vzdélavanim.
Mezindrodni dobrovolnictvi ovliviiuje jak dobrovolniky, tak lidi, se kterymi pracuji.
Zahrani¢ni programy piinaSeji dobrovolnikim mezinarodni zkuSenosti (zazitky), nebot’
zahrnuji mezikulturni interakce s mistnimi obyvateli. Tim je pro mnohé pfitazlivy, zejména
pro mladé lidi béhem nebo po skonceni studii, pro lidi touzici po odpocinku od
kazdodenniho stresu, nebo pro seniory hledajici nové uplatnéni.

Zdanliveé jednoduchy princip ,,neplat’ za dovolenou — odpracuj si ji“ je zavadgjici.
Za dobrovolné pobyty se prost¢ musi platit, pfiCemz ceny se liSi v zavislosti na typu
destinace a na sluzbach, které jsou poskytovany zprosttedkujici organizaci. VySe ndklada
z&visi rovn€z na ubytovani (v rodinach ¢i ve specidlnim zafizeni hotelového typu). Pro
ilustraci osmidenni monitorovani kamziki v Tatrach stoji cca 24000 K¢, pomoc oblastem
postizenym tsunami na Sri Lance 29000 K&, pii¢emz letenku do mista pobytu si Gidastnik
zpravidla hradi sdm. Dobrovolnici ale mohou obdrzet stipendia. V ptipadé¢ cest védeckého
charakteru ucastnici musi zaplatit ndklady spjaté s pobytem.

Nékteti odbornici tento typ turizmu vitaji a vidi v ném moznost, jak ziskat
prostiedky pro charitativni projekty a podporovani solidarity. Jini ale poukazuji na to, Ze
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obchodnimi praktikami touroperatori muze dojit k vyuzivani komunit, kterym se ma
pomoci. Etickym problémem naptiklad je, zda volunturizmus nebere praci mistnim lidem.

Podle portalu Forbes z bfezna 2008 jsou nejpfitazliveéjsi dobrovolnické destinace
Ekvador, Bolivie, Malawi, Dominikanskd republika, Tanzanie, Cina, Indie a Thajsko.
V Ceské republice jsou nabizeny aktivity spojené s ochranou pfirody, napf. obnova
ekosystému znicenych kyselymi desti v Jizerskych horach.

6.1.11.6. Backpacking (batazkarstvi)

Jde o specidlni druh individudlni nezévislé turistiky, ktera je charakteristicka
nizkymi naklady, vyuzivanim riznych forem dopravy (letecké, vlakové, autobusové,
automobilové), ubytovanim v mladeznickych ubytovnach, kempech apod., pouzitim
batohu (nebo battizku) jako zavazadla. K rozvoji zna¢né piispél vznik nizkonakladovych
leteckych spole¢nosti. Velmi typickym rysem je zna¢na délka cesty, které neziidka
dosahuje roku a vice. Tito z hlediska véku a profese znacné heterogenni cestovatelé se
snazi poznat zivot mistnich komunit, kulturu a ptirodu. V zépadnich zemich dnes patii rok
¢i dva prozité ,,na cesté k zakladnimu vzdélani stejné¢ dilezitému jako $kolni dochazka.

Odradou této formy turismu je flashpacking, tj. podobny zpisob cestovani
zdmoznych osob. Jde tedy v podstaté o backpacking s vétSim rozpoctem. Opét se uplatiiuje
dlouhodobé nezavislé cestovani bez pevného programu do exotickych krajin. Nekdy se
popisuje jako neladici smés chudoby a piepychu.

Kone¢n¢ sem lze prifadit tzv. CouchSurfing. Jde o koncept bezplatného sdileni
ubytovani a pohostinnosti po ¢as dovolené s jinymi nadSenci, ktery vyuziva vice nez
milion lidi na celém svété. Proklamovanymi cily tohoto a podobnych projektt jsou - kromé
minimalizace cestovnich ndkladli - také navazani novych ptatelstvi, Sifeni tolerance a
zlepSeni mezikulturniho porozuméni.

Pon¢kud problematické je zatazeni autostopu jako stylu cestovani, ktery spoléha na
solidaritu a pomoc automobilistli pfi piepravé a nevyzaduje zajiSténi ubytovani (typické je
pfespavani pod Sirdkem). Pojetim, nepfedvidatelnosti a nevyzpytatelnosti situaci nalezi
spiSe k modernimu tulactvi a do jisté miry pfipomina jakysi druh extrémniho sportu.

V soucasnosti jsou vydavany specializované pruvodce australské edice Lonely
Planet, kterou v roce 1975 zalozil jeden prvnich backpackerit Tony Wheeler. Vychazeji ve
statisicovych ndkladech pod heslem: ,,Nestarej se, kde tvoje cesta skonci. Prosté jenom
jed'!*. Podavaji podrobné popisy, jak v které zemi prezit, kam se jet podivat a jak projet
S minimem pen¢z maximalni vzdalenosti. Lze fici, Ze cestovani s batohem neni dovolena,
ale spiSe prostiedek vzdélavani ucastnikl. Existuji specializované zprostfedkovatelské
kancelate, které zdjemctim sestavi z kombinace zlevnénych letenek letenku RTW (Round-
the-World). Cena se fidi zvolenymi zastavkami a dobou, kterou chce doty¢ny na cesté
zustat. Obdobou letenek RTW je popularni vlakovéa jizdenka Interrail, kterd umoziiuje za
cca 10 tisic K& neomezené cestovat mésic na vSech evropskych Zeleznicich. Patii sem i
dlouhodobé cestovani autostopem za ucelem navstévovani mist ve smyslu turistiky, které
Casto nabyva podoby jakéhosi extrémniho sportu, pfiblizujiciho se tuléctvi.

Ptesto je tento zplsob cestovani oznaCovany také za moderni tulactvi kontroverzni
a je také kritizovan. Mize se totiz vyvinout v tézkou formu navykovosti, jako v piipade
drog. Pfindsi t€émto lidem pfi pfechodu do normalniho Zivota zna¢né potiZze, pokud vitbec
k tomu dospé;ji.
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6.1.11.7. Individuelni turizmus

S vyznamnymi zménami na svétovém trhu cestovniho ruchu vznikl v poslednim
obdobi novy typ turisty, zndmy jako individudlni turista (cestovatel). Obvykle jde o lidi
sttedniho veku nad 35 let, s nadprimérnymi ptijmy, kteti upfednostiiuji cestovani v malych
skupinach ¢i ¢astéji ve dvojicich nebo jednotlive. Zvlastnim typem jsou pak ti, ktefi cestuji
obytnymi vozy. Z ekonomického hlediska je podstatné, ze tento typ turizmu piedstavuje
rostouci sektor trhu. Navic je dilezité, ze jeho ucastnici na své individualné volené cesté
navstévuji a tim také vlastné podporuji vicero podnikatelskych subjektii. Ve vlastni
ptipravé cesty hraje velky vyznam internet, nebot’ poskytuje velké mnozstvi informaci o
destinacich, atrakcich, moznostech a zptisobech piepravy a stravovani atd. Je skuteénosti,
ze vladni a regionalni organizace cestovniho ruchu se snazi tento turismus podporovat.

6.1.11.8. Svatebni turizmus

Pro uspotadani snatku se voli jak znamé turistické destinace, tak romantickd mista
jako hrady, katedraly i venkovské kosteliky ¢i krdsné ptirodni lokality (napft. plaze). Hlavni
rysy svatebniho turismu podle Kotikové (2013) jsou:

= svatba je hlavni motivaci cesty;

» sluzby organizuje specializovana agentura;

* vyuziva reprezentativni prostory a turistické atraktivity;
» vyuziva luxusni ubytovaci a stravovaci sluzby;

* vyuziva organizovanou dopravu;

» vétSinou trva 2 az 3 dny.

Uzavieni siatku v zahranici je po strance administrativni naro¢né, zejména co se
tyCe platnosti konu. Proto musi potadajici agentura splnit fadu podminek, a to: zjistit
informace k potiebnym dokumentiim a vyiidit je v Ceské republice, zajistit jejich oficialni
pieklady, zorganizovat detailni Casovy plan svatebniho dne, zajistit dopravu Zenicha a
nevésty, vyfidit doklady dokazujici platnost siatku (platny oddaci list atd.) a pfipadné dalsi
sluzby.

Do svatebniho turizmu lze zatadit fadu dalSich aktivit, jak je uvedeno na obr.6.58.
Je zieymé, Ze nékteré z uvedenych aktivit Ize spojovat, napt. svatbu a libanky.

SVATEBNI TURIZMUS

Cesty za ucelem Svatebni cesty, libanky ostatni
uzavreni snatku

I—| Lou€eni se svobodou

— zasnuby

- Vyro€i svatby

L Obnoveni
manzelského slibu

Obr.6.58 Svatebni turizmus a ptibuzné aktivity (Kotikova, 2013)
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Mista konani svatebniho obfadu mohou byt podle pfani svatebfanid rizna, jak
dokumentuji nasledujici obrazky.

3 . ; i! | g - ‘
Obr.6.59 jedny z mnoha svatebnich kapli v Las Vegas

Obr.6.60 Svatba v prirodé Obr.6.61 Svatba na hradé Houska

6.1.11.8 Gastronomicky (kulinarsky) turismus

Stravovaci sluzby patii mezi zakladni slozky turizmu. Je ale skutecnosti, ze jidlo
muZe byt samo o sobé€ cilem cestovani. Tento druh turizmu lze tedy definovat nasledovné¢:

Gastronomicky turizmus je takovou formou cestovani, kdy je hlavnim
motivem gastronomie a kulinatské zazitky. Zahrnuje ucast na gastronomickych
akcich, seznameni se s gastronomickymi tradicemi ¢i pfipravu, prezentaci a
konzumaci jidel.

Gastronomicky turizmus je stale popularngjs$i. Lze do néj zahrnout fadu aktivit a
objekti (obr.6.62).

KULINARSKY TURISMUS

U

Podniky vefejného Gastronomické Gastronomickeé Gastronomickeé
stravovani destinace akce provozy

Gastronomicka Farmarské L,
Kurzy vareni
muzea trhy

Obr.6.62 Soucasti gastronomického turizmu (Kotikova, 2013)
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Gastronomie jako souc¢ast kulturniho dédictvi se dostala na seznam nehmotného
dédictvi lidstva UNESCO. Vroce 2010 byly na tento seznam zapsany francouzska
gastronomie, tradi¢ni mexickd kuchyné, stfedomoiska strava a pernikarské femeslo
v severnim Chorvatsku.

Gastronomicky turizmus v Ceské republice ma velmi dobré predpoklady pro
rozvoj, nebot’ vzemi existuje dlouhodoba tradice pivovarnictvi a vinafstvi a fada
regionalnich kulinafskych tradic.

Pivo je obecné povazovano za tradi¢ni ¢esky népoj. Pocatky pivovarnictvi sahaji do
11. stoleti. Koncem stfedoveku a pocatkem novovéeku se pivo vatilo témét v kazdé vesnici,
jak dokazuje vyrok neznamého rytite z roku 1554: ,Nastojte, jiz nyni kde ves, tu kréma,
nebo dvé, kde dva sedlaci, hned kréma tieti* (Konecny, 1950).

Nejvetsi pocet pivovarit v Ceskych zemich byl v 16. stoleti — cca 3 tisice.
V soucasnosti je v Ceské republice 410 pivovari, z toho 44 pramyslovych pivovart, 215
restaurac¢nich pivovari a 151 minipivovar.. Z ¢innych pivovard je nejstar§i pivovar
v Cerné Hofe, zaloZeny v roce 1298.

@ priimyslové pivovary ~ ® minipivovary a restauracni pivovary mésta
Obr.6.63 Pivovary v Ceské republice — stav v roce 2017 (Pividky.cz)

Stale vice se rozviji tzv. pivni turistika, tj. turistika spojena S navstévou pivovard a
ochutnavanim piva. V regionalnim méfitku jsou budovany pési a cyklistické pivni stezky,
napt. Krkonosské pivni stezky (obr.6.64), Beskydy Radegast cyklotrack, Slezsko Radegast
cyklotrack (obr.6.65) a pod.

\ Haj ve Slezsk =Hlucin
&‘\ )UCHOD idec nad Moravici
& KRKONOSSKE “s04]
PIVNI STEZKY /
20-22.5.2016 £ I
¢ | *Pag
Fulnek \
“Brutperk
Obr.6.64 Plakat KrkonoSské pivni stezky Obr.6.65 Mapa cyklostezky

Slezsko Radeaast
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Specificky druh turizmu ptinaseji pivni 1azné, Prvni pivni koupele si lidé doptavali
poprvé asi na pocatku naSeho letopoctu, kdy objevili a véfili v ozdravné a 1é€ivé Gcinky
piva. Pivni koupele si dopravali predev§im vyznamnéjsi lidé, kterym pivni koupele
zlepSovaly stav pokozky a dychacich cest. Vedle toho koupele poskytuji velmi dobrou
relaxaci. Mezi nejoblibenéjsi patfi pivni lazn¢ v Roznové pod Radhostém (obr.6.66), ve
Stramberku a v Chodové Plané.

rﬁEJmAsnEJii PIVNI LAZHE’I
® Koty ROINO¥si
’\;g' e Y mwo"l

koupele v horkém cerném pivu
| neomezené piti kvasnicového piva |
P - _asfoe

Obr.6.66 Pivni 1azné v Roznové pod Radhostém

V Ceské republice jsou dvé vinai'ské oblasti, a to v severnich Cechach (Mé&lnicka a
Litométicka podoblast) a na jizni Moravé (podoblasti Mikulov, Znojmo, Velké Pavlovice a
Slovacko). Z turistického hlediska jsou zajimavé Moravské vinaiské stezky, které jsou
propojené pateini stezkou mezi Znojmem a Uherskym HradiStém (obr.6.67). Podobné jako
Vv pfipadé pivnich stezek je putovani po vinnych stezkdch spojenu s navstévou vinic,
vinnych sklept a obvykle i s ochutnavanim vina.

Uherské
Hradi3té

Obr.6.67 Moravské vinné stezky a vinaiské podoblasti

Stale vyznamnéj$i sloZzku gastronomického turizmu tvoii vyuziti a konzumace
regiondlnich potravin a jidel. Namatkou mizeme vzpomenout podkrkonoSské kyselo ¢i
uzené se Svestkovou omackou, jiho¢eského houbového kubu, valasské frgale, pardubicky
pernik ¢i olomoucké tvariizky. Velmi oblibené bramborové placky se pfipravuji a nazyvaji
riizng, napf. v Podkrkonosi bramboraky a kramfleky (sejkorky) a v jiznich Cechach
cmunda a votSouch.

104


https://www.google.cz/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj3o8_t5pXYAhVKKVAKHeMlDV4QjRwIBw&url=https://www.slevomat.cz/sleva/1045885-relax-v-roznovskych-pivnich-a-morskych-laznich&psig=AOvVaw1jsPjvzUGyg2DSnE2ZAulr&ust=1513763434949512

Jidlo a piti jsou oblibenou soucésti fady akci, jako jsou pouté, trhy, hody, vinobrani,
vylovy rybnikli nebo dozinky. Patfi sem i rizné svatky, z nichZ nejvyznamnéjs$i jsou
vanoce (smazeny kapr), konec roku (Silvestr) a v posledni dobé svatek sv. Martina (husa,

svatomartinské vino).

Nékteré potraviny ¢i pokrmy jsou chranény oznacenim kvality, ptivodu a tradice.
Z ¢eskych produktl jsou takto podle NR (ES) ¢. 510/2006 oznaceny:

jako chranéné zemépisné oznaceni

Ceskobudgjovické pivo, Stramberské usi, Karlovarsky suchar, Karlovarské
trojhranky, Horické trubi¢ky, Lomnické suchary, Trebonsky kapr, Pardubicky
pernik, Chodské pivo, Ceské pivo, Znojemské pivo, Marianskolazetiské oplatky,
Brnénské nebo Starobrnénské pivo, Bieznicky lezak, Cerna Hora, Jiho¢eské Niva,
JihoCeska Zlata Niva, Olomoucké tvarizky, Chel¢icko - Lhenické ovoce.

jako chranéné oznaceni piivodu
Zatecky chmel, Pohotelicky kapr, NoSovické kysané zeli, Cesky kmin, Chamomilla
bohemika a VSestarska cibule.

Uz bylo uvedeno, Ze naboZenstvi je soucasti turistickych aktivit. Je skuteCnosti, Ze
se odrazi i v gastronomickém turismu, a to jako koser a halal turismus.

KoSer turismus znamena, ze stravovani ucastniki se fidi ritudlnimi pravidly
ozna¢ovanymi terminem kaSrut, které vychazeji z Tory (Péti knih MojziSovych) a které
nemaji zadné zdravotni zdivodnéni. Zékladnim ptikazem je nejist dohromady masitou a
mléénou stravu. Jednim ze zakladd stravovani Zidi je konzumace vykrvaceného masa a
navic pouze nekterych zvitat, ostatni jsou povazovana za necista (zakdzana je konzumace
veptrového, konského, osliho, zajeciho a krali¢iho masa). Dilezitou podminkou je ritudlni
dozor masgiachem, ktery kontroluje vyrobu, zpracovani a podavani koSer potravin.
Nabizené cestovni produkty vedle toho zahrnuji blizkost synagogy.

Halal turismus zajistuje ucastnikim podminky pro praktikovani pravidel
muslimské viry. Podle islamského prava Saria musi zabezpeCit v ubytovacim zafizeni
modlitebni mistnost nebo alespoii podminky pro pozadované modlitby (modlitebni
koberecek, kamen jako symbol Kaaby, oznaceni sméru k Mekce a koran na pokoji),
oddélené bazény pro muze a Zeny, halal stravovani a nepodavani alkoholu a jinych
omamnych latek (halal je jakykoli vyrobek certifikovany muslimskou obci podle
nabozenskych pravidel). Pro vyrobu potravin jsou zakdzané maso poslych zvifat a
souvisejici produkty, krev, vepifové maso a souvisejici produkty, maso Selem s tesaky,
maso ptakl-dravell s drapy, porazka zvifat musi byt ve jménu Allaha, musi byt co
nejrychlejsi, co nejméné bolestiva, provadi se jako proces ,,0¢iSténi*, bez omracovani,
mofisti ZivocCichové jsou povazovani za ,,Cisté, takze se nepozaduje ritudlni usmrcovani,
pii porazce zvifat, kterou muze provadét kazdy pouceny véfici muslim (muz i Zena), musi
byt preseknuty cévy a Zily a travici a dychaci trubice v oblasti krku, nesmi byt poskozena
micha (pro dokonalé a rychlé vykrveni).

6.1.12. Pseudoturismus

Zahrnuje ty druhy turismu, které nevychdzeji ze zékladnich motivaci cestovniho
ruchu, tj. cestovani za odpocinkem a rekreaci, za poznavanim ¢i za kontakty s lidmi.
Zpravidla se jednd o cestovani motivované socialné¢ patologickymi jevy nebo ziskem.
Priklady jsou nakupni, pasSeracky, benzinovy, drogovy, sexudlni, interupéni ¢i gamblersky
turismus.

Nakupni cestovni ruch je jednim z fenomént soucasnosti. Tato Casta forma je
vyvolana jednak rozdilnymi cenovymi hladinami, jednak nedostatky v zdsobeni trhu
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v riiznych statech. Ptikladii bychom mohli uvést fadu, napf. nakupy Cechii v Polsku &
Némecku, Némct v Cesku, apod. Napt. v roce 2015 pfes 80 % jednodennich turistl z
Némecka a Rakouska pfijelo do CR za nékupy.

Pro ilustraci rozsahu lze uvést, ze v roce 2006 vyrazilo na jednodenni nakup do
zahrani¢i na 700 tisic Cechll. Velmi znamé jsou turistické cesty do ,,nakupni Mekky*
Vv Dubaji, zvlasté na 1éta proslaveny obchodni festival. Je pochopitelné, ze jak cilové zemé,
tak zbozni orientace se v Case vyrazné¢ meni, tak jak se méni divody pro tento typ
cestovniho ruchu.

Tab.6.6 Seznam nejvétsich nakupnich center svéta (Janicatova, 2017).

Nazev Lokalita Rozloha Rok otevieni
New South China Mall Cina 617 434 m2 2005
Golden Resources Mall Cina 557 418 m2 2004
Central World Thajsko 429 212 m2 1990
SM Mall of Asia Filipiny 390 193 m2 2006
The Dubai Mall Spojené arabské emiraty [ 350 245 m2 2006

Zvlastnim a ve své podstaté odsouzenihodnym typem je tzv. temnd turistika. Stava
se jednim z nejlépe vynasejicich obord, kterymi se cestovni kancelafe zaCaly zabyvat. "Pro
Waterloo v roce 1815," fekl listu Guardian zakladatel pojmu "temna turistika" védec John
Lennon. V poslednich letech se objevilo oznaceni ,,thanatoturizmus® (z feckého thanatos —
smrt), které je povazovano za emoc¢n¢ neutralni.

Temna turistika znamena navStévu mist spojenych se smrti, utrpenim,
neStéstim, strachem ¢i smutkem (Kotikova, 2013).

Tito turisté povazuji mista stizena pfirodnimi, nebo i lidmi zpusobenymi
katastrofami za jisté kuriozity, které stoji za zhlédnuti (obr.6.68). Jejich pfitomnost piinasi
komplikace pro zéachranaiské, zasobovaci, vyklizeci a rekonstrukéni skupiny, muze ale
také pomoci pii ziskavani podpor a organizovani sbirek.

TEMNY TURIZMUS
|
| | |

hibitovy Véznice, mucirny Mista katastrof Mista bitev Stopy otroctvi

Mista genocidy Pamétniky,
a poprav muzea, vystavy

Obr.6.68 Cile temného turizmu

K nejzadanéjSim destinacim patfi v soucCasnosti Kambodzskd "vrazednd pole",
oblasti postizené tsunami v Thajsku, ukrajinsky Cernobyl ¢ Ground zero, kde stalo
Svétové obchodni centrum v New Yorku po teroristickém titoku. V Cernobylu na Ukrajing
se za denni vylet (v€etn¢ "nezavadného obéda") plati nekolik set dolard. Cesta s nazvem
,Katrina tour - nejhorsi katastrofa v déjindach USA* po oblasti Nového Orleansu ponicené
hurikdnem Katrina je stale hitem.
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Obr.6.69 Vrazedné pole v Kambodzi Obr.6.70 Les sebevrahti Aokigahara,
(in Cestovani Kambodza, 2012) Japonsko (foto weheartit.com)

Obr.6.71 Ctvrty blok cernobylské Obr.6.72 Pamatnik ob&tem hurikanu
elektrarny po vybuchu (Foto Profimedia) Katrina v New Orleans

Patfi sem hrady s temnou povésti, napt. Cachtice (obr.6.73), hrad Vlada Tepese
Draculy (zvaného Napichovac) Bran (obr.6.74), kfizacké hrady, u nés napt. Staré Hrady ¢i
Houska), bojisté jako napt. Verdun (700 tisic padlych) a Somma ve Francii (625 tisic
padlych a zranénych), valkou zni¢ena mésta jako HiroSima (obr.6.75) koncentracni tabory
(napt. Osvétim, Majdanek ¢i Terezin), gulagy na Sibifi a dal§i podobna ,,pfevychovna“
zafizeni, jako byly napravné pracovni tdbory v Jachymové, Hornim Slavkové a Piibrami.

Obr.6.73 Cachticky hrad Obr.6.74 Hrad Bran v Rumunsku

V Ceské republice se k takovym pamatnym mistim fadi Terezin, Lidice, Lezaky,
nau¢na stezka Jachymovské peklo, pamatnik Vojna u Piibrami, bojist¢ Slavkov u Brna,
kostnice Sedlec v Kutné Hofe a dalsi.

Specifickd mista predstavuji poziistatky sidlist, kterd byla zniCena pfirodnimi
katastrofami, jako naptf. Pompeje, Herkulaneum ¢i Akrotiri na ostrové Santorini.
Ojedinélou atraktivitou je byvala véznice Alcatraz v San Francisku (obr.6.76).
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Obr.6.75 HirosSima (foto Muzeum miru) Obr.6.76 Bvvalé véznice Alcatraz v USA

Sexudlni turizmus (Sexturiznus) definuje WTO jako ,,cesty vyuzivajici struktury
turistického sektoru k realizaci komercnich sexualnich vztahi turisti s mistnimi
obyvateli“. OSN se stavi proti tomuto typu cestovani ze zdravotnich, socialnich a
kulturnich konsekvenci (0br.6.77). Typické destinace jsou Thajsko (3 miliony prostitutek),
Brazilie, Sri Lanka, Izrael, Dominikanska republika, Kostarika a Kuba.

F

-

Obr.6.77 Postoje jednotlivych stat k prostituci (Podlucka, 2014)

V nékterych méstech existuji vyhlasené Ctvrti, napt. v Amsterdamu, v mexickych
meéstech Tijuana a Nuevo Pareso, v thajskych méstech Bangkok, Pattaya a Phuket, ve
Vladivostoku ¢i v Angeles City u americké vojenské zakladny v provincii Pampanga na
Filipinach. Destinace Zenského sexudlniho turismu jsou Itdlie, Bosna a Hercegovina,
Recko a Spanélsko v Evropé, Jamaika, Barbados a Dominikanska republika v Karibiku,
Tunisko, Gambie a Kena v Africe, Thajsko, v mensi mife Nepal, Maroko, Fidzi, Ekvador a
Kostarika. V poslednich letech je celosvétove trestné velmi stihan détsky sex.

Turismus sexudlnich mensin (LGBT — lesba, gay, bisexual, transgender) je
turismus s minoritni sexualni orientaci. Obecné piredstavuje turistické aktivity, které jsou
specidlné piipravené pro tento trh, ktery se zacal rozvijet po zrovnopravnéni sexualnich
mensin. Dlvody pro rozvoj jsou podle Fialové (2013) nésledujici:

e LGBT komunita cestuje Castéji, nez heterosexualové (vice cestuji gayové
nez lesby);

e Gayové a lesby zpravidla nemaji déti, a proto utrdceji na dovolené za
sluzby vice penéz;

e LGBT komunita nejcastéji cestuje v letnim obdobi;

e Mezi oblibené akce patii festivaly, karnevaly a happeningy.
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Pro uvedenou komunitu pfizniva mésta jsou New York, Londyn, Amsterdam,
Berlin, Kapské M¢sto a také Praha.

Vedouci organizaci, kterd se zaméiuje na LGBT turismus, je Mezinarodni gay &
lesbicka cestovni asociace (IGLTA — International Gay & Lesbian Travel Association),
kterd byla zalozena vroce 1983. Cestovnim serverem orientovanym na LGBT je
Gayosphere.com. Produktem cestovni kancelare ESO travel je PinkGO.

Gamblersky turizmus je pomérné rozsiteny. Diive vyhlaSena stiediska, jako Monte
Carlo, jsou Vv soucasnosti piekonana. Existuje fada vyhlaSenych stfedisek svétového
hazardu. Snad nejznaméjSim je Las Vegas a v mensi mife Reno v Nevade (USA).

Obr.6.78 Hotel New York New York a kasino hotelu Riviera v Las Vegas (foto Schejbal)

Las Vegas je znamé pro sva velkolepa kasina v obrovskych hotelech a no¢ni zivot.
Obrovské mnozstvi hracich automatl, rulety, blackjack a jiné hazardni hry davaji
navstévniktim, jejichz pocet dosahuje rocné pies 49 miliond, piilezitost ke vzruSeni.
V bieznu 2003 byla vyplacena 25-let¢ému mladikovi nejvétsi vyhra 40 milion USD.
Atlantic City, nachazejici se v Atlantic County (New Jersey, USA) ziskalo svou proslulost
predevsim legalizaci hazardnich her v roce 1976. Kasino Montreal je prazdninovym snem
gamblert. V Jihoafrické republice piedstavuje hra¢skou Mekku Suncity. Méfeno celkovym
piijmem bylo vroce 2006 nejvétSsim svétovym hracskym centrem Macao, nazyvané
,»asijské Las Vegas®.

Na Uuspéch téchto hracskych center by chtéla navazat i Evropa. Londynské
konsorcium investortt ILD ma ve spolupraci s aragonskou vladou v imyslu postavit ve
Spanélské pousti Los Monegros zabavni, rekreatni a kulturni mésto, jehoz hlavnim
tématem bude historie. Hlavnimi atrakcemi bude 32 hoteltl s kasiny mezinarodni Grovné a
dva rozsahlé tématické parky Spyland a Acquantica.

Drogovy turizmus je rozSiteny po celém svété. Podle Asociace Ceskych cestovnich
kancelafi a agentur je do drogovych vyjezdi zapojeno kazdoro¢né az n€kolik set ceskych
obc¢anti. Oblibenymi drogovymi destinacemi jsou v Asii Thajsko, Kambodza a Laos.

Diivodl, pro¢ lidé odnepaméti sahaji po latkdch se schopnostmi ménit lidské
védomi a proZivani, je celd fada. K tém patii napf. napoméahani nabozenskym praktikam,
zmeénit ndladu, 1é¢it nemoc, uniknout nud¢ a beznad¢ji, podpofit a zlepsit socidlni interakci,
zlepSit smyslovou zkuSenost a rozkos, stimulovat uméleckou kreativitu a vykon, zlepSit
fyzicky vykon, rebelovat, zatfadit se mezi vrstevniky, vytvorit si vlastni identitu. ASi
nejzndméjsi déleni na drogy tvrdé a mékké se vztahuje k riziku, které se poji s jejich
uzivanim (tab.6.6).
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Tab.6.6 Mira rizikovosti nékterych bézné uzivanych latek (Minaftik, 2009)

Mira rizika »Tvrdost® Zastupci
vysoka tvrdé  [toluen, heroin, morfin, durman, crack, LSD
vysoka az stfedni tvrdé  |lysohlavky, kokain, pervitin
stiedni tvrdé  |alkohol, ecstasy, efedrin, kodein
relativné mala meékké |marihuana, hasis, kokovy €aj
prakticky bez rizika| mékké [kava, ¢aj

V Thajsku je nejdostupnéjsi marihuana, coz je obecné nejdostupnéjsi droga vSude
v Asii. Jednou z hlavnich zdrojovych oblasti surového opia je Afganistan. V Kambodzi a
Laosu je vedle marihuany dostupné opium, stejné jako v Myanmaru (Barmg).
Jihoamerické staty Kolumbie, Peru a Chile jsou vyhlaSeny jako zemé, ze kterych hodné
,Hturisti* vozi kokain do Evropy (0br.6.79). V USA jsou drogy bézné nabizeny na ulicich.
V Evropé je zndmym méstem drogové turistiky Amsterdam.

Zlaty
‘\@éﬁcn e
: ~ Zlaty troj-
z JV Asie .':'!!.‘%!QEL‘,] \
—_____»‘do USA

= opiaty =
= kokain

- CIA 75198141 (R00350) 1-00
Obr.6.79 Trasy mezinarodniho obchodu s drogami

Je tfeba uvést, ze ve veétSing statli jsou velmi vysoké tresty za drZzeni a pasovani
drog. Tak napft. v Thajsku je trest za kokain od n¢kolika desitek let vézeni az po trest smrti.
V Malajsii po zadrzeni nasleduje okamzité trest ob&Senim. V Japonsku se tento piecin

trestd mnohaletymi nucenymi pracemi aZ doZivotnim vézenim. Benevolentnéjsi je situace
Vv Laosu, Kambodze a Myanmaru, kde Ize ufedniky uplatit.

6.1.13. Vesmirny turizmus

S rozvojem kosmonautiky se zacal v poslednim obdobi rozvijet zcela novy druh
cestovani — vesmirny turizmus. Tento druh cestovani vzbuzoval zdjem odeddvna. Staci
vzpomenout knihy Julia Vernea (Cesta na mésic, Na kometé) a jeho ¢eského nasledovnika
J.M. Trosku (Zapas s nebem), z pozd¢jsich autortt Raye Bradburyho (Mart'anska kronika)
¢1 Arthura C. Clarka (Vesmirna odysea). Robert A. Henlein ve své povidce zveifejnéné
v roce 1957 uvazoval o prvcich primyslu vesmirného turizmu. Rada futurologti v 50. az
70. letech minulého stoleti spekulovala o tom, ze pocatkem 21. stoleti primérna rodina
bude moci travit dovolenou na Mé¢sici. Skutecnost ale je — jak je obecné znamo — mnohem
skromnéjsi. Kosmickych letdh se az doneddvna zucastiiovali specialné trénovani
kosmonauti (astronauti), z pocatku z fad vojenskych letci a pozdé€ji technici a védecti
pracovnici. Od 90. let minulého stoleti jak americké, tak ruské kosmické agentury
umoznily, aby se letll zapojili vybrani civilisté (napf. ameri¢ti senatoii Jake Garn a Bill
Nelson, ucitelka Barbara Morgan, japonsky rozhlasovy pracovnik Toyohiro Akiyama ¢i
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britska chemicka Helen Sharman). Koncem 90. let soukromy podnik MirCorp zacal
nabizet let na stanici Mir. Prvym kandidatem byl americky obchodnik a védec Denis Tito.
Po rozhodnuti o rozebrani stanice Mir se tato aktivita pfesunula na mezinarodni kosmickou
stanici. Do roku 2007 letélo do kosmu pét platicich soukromnikii, a to:

e Dennis Tito (USA) —28.4. az 6.5. 2001,

e Mark Shuttleworth (JAR) —25.4. az 5.5. 2002;

e Gregory Olsen (USA) — 1.10. az 11.10. 2005;

e Anousheh Ansari (Irdn/USA) — 18.9.az7 29.9. 2006;

e Charles Simonyi (Mad’arsko/USA) — 7.4. az 21.4. 2007,
¢ Richard Garriott (USA) - 12. — 24. 10. 2008;

e Guy Laliberté (Kanada) - 30. 9. — 11. 10. 20009.

Rozsiteni tohoto turizmu brani velmi vysoké ceny. Do roku 2008 poskytuje
moznost cestovani do vesmiru Ruské kosmicka agentura. Cesta na mezinarodni kosmickou
stanici stoji 20 miliond USD. Piesto jsou lety pln¢ obsazeny do roku 2009, nebot’ poskytuji
mimotadné zazitky a vzruSeni pfi pohledu na Zemi z Vesmiru.

Z technického i finan¢niho hlediska je daleko pfijatelnéjsi systém suborbitalnich
letl, vyvijeny nékolika spolecnostmi (Space Adventures, Virgin Galactic, Starchaser, Blue
Origin, Armadillo Aerospace, Rocketplane Limited, Project Enterprise a dal$i). Napf.
spole¢nost Space Adventures nabizi komer¢ni lety po parabolické draze do vysky asi 25
km letadlem MIG, rezervace na suborbitdlni lety a lety na kosmickou stanici. VéEtSina
dopravnich prostiedkll je navrhovana pro suborbitalni lety do vysky 100 az 160 km a
vyjimecné az 300 km. Pasazéfi po kratkém zacvi€eni proZziji pti letu o délce 2 az 3 hodiny
stav beztize v délce 3 aZ 6 minut a uvidi zakfiveni Zemé. Projektovand cena bude asi
200 000 USD.

Bylo jiz navrzeno né¢kolik plant na vyuziti kosmické stanice jako hotelu. Napf.
spole¢nost Bigelow Aerospace amerického motelového magnata Roberta Bigelowa planuje
let prvé komeréni kosmické stanice Nautilus v roce 2010.

7. FORMY CESTOVNiIHO RUCHU

Formy cestovniho ruchu vyjadiuji v podstaté zpasob realizace z hlediska
prostorového, doby trvani, sezonnosti, cestovniho stylu a zptisobu organizace (obr.7.1).

CLENENi FOREM CESTOVNIHO RUCHU PODLE:

mista realizace zpusobu financovani
délky pobytu poctu Ucastniku
zpusobu zabezpeceni zpusobu dopravy
\ 4
vékovych skupin

Obr.14.1 Formy cestovniho ruchu

Klicovou soucdasti systéemu cestovniho ruchu jsou technické moznosti. Cestovni ruch
se tedy odliSuje nejen svym obsahem, ale i technickymi charakteristikami jeho realizace.
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Mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu, kterd byla usporadana WTO
V kanadské Ottavé vroce 1991, piinesla jasnéjsi klasifikaci pojmi a vymezeni jejich
obsahu. Kritéria tfidéni vychazeji ze skutecnosti, ze se jednd o zménu mista pobytu, o
docCasnost pobytu a o nevydélecny (jiny nez pracovni) charakter pobytu v navstiveném
miste.

Pii posuzovani a klasifikovani vznikaji problémy ve dvou smérech. Prvym je
posouzeni tzv. obvyklého prostredi, ve kterém se ucastnik pohybuje a realizuje sviij pobyt.
Podle mezinarodni definice je za né& povazovano trvalé i prechodné bydlisté tcastnika,
dale ptimé okoli tohoto bydliste, pracoviste, skola a jina ¢asto navstévovand mista. Vedle
hlediska rozméra a blizkosti je rozhodujici 1 periodicita navstév. Patii sem tedy takova
mista, kterd jsou navstévovana Casto (Castéji nez jednou tydn€) a pravideln€, pfestoze
mohou byt znaéné vzdalena od bydlisté. V tomto pojeti nejsou rozhodujici ani statni
hranice. Druhym problémem je otdzka nevydélecnosti v misté pobytu. Vymezeni je velmi
Siroké, takze umoznuje zahrnout mezi turisty i zaméstnance firem na montaznich, zastupce
podniku na veletrzich, obané dojizd¢jici za 1ékafem, za vyfizovanim na tfady ¢i do Skoly

apod.

7.1. Clen&ni forem podle mista realizace

Pfi hodnoceni mista realizace turismu je naprosto ziejmé, Ze dlouhodobé stoji na
prvém misté Evropa a ze zemi Francie.

Svét celkem 1,236 bilionu
Obr.7.2 Ptijezdy turistt v roce 2016 (Eurobarometer 2017)

Mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu rozliSila tfi kategorie
cestovniho ruchu, a to wvnit/ni (domestic tourism), ndrodni (national tourism) a
mezinarodni (international tourism).

Cestovni ruch miZeme podle mista realizace v zasad¢ rozusi na ceswvni ruch
vnitrozemsky a cestovni ruch zahranicni.

Vnitrozemsky cestovni ruch je cestovni ruch domacich i cizich navstévnikt (tedy
rezidentdl i nerezidentii) na ekonomickém tizemi sledované zemé. Cleni se na prijezdovy
(incoming) a wyjezdovy (outcoming). Prijezdovy (aktivni) cestovni ruch je cestovni ruch
cizich navstévniki (nerezidentll) na ekonomickém uUzemi sledované zemé. Vyjezdovy
(pasivni) cestovni ruch je cestovni ruch domacich ucastnikl (rezidentl) mimo ekonomické
uzemi sledované zemé.
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Domadci cestovni ruch je cestovni ruch domadcich ucastnikii (rezidentll) na
ekonomickém tzemi sledované zemé. Zahrnuje vSechny formy a druhy turizmu probihajici
na uzemi dané zem¢.

Zahranic¢ni cestovni ruch zahrnuje piijezdovy a vyjezdovy cestovni ruch.

Tranzitni cestovni ruch predstavuje jednak prijezd cestujiciho pies uzemi
projizdéného statu do jiného cilového statu bez pfenocovani nebo v rdmci stanovené lhity,
jednak pohyb cestujicich v leti§tnim prostoru pti meziptistani letadla, aniz by prochazel
celnim odbavenim a pasovou kontrolou.

FRANCIE
USA
SPANELSKO
CINA

ITALIE
V.BRITANIE
NEMECKO
MEXIKO
THAJSKO

TURECKO

0 20 40 60 80 100

Obr.7.3 Nejvice navstévované zemeé v roce 2016 (Eurobarometer 2017)

Analyza divodu navstévy regionu ukazuje, ze zcela ptevladaji divody rekreace a
dovolené (52 %), v menSi mife navstéva piibuznych a znamych a také zdravotni a
nabozenské divody (25 %) a sluZebni cesty (16 %).

dovolend, rekreace,
“prazdniny
W zdravi, nabozenstvi atd.
= obchod, profesni

| nespecifikovano

Obr.7.4 Piichozi cestovni ruch podle Gcelu navstévy v roce 2016 (UNWTO 2017)
Hlavnim divodem cesty do CR v pfipadé jednodennich navitévnikit jsou

dlouhodobé nakupy, zatimco podil jiného vyuziti ¢asu (rekreace, poznavani, vylety, sport)
klesa.
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Obr.7.5 Divody cest jednodennich navitévnika do CR (Tugek 2017)

7.2. Clenéni forem podle délky pobytu

Ugastnici cestovniho ruchu se podle délky cesty rozlisuji do nékolika skupin (Foret
— Tur¢inkova, 2005). Jako ndvstévnik se oznacuje kazda osoba cestujici do jiného mista,
v némz nema trvalé bydlisté. Pokud na cesté neptfenocuje, jde o jednodenniho vyletnika,
kdyz pienocuje, jde o turistu. Pokud pienocuje alespon jednou, stava se krdtkodobé
pobyvajicim turistou, pti vét§im poctu prenocovani (3 a vice) turistou na dovolené.

Rok Rok Rok Rok Rozdil
2016 2015 2014 2013 15/16 (%)

19452 | 13188 | 12749 | v124% |

2448 | 2360 2305

| 27818 | | za727

Obr.7.6 Typy a poéty zahrani¢nich navitévniki CR (Tuéek 2017))

U tuzemskych ucastniki jde o pobyt kratkodoby (jednodenni az tfidenni nebo
vikendovy v zajmovém uzemi) a o pobyt dlouhodoby v ramci Ceské republiky nebo mimo
ni. U zahraniénich turistd jde o tranzitni navitévniky (projizdgjici Ceskem), krdtkodobé
navstéevniky (bez ptrenocovani nebo s jednim-dvéma ptenocovanimi) a navstévniky
dlouhodobé s cilem rekreacniho, lazenského, poznavaciho apod. pobytu.

Casova hranice tif dnt, ktera oddeluje kratkodoby a dlouhodoby cestovni ruch, neni
ve vSech zemich shodna. Napiiklad ve Svycarsku, Nizozemi a Belgii se povazuje za
minimum pro dlouhodoby pobyt ¢tyii dny, ve Svédsku a Némecku pét dnl.

V Ceské republice v sou¢asnosti pievladaji navitdvnici ze sousednich zemi, ze zemi
byvalého Sovétského svazu a Japonska v letni sezdné s kratkodobou délkou pobytu.
Hlavnimi cili jsou Praha a okoli (Karlitejn), Karlovy Vary, Jizni Cechy (Cesky Krumlov,
Hlubok4d), Krkonose a Beskydy, Kutna Hora atd.
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Obr.7.7 Struktura jednodennich navstévnika z hlediska trvalého pobytu (Tucek 2017)

V ptipadé masového turismu se jeho formy z teritoridlniho hlediska pfili§ nelisi
v disledku globalizace (nadnarodni hotelové fetézce, systémy rychlého stravovani,
mezinarodni dopravni spolecnosti atd.). Rozdily jsou patrné u téch forem turismu, které
jsou orientované na piirodu a na mensi skupiny tcastnikt, na specializované zazitky a
pozadavky.

7.3. Clen&ni forem podle zpiisobu zabezpe&eni

V zésadé lze podle zpisobu zabezpeceni odliSit masovou a skupinovou, turistiku
nezavislou a c¢asteéné nezavislou individualni turistiku. Organizované zajezdy jsou
zajiStovany specializovanymi subjekty (cestovnimi kancelafemi a agenturami), které
nabizeji baliky sluZeb spojenych s cestovanim a pobytem za jednotnou cenu, liSici se podle
zahrnutych sluzeb a jejich kvality. Neorganizovany individualni turismus muze, ale nemusi
vyuzivat sluzeb cestovnich kancelati a agentur.

Je pochopitelné, Ze zejména jednodenni névstévnici si v naprosté vétsin€ organizuji
cestu sami (podil se dlouhodobé pohybuje kolem 98 %).

7.4. Clenéni forem podle poétu uéastniki

V zésadé se da odliSit masovy a individudlni turizmus. Velkd €ast cestovnich
kancelafi a agentur uvadi na trh produkty v n€kolika malo zdkladnich variantach.
V piipad¢ letni zahrani¢ni dovolené je typickym produktem tzv. 3S dovolena (,,sea, sand
and sun®, tj. pobyt na plazi u motfe a na slunicku). Jde o unifikovany, maximalné
racionalizovany turizmus s vysokou koncentraci na relativné malych plochach, ktery je
archetypem masového turizmu. \V ptipad¢ masového turismu se jeho formy z teritorialniho
hlediska pftilis§ nelisi v disledku globalizace (nadnérodni hotelové fetézce, systémy
rychlého stravovani, mezinidrodni dopravni spolecnosti atd.). "Masovy* cili ,tradi¢ni
turismus® se vztahuje na velké konglomeraty nebo turisticka letoviska ve svété, ve kterych
jsou turistické podniky vlastnictvim velkych nadnarodnich spole¢nosti a kde 1ze ocekavat
stejny typ sluzeb a vybaveni, at’ je to v Thajsku ¢i v New Yorku.
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Obr.7.8 Piijezdy mezinarodnich turist v roce 2015 (UNWTO)

Jistou piechodnou formou je kolektivni cestovni ruch (Vystoupil — Sauer, 2005),
ktery zahrnuje skupinovy organizaci cestovani a pobytu, a dale klubovy cestovni ruch, kdy
se védomé podporuje zaclenéni cestujiciho do kolektivu.

U forem turismu, které jsou orientované na piirodu a na specializované zazitky a
pozadavky, jsou patrné rozdily. V této sféie se postupné objevilo mnoho druhti turizmu, ve
sveé vetsiné orientovanych na malé skupiny nebo jednotlivce. Jde o individuelni turizmus,
ktery je stale vice oblibenou formou cestovniho ruchu. Za zvlastni formu lze povaZovat
rodinny cestovni ruch.

7.5. Clenéni podle vékovych skupin

WHO zavedla pro statistické Ucely déleni lidské populace do nékolika vékovych
skupin. Podle véku se rozliSuji malé déti (do 6 let), déti (6-12 let), mladez (12-16 let),
mladi lidé (17-21 let), dospéli a seniofi (nad 60 ¢i 65 let). Za samostatnou skupinu je nutno
povaZovat rodi¢e s malymi détmi.

V souvislosti s rozvojem lidské populace, kdy zvlasté v rozvinutych zemich ptibyva
pocet starSich lidi na strané jedné a roste pocet zajemct v mladeznickém véku, se
dynamicky rozviji seniorska forma a mladeznicka forma cestovniho ruchu. Tento pfistup
ma vyznam spiSe pro vybér nabizenych programil a destinaci, neZ pro definovani nového
druhu turismu.

7.5.1. Cestovni ruch senioru

Z hlediska struktury ucastnik cestovniho ruchu, nejrychleji v poslednich letech
roste ve svété podil seniorti (tab.7.1). Z pohledu rodinnych vydaji rodin seniort patii v EU
vydaje na cestovni ruch na prvni misto. V roce 1999 ¢€inily svétové vydaje na cestovni ruch
seniord 593 mil. USD, odhaduje se, ze v roce 2050 tyto vydaje dosahnou castky 2 mld.
USD. Tento trend zce souvisi s prodluzujicim se vékem, pfijmovymi moZnostmi seniord a
v neposledni fad€ 1 se zvySujici se kulturou cestovani, kterou tato skupina turistii vyzaduje.
Podle expertii cestovani piispiva ke zmirnéni negativnich aspektii vyssiho veéku. Podle
WTO muze cestovni ruch seniorti posilit turisticky sektor v obdobi mezi letni a zimni
sezonou. Proto byl vroce 2000 vydan Lisabonsky dokument o seniorské turistice,
vyzyvajici k vyvoji programlii pro seniorskou turistiku, které by zajiStovaly lepsi
bezpecnost, zdravotni sluzby, styk s mistnimi komunitami, kulturni vyziti, aktivity
Vv ptirod¢, adekvatni prostory pro télesné cvieni a samoziejmeé 1 pravdivé a jasné
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informace. Pravé ty ale v nabidkach cestovnich kancelédii chybi. Spolehlivéjsim zdrojem
jsou hodnoceni ucastniki cestovniho ruchu, které Ize nalézt na webovych strankach
ptislusnych kancelafi ¢i destinaci.

Tab.7.1. Ugastnici mezinarodniho cestovniho ruchu starsi 60 let

stat % stat %
Francie | 30 || Némecko | 20
Kanada | 28 || V. Britanie | 16
USA 27 || Spanélsko | 15
Japonsko | 27 Italie 13
CR 5

Dovolena pro seniory mize znamenat vyssi péci a velké prilezitosti pro navazani
pratelskych vztahi a nalézani sebe sama. Tento fakt si uvédomuji nékteré cestovni
kancelate, které poskytuji sluzby v této oblasti tzv. socidlniho turismu. Tento socidlni
turismus piinasi vyhody pro hoteliéry, nebot’ v mimosezoénnim obdobi hotely nezeji
prazdnotou a zaméstnanost v cestovnim ruchu se udrzuje po cely rok. Z hlediska hoteliérii
jsou seniofi vitanou klientelou, kterd dobfe utraci a nezanedbatelné neni ani velmi nizké
opotiebeni hotelovych zatizeni, ve srovnani s mlddeznickou ¢i obchodni klientelou.

Je pravdou, Ze sektoru seniorti je nutno vénovat zvySenou pozornost s hledem na
vék a zdravotni stav. Podle véku se seniofi déli na mladsi (55 — 65 let), star$i (66 — 75 let) a
nejstarsi (76 a vice let). Zejména v posledni podskupiné ptevazuji Zeny, nebot’ prakticky ve
vSech vyspélych statech se dozivaji v praméru vyssiho véku, nez muzi (o 8 — 10 %).
V Ceské republice byla vroce 2016 podle CSU stiedni délka doziti uzen 82,1 roku
a U muza 76,2 roku.

Cestovni ruch se rozhodn¢ mize podilet na zkvalitnéni poslednich let Zivota
cloveka a posilit cestovni ruch mimo hlavni sezénu. Experti v oblasti cestovniho ruchu by
st méli uvédomit, Ze je tfeba vytvoftit specidlni programy pro seniory, které by zarucovaly
jejich bezpecnost, zdravotni sluzby, odpovidajici stravu, navstévu kulturnich pamatek a
dalsi aktivity vetné fyzickych a v neposledni fad¢, aby poskytly i kvalitni informace.
PoZadavky na seniorskou formu cestovniho ruchu 1ze shrnout do nasledujicich bodu:

rostouci poptavka po kvalite, pohodli a bezpecnosti

rostouci poptavka po jednoduchych zptsobech dopravy

rostouci poptavka po relaxacnich aktivitach (golf)

rostouci poptavka po produktech zaméfenych na jednotlivce

rostouci poptavka spiSe v obdobich mimo hlavni sezonu (zimni pobyty)

v marketingovych aktivitach by mél byt kladen méné diiraz na v€k a vice na pohodli
rostouci poptavka po vzdalenéjsich destinacich, ale ¢aste¢né i po kratSich pobytech
(prodlouzené vikendy).

NogakrwnpE

7.5.2. Mladeznicka forma cestovniho ruchu

Mlédeznicka turistika (cesty mladych lidi do 30 let) nabyva na vyznamu, nebot
pfedstavuje v soucasnosti podle prizkumu uskuteénéného Svétovou turistickou organizaci
WTO kolem 20 procent vSech zahrani¢nich piijezdi a je jednim z nejrychleji rostoucich
sektorti turistiky. Primérny vydaj na cestu stoupl u mladych za poslednich pét let o 40
procent. NejoblibenéjS$imi destinacemi mladych jsou nyni Australie, USA a Francie (tidaj
zZpocatku roku 2008). Mladeznicka forma cestovniho ruchu zahrnuje klientelu
s perspektivou pozdéjsich opakovanych cest. Tvorba specifickych produkt pro mladez je
velmi perspektivnim trendem. Tyto produkty budou podléhat médnim trendiim a budou
vyzadovat specifické pfistupy a marketing. V sou€asnosti je mladym lidem poskytovan
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predevsim systém slev, coz bude dulezité i nadale, ale pro rozvoj tohoto segmentu
cestovniho ruchu nedostacujici, nebot” dnesni mladi jezdi na mnohem delSi pobyty a utraci
vice, nez bézni turisté. Mladeznickou formu bude charakterizovat:

1. dopliovani alternativnimi zptisoby traveni Casu;

2. preferovani mobility a rostouci poptavka po ptijcovnach aut, motocykli a kol;

3. rust preference regiont, které nabizeji Sirokou a rozmanitou koncepci;

4. chovéni ve volném case bude vice individualizované, poroste poptavka spise po
mensich ubytovacich jednotkach (mensi rodinné hotely, farmy).

Nejcaste¢jSimi formami cestovniho ruchu mladeze jsou jazykové kurzy v zahranici,
specializované kratkodobé pobyty v zahranic¢i, vyménné pobyty nebo programy v ramci
stiednich $kol, odborna praxe, pracovni tdbory a au pair programy.

7.5.3. Rodinny turismus

Rodinny turismus se zabyva turistikou a dals§imi akcemi pro rodi¢e i prarodice s
détmi. Je urcen zejména mladym rodinam. V sou€asné dob& prochazi rozsahlym vyvojem.
Rodinnou rekreaci zajistuji turistickd zafizen, ktera jsou schopna pfipravit vhodné
produkty jak pro dospélé, tak pro jejich déti.

Turistické produkty, uréené pro rodiny, vedle obsahové pfitazlivosti z hlediska
dopravy, ubytovani a stravovani a samoziejmé moznosti vyziti déti musi byt rodinam také
cenove dostupné.

Vysoké néroky jsou kladeny zejména na ubytovani. Prostfedi hotelu musi byt
pfizpiisobeno pobytu ditéte, a to jak z materialniho, tak i bezpecnostniho hlediska.
Pozadavky obecné zahrnuji bezbariérovy pfistup, détska htisté, piskovisté, vnitini détsky
koutek, vybaveni pro nejmensi (détska postylka, hygienicky koutek) atd.

Stravovani je dal$i vyznamnou sluzbou. Pfikladem nabidky je pfipravovani
specialnich menu sestavenych pro déti. Rodiny casto vyhledavaji nekuracké jidelni
prostory, proto by provozovatelé stravovacich sluzeb mély k tomuto pozadavku ptihlizet.

7.6 Clenéni forem podle zpiisobu financovani a vztahu k platebni bilanci

Dle zptsobu financovani se rozliSuje cestovni ruch komercni (samoplatecky), tj.
pln¢ hrazeny zakaznikem, a cestovni ruch vazany, kdy UcCastnik musi splnit urcité
podminky, napf. zdravotni ¢i Clenstvi v urCité organizaci. V tomto pfipad€¢ miiZe nastat
financovani komplexni (Ucastnik naklady nehradi), nebo piispévkové (hradi jen Cast
naklad(). Sem se fadi i tzv. socialni cestovni ruch, znamenajici ti¢ast osob s niz$i kupni
silou na zéklad¢ zvlastnich opatieni.

Rok Rok Rok Rok Rozdil
2016 2015 2014 2013 15/16 (%)

| 201518 | 181653 || 176860

22492 | 21740 | 20165 |
=

Celkem | 22838100 | 206761510 | 120133100 | IFi80 0501 | ¥H0/556

Obr.7.9 Celkové vydaje zahrani¢nich navstévnikta v mil. K¢ (Tucek 2017)

118



Jiny pohled vychazi z ptistupu k platbé za poskytované sluzby. Lze odlisit cestovni
ruch prostfednictvim predfinancovani, pfimou platbou, nebo dodate¢nym financovanim (na
uvér). Podle vztahu k platebni bilanci se rozliSuje aktivni cestovni ruch, tj. inkaso od
zahrani¢nich ucastnikt, které je ptijmovou slozkou statni bilance, a pasivni cestovni ruch,
zahrnujici prostfedky utracené ob¢any daného statu v zahranici.

V roce 2015 se na devizovych pfijmech z cestovniho ruchu nejvice podilely USA a
Spanélsko (tab.7.2). Rozdéleni piijmit podle svétovych regiond ukazuje na naprostou
pievahu Evropy. Zaporné saldo platebni bilance vykazuje dlouhodobé Némecko a
Japonsko, dale Velka Britanie, Nizozemsko a Kanada.

Tab.7.2 Ptijmy z turismu v roce 2015 (Eurobarometer 2016)

poradi stat Prijem (mird. $)
1 USA 205,9
2 Spanélsko 60.3
3 Thajsko 49,9
4 Cina 44,4
5 Francie 42,5
6 Italie 40,2
7 V. Britanie 39,6
8 Némecko 37,4
9 Hongkong 32,9
10 Australie 32,4

7.7. Tridéni cestovniho ruchu podle technickvch hledisek

Cestovni ruch miizeme definovat jako specifickou formu pohybu obyvatelstva, jejiz
rozsah a intenzita neustale roste. Cestovni ruch soustfed’'uje obyvatelstvo k dlouhodobym
¢i kratkodobym pobytim do vyznamnych stfedisek nebo regiont - rekreacnich oblasti.
Klicovou soucasti systému cestovniho ruchu jsou technické moznosti. Cestovni ruch se
tedy odliSuje nejen svym obsahem, ale i technickymi charakteristikami jeho realizace.
V zésadé miizeme z technického hlediska cestovni ruch délit podle typu pfesunu a podle
typu zajisténi.

7.7.1. Druhy dopravy

Doprava patii odedavna mezi zakladni potieby lidstva, predev§im diky rozdilnému
surovinovému, vyrobnimu a lidskému potencidlu svétovych regiont. Plsobi hlavné jako
integrujici faktor. Pomoci dopravnich cest miizeme pfemistovat a piepravovat lidi, hmotu,
energii a informace. Vlastni pfemistovani je podminéno existenci vazeb — vyrobnich,
distribucnich, pracovnich, informacénich, mezilidskych apod. Jednotlivé Casti dopravy je
obtizné odd¢lovat, 1 kdyz se osobni doprava se obvykle fadi do sféry sluzeb a nakladni
doprava spada do sféry vyrobni. Rozeznavame tfi zdkladni slozky dopravy:

o dopravni prostredky — déli se podle prostedi, podle funkce, podle vzdalenosti atd.;

e dopravni cesty — klasifikujeme podle prostiedi i funkce (stejné€ jako u piedchoziho
bodu je mozné déleni podle jinych parametri — objem piepravovaného zbozi, pocet
lidi...).

o dopravni infrastruktura — technicka zatizeni potiebna k organizaci dopravy a pohybu
dopravnich prostfedkd.

Dopravu miizeme obecné t¥idit podle riznych hledisek, jak je patrné z tabulky 7.3.
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Tab.7.3 Tridéni dopravy

hledisko skupina podskupina
silni¢ni

zelezniéni
vnitrozemska lodni
pevninska podzemni

potrubni
pési

jizdni (na konich apod.)

podle prostredi

morska
vzdusna
kosmicka
pravidelna (linkova)
nepravidelna

podle pravidelnosti

osobni (pfeprava lidi) individuaini

hromadna
podle funkce pfeprava materiald
nakladni preprava vyrobki

Pfeprava energii

mistni
oblastni (regionalni)
vnitrostatni
mezinarodni
mezikontinentalni

podle pfepravni
vzdalenosti

S globalizaci lidské spole¢nosti se globalizuji i dopravni sit€. Soucasny vyvoj dopravy
se vyznacuje velmi rychlym riistem poc¢tu dopravnich prostiedkl a hustoty dopravnich siti,
unifikaci dopravnich cest a jejich koncentraci do dopravnich koridord a zrychlovanim,
zkvalitiovanim a zabezpefovanim sluzeb Hlavnim dusledkem rozvoje dopravy je relativni
zmenSovani planety (snizuje se casova dostupnost). Vedle pozitivnich stranek pro lidskou
spolecnost ma doprava i negativni strdnky svymi U¢inky na Zivotni prostedi (exhalace,
zabor ploch, narusovani charakteru krajiny, rychlé piendseni chorob, pohyb zlo¢inct
apod.). Z dopravnich prostfedkd proto v cestovnim ruchu dominuji ty, které vice ¢i méné
zkracuji Cas straveny na cesté.

letecka ®silnicni © vodni ®Zelezniéni

Obr.7.10 Ptichozi cestovni ruch podle zptisobu dopravy v roce 2016 (UNWTO 2017)
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Dopravni sit¢ se stile rozvijeji, zahustuji a transformuji podle pozadavki
vefejnosti. V turismu se vyuziva vetfejnd i1 soukromd doprava, ktera je provozovana
profesiondlnimi organizacemi i soukromniky.

Zakladni schéma logistického fetézce prepravy 0sob z vychozi do cilové destinace
1ze znézornit nasledujicim schématem (obr.7.11).

organizace pfeprava a zakonCeni
pfepravy sluzby pfepravy

Obr.7.11 Schéma logistického fetézce prepravy (Schejbal, 2009)

Nejrozsifengj$im typem piepravy V turismu na stiedni a velké vzdalenosti je leteckd
doprava. Struktura vzdusného prostoru je mezinarodni, doslo k jeho uspofadani a ¢lenéni.
Vznikla sit’ mezinarodnich letovych cest s unifikovanym oznacenim. V letecké doprave
jsou nejvice exponované Spoje pies severni Cast Atlantiku, spoje mezi Amerikou a
Vychodni Asii mezi Evropou a Stiedni, Jizni a Vychodni Asii (obr.7.12).

Obr.7.12 Hlavni sméry letecké dopravy

Na svété existuje asi 5000 letist’ s pravidelnym provozem, z nichz jsou podle
poctu odbavenych osob vroce 2016 nejvétsi Atlanta, Peking, Londyn, Dubai, Los
Angeles, Tokyo, Chicago, Patiz, Dalas a Hong Kong.

Obr.7.13 Piimé letecké spoje z Prahy v roce 2015
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Pozici nejvytizengjsich nakladnich letidt si udrzuji Hongkong, Memphis a Sanghaj.
Nejveétsi evropske letisté je dlouhodobé Londyn Heathrow s pfiblizné 80 miliony
odbavenymi cestujicimi za rok. V Ceské republice jsou v provozu mezinarodni leti§té
Véclava Havla v Praze, Brno-Tufany, Leose Janacka Ostrava, Pardubice a Karlovy Vary.

4

V turismu v pofadi druhd nejvyznamnéjsi je silniéni doprava. Je nejmobilngjsi
nejen z hlediska piesunu do cilové destinace, ale umoziuje snadny pohyb i vV misté pobytu.
Déli se na hromadnou (autobusovou) a individudlni. Autobusy se podle vybavenosti tfidi
do Ctyt skupin, a to na autokary, vyletni autokary, turistické autokary a luxusni turistické
autokary. Na velmi dlouhych trasach jsou také vyuzivany rotely (hotelbusy).

Obr.7.14 Evropska mezinarodni silni¢ni sit’ v roce 2017

S velmi rozsifenou a ve vyspélych zemich spiSe pfedimenzovanou osobni silni¢ni
dopravou souvisi sité¢ Cerpacich stanic, servisii, motorestl a autopljoven. Negativni
strankou je pfiliSné zatézovani hlavnich tras (obr.7.15) a sidlistnich aglomeraci. Z toho
plyne poskozovani dopravnich cest, vzestup nehodovosti, zvySeni ekologické zatéze
zplodinami a hlukem atd.

Obr.7.15 Intenzita dopravy na dalnicich a silnicich L. tfidy v roce 2016 (RSD)

Zeleznicni doprava se zacCala rozvijet v Anglii, nejprve jako nakladni, ale zahy i
jako osobni. Nejvétsi rozmach zelezni¢ni dopravy probihal v 19. a prvé poloviné 20.
stoleti. Pravé s rozvojem Zelezniéni sité je Uzce svazan rozvoj cestovniho ruchu. Zelezni¢ni
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doprava je v soucasnosti ve stadiu vyznamnych zmén. Délka trati ve svété uz dosahla
svého vrcholu, v nékterych statech klesa.

Pouze nékde jsou budovany dalii traté (napt. v Cing, v Africe &i na Sibifi). Ve
vyspélych statech se provoz soustieduje do hlavnich pfepravnich koridord, méné
vyznamné traté se rusi. Dochazi k modernizaci a automatizaci s cilem zvysit propustnost
trati a zvysit prepravni rychlost, a to i ndhradou taznych a vozovych souprav. Vyznam
osobni zelezni¢ni dopravy poklesl a v fadé zemi se pocet cestujicich snizil o 30 az 40 %.
Dnes je ale patrna rostouci snaha o renesanci zeleznic jednak v pifiméstské doprave, jednak
zavadénim rychlostnich a komfortné vybavenych dalkovych spoji. Snad vSechny evropské
zeleznice maji specialni listky, platné po urcitou dobu s tim, Ze mizete cestovat, jak chcete,
kolik chcete a zaplatite jenom pausal. Jesté zajimavej$i moznost je potom koupit si takovy
listek hned pro nékolik zemi najednou. Jizdenka InterRail umoznuje neomezené cestovani
po tratich evropskych Zeleznic. Ceny jsou rozdéleny pro starsi 26 let v 1. a 2. vozové tfid¢
a pro mladsi 26 let pro 2. vozovou tfidu. InterRail Global Pass plati pro 31 evropskych
zemi a trajekty mezi Italii a Reckem. Dalsim typem jizdenek je tzv. InterRail One Country
Pass: Price level 1 - 4, které jsou rozliSeny podle cenové urovné. Jednd se o nahradu
EuroDomina. Tyto jizdenky plati v jedné ze skupiny zemi v jednotné cen¢ pro 3, 4, 6 nebo
8 dni v mésici.

Obr.7.16 Evropska vysokorychlostni Zelezni¢ni sit’ (Wikimedia)

Evropské Komise zvefejnila nové mapy zachycujici devét hlavnich koridord, které
budou fungovat jako dopravni patet jednotného evropského trhu. Budou pry znamenat
zasadni pfeménu dopravnich spojeni mezi vychodni a zapadni Casti Evropy. Hlavni
dopravni sit’ ma propojit 94 hlavnich evropskych pfistavii se Zeleznicemi a silnicemi, 38
hlavnich letist s vyznamnymi mésty pomoci Zeleznice, 15 000 km Zelezni¢nich trati
zmodernizovanych na vysokorychlostni traté a 35 pteshranicnich projekta, jejichz cilem je
zlepsit prachodnost (0br.7.16).
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Zelezni¢ni sit' v CR patii mezi nejhustsi na svét, prestoze podil Zelezniéni dopravy
na piepravnich vykonech osobni i nakladni dopravy je v CR spise podprimérny. Ceska
republika disponuje celkem 9 580 km trati, z toho je pfiblizn¢ 3 100 km, tj. 33 %,
elektrifikovano. Zelezni¢ni sit’ byla dobudovana v padesatych a Sedesatych letech 19.
stoleti, a proto je pomala. Teprve Vv poslednich letech je alesponn na hlavnich tazich
modernizovéna. Existujici a budované koridory umoziiuji nasazeni rychlostnich vlaki
(obr.7.17). Vlak jede do téméf viech mist v CR a to nejen v dopravnich $pickach.

- 351000/ /h
- 105-120km/h
= 125 130km/N

- 145-160km/h

Obr.7.17 Rychlosti na tratich v CR v roce 2014

Jednim z nejstarSich druhu dopravy je vodni doprava. Mezi jeji ptednosti 1ze uvést
vysokou piepravni kapacitu, nizsi provozni naklady a relativni bezpecnost. Nevyhodou je
omezenost vnitrozemskych dopravnich tras, niZ8i rychlost a zavislost na pocasi a swtavu
vody. Nezastupitelny potencial ma hlavné v piimofiskych oblastech.

Z prostorového hlediska miZeme odliSit vodni dopravu ndmoini v teritoridlnich a
mezinarodnich vodéach a vodni ddopravu vnitrozemskou, ktera se realizuje na pfirodnich
(tfeky, jezera) a umélych vodnich cestach (kandly, nadrze, ptehrady). V namoini doprave
ma rozhodujici vyznam kabotdzni a trajektova doprava v ptibieznich vodach a mezi
ostrovy, okruzni plavby na mofich a oceanech a rekreaéni a vyletni plavby ve
vnitrozemskych a motskych vodach.

OMasiva

Y

Obr.7.18 Hlavni evropské vodni cesty
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V Ceské republice jsou vodni cesty velmi omezené, coz je dano pozici stitu na
rozvodi tfi mofi a z toho plynouci kratkosti a malé vodnatosti fek. Nepocitame-li plavby na
kajacich, kanoich a raftech, je turisticka vodni pfeprava omezena na Labi od Pardubic po
statni hranici s Némeckem, na Vltavé od Ttebenic po soutok s Labem u Mé¢lnika a pro
mensi plavidla od Ceskych Budé&jovic po Tiebenice. Turistické plavby se také provozuji na

umélém Batové kanalu z Krométize po Hodonin (obr.7.19). Nelze opomenout fi¢ni
dopravu na jezerech a vodnich nadrzich.

Vnitrozemske vodni cesty

— ERPO| VOO cotly
w— plarvroanem (chytégci) vodn) cesty

e RO

Tyn nad Vitavou

Ceska Buddvice

2032006

Obr.7.19 Vnitrozemské vodni cesty v CR

Z provozniho hlediska se odliSuje pravidelna linkova pteprava a volné plavby podle
pozadavkl zakaznikii (at’ uz cestovnich kancelafi a agentur, nebo jednotlivcl a skupin).
K dispozici jsou lod¢ riiznych kapacit v zévislosti na ucelu cest. Vyletni lod¢ operuji na
krat§ich trasach, jako jsou napf. vylety na ostrovy v Jaderském mofi, mezi ostrovy
Karibiku, kolem jizniho pobiezi Aljasky apod. Zajimavé jsou ficni vyletni plavby. Zvlastni
postaveni v fi¢ni ddopravé maji ptivozy.

Nezbytnou soucasti v horskych oblastech a v nékterych méstskych aglomeracich je
lanova doprava. Zahrnuje dvé odliSna zafizeni, a to pozemni a visuté prostiedky.

Pozemni lanova draha (pozemni lanovka) je Sikma kolejova draha, jejiz vozidla
jsou pohanéna pomoci taznych lan. SlouZi k dopravé, je-li tieba piekonat velké stoupani.
Casto i lanovka sama je turistickym ldkadlem a jizda lanovkou je povaZzovéana za neviedni
zazitek (obr.7.20 a 7.21).

/ VA / : : - —\ =

Obr.7,20 Lanova draha na Petfin v Praze Obr.7.21 Lanova draha v San Franciscu
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Visutd lanova draha je nekolejova dréha, jejiz kabiny ¢i sedacky jsou zavéSena na
nosném lané a pohanéna pomoci téhoz nebo zvlastniho tazného lana (obr.7.22 a 7.23).
Slouzi v méstské, ale nejvice turistické dopraveé v horskych regionech.

Obr.7.22 Sedackova lanovka Obr.7.23 Kabinova lanovka
Lipno-Promenadni Janské Lazné - Cerna hora

7.7.2 Ubytovaci a stravovaci sluzby

Nezbytnou soucasti tvorby turistickych produkti je vybér a zajisténi ubytovani a
stravovani. T\to sluzby musi vychazet jednak z konkrétniho prizkumu v dané destinaci,
jednka z rozboru pozadavki ocekavanych zakazniku.

Ubytovaci sluZby, které vyuzivime v rdmci turismu, jsou rozmanité. Mizeme je
Clenit:

— podle typu na pevna (stacionarni) ubytovaci zafizeni (hotely, apartmany, motely,
penziony, ubytovny, chatové osady, kempy, ubytovani v soukromi) a na pohybliva
(mobilni) zatizeni (lGzkové a lehatkové vozy, rotely, botely, obytné piivésy);

— podle ¢asového vyuziti na celoroc¢ni, dvousezonni a jednosezonni zatizent;

— podle provozovatele na zafizeni volného cestovniho ruchu (hotely, motely, ubytovny,
vysokoskolské koleje, chatové osady, kempy, ubytovani v soukromi) a zafizeni
vazaného cestovniho ruchu (zotavovny, lazenské 1écebny, podnikové chaty a ubytovna
a stanové tabory);

— podle velikosti, tj. po¢tu pokoju na zafizeni mala (do 100 pokoji), stiedni (100-350
pokoji) a velkd (nad 350 pokoji); uvedené Clenéni je zcela nepouzitelné ve velkych

sveétovych destinacich, jako je napi. Las Vegas, kde hotely stfedni velikosti maji 2 az 3
tisice pokoji a nejveétssi hotely pres 7 tisic pokoju;

— podle lokalizace na hotely méstské, tranzitni, reziden¢ni a kongresové.

Logistika v ubytovacich zafizenich zahrnuje fadu operaci, od ptihlaSeni zakaznika
na zdklad¢ predbézné onjednavky (individudlni nebo skupinové), pies piijeti, predani
ubytovaciho prostoru, zabezpeceni sluzeb az po ukonceni pobytu (obr.7.24).

zajiténi prhlagen > pFedépi>zabezpecen|> ukonceni
ubytovam ubvtovani $luzeb Dobvtu

Obr.7.24 Logisticky fetézec ubytovacich sluzeb (Schejbal, 2009)
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Hromadné ubytovaci zatizeni se podle druhti zafazuji do kategorii a podle vybaveni
do tfid. Ttidy se oznacuji hvézdickami, a to:

X*TOURIST, ** ECONOMY, **x* STANDARD,
* % %k % FIRST CLASS, * **** LUXURY

Ubytovacim zafizenim kategorie hotel garni, penzion, motel a dependance mohou byt
pridéleny maximalné 4 hvézdicky.

V poslednich desetiletich se hotely spojuji do hotelovych fetézci s cilem
zefektivnéni provozu a zkvalitnéni poskytovanych sluzeb. Hotely jsou vzajemné propojené
riznou urovni spoluprace, typu poskytovanych sluzeb a vlastnickych vztahti. Hotelové
fetézce vznikaji 4 zplsoby, a to na zakladé manazérské smlouvy, franchisingem, nakupem
hotelti a dohodou.

Mezi nejveétsi svétové fetézce patii Marriott (pfes 4300 hotelil), Best Western
Hotels & Resorts brand (4100 hotel a motel), InterContinental Hotels Group (4400
hotelr), Hilton Hotels Corporation (3250 hoteltl) a dalsi. V Ceské republice jsou nejvétsi
fetézce Orea hotels & resorts.

Stravovaci sluZby jsou poskytovany v radmci vSech turistickych produkti, a to
V rizném rozsahu. Pfi zajistovani je nutné skloubit vSechny clanky logistického fetézce
stravovacich zafizeni (obr.7.25).

marketing nakup a skladovani >/yroba jide>>expedice a>> revgr;ni >
dnnrava a naooill distribuce logistika
, /‘| n

_____________________________________________ N

& informaéni a materialové toky >

R il i T /A
N 1

Obr.7.25 Logisticky fetézec stravovacich zatizeni (Schejbal, 20019)

7.7.3 Informacni a rezervacni systémy

Technologicky pokrok, hlavné v informacnich a rezervacnich systémech, zrychluje
zmény a prispiva k vétsi flexibilité. Cestovatelé jsou v nartstajici mife schopni organizovat
si své cesty sami a piali by si cestovat vice, pokud by byl nakup a vybér vétsi a jednodussi.
Jelikoz jsou technologie stale ptistupnéjsi jak na pracovistich, tak v domécnostech, vzroste
pocet ptimych rezervaci. S rozvojem cestovniho ruchu ve vyspélych statech se
pfedpoklada pokles potieby statni kontroly a vzroste partnerstvi vefejného a soukromého
sektoru, pfedev§im v oblasti marketingu. Roz§ifovani internetu a jeho vyuZzivani nejen k
ziskavani informaci, ale i k nakupu turistickych produkti a sluzeb bude i1 nadale naristat. V
cestovnim ruchu poroste neustdle i vyznam vizudlnich prezentaci. Tento vyvoj ma
nasledujici dasledky pro cestovni ruch:

24

1. dostupnost turistickych informaci o destinacich a produktech a slozit&jsi systémy
vyhledavani;

2. mnohem vétsi konkurenci na trhu cestovniho ruchu;

3. pro zkuSengjsi turisty moznost si sestavovat svou dovolenou prostiednictvim piimé
rezervace pies internet;

4. vyznam cestovnich agentur poklesne, baliky sluzeb budou stéle vice nakupovany

pfes internet;

internet pozméni roli narodnich turistickych organizaci a posili roli e-marketingu;

6. zakladnim pfedpokladem uspésnych webovych stranek bude dostupnost hlubsich
informaci jak o produktech, tak o destinacich, a ptistupna propojeni;

7. moznost nakupu pies internet bude mit za nasledek jesté pozdéjsi rezervace;

o

127



8. vzroste potieba spolehlivych on-line rezervaci predevsim ze strany vice zkuSenych
a turistu.

Z hlediska plo$ného pokryti se informacni systémy déli na lokélni rezervacni
systémy, regiondlné¢ informacné-rezervacni systémy, celostatni informacné-rezervacni
systémy a na mezindrodni Urovni to jsou pocitacové rezervacni systémy a globalni
distribu¢ni systémy (GDS). Je tieba zduraznit, ze jde o neustale se rozvijejici sféru
snovymi a novymi produkty. Dale jsou uvedeny nékteré ptiklady informacnich a
rezervacnich systémi.

Sabre je nejstarS$im globalnim distribu¢nim systémem, ktery byl zalozen v roce
1960 americkymi leteckymi spolecnostmi (AMP Corp., Ameri¢an Airlines). Vedle
klasickych sluzeb poskytuje Sabre specifické sluzby (produkty) jako internetova brana
Travelocity a privodce destinacemi Virtually ThereSM.

Ve svéte je instalovano pres 300 000 terminali ve 112 zemich, kterych vyuziva
ptes 60 000 cestovnich kancelafi, 440 leteckych spolecnosti, 55 000 hoteli a na 50
puj¢oven aut. Do systému mohou vstupovat i miliony zdkaznikd pomoci internetové sité.
Hlavnim trhem Sabre jsou USA a v Evropé spolupracuje s GDS Amadeus a Galileo.

Systém Amadeus je jeden z celosvétovych globalnich distribuénich systéma pro
cestovni ruch, umoziujici vyhleddvat a rezervovat letenky, hotelové pokoje, auta z
puj¢oven, lodni listky a dal$i sluzby vice nez 600 leteckych spolecnosti, 51 000 hoteld,
pjCoven aut a dalSich subjektii. Sidlo vedeni spolecnosti je v Madridu, vyvoj systému je
provadén pobliz Nice, vlastni Centralni systém Amadeus sidli v Mnichové. Spole¢nost
Amadeus Czech Republic and Slovakia, s.r.0. ptisobi v Ceské a Slovenské republice jiz od
r. 1993, a to v oblasti komplexnich feSeni pro cestovni kancelafe zahrnujicich globalni
distribu¢ni systém (GDS). Amadeus je pii obsluze zalozen obdobné¢ jako dalsi systémy na
vyuzivani koda (zkratek) reprezentujicich letiSté, aerolinie, letadla, trasy, datum, den v
tydnu, tfidy a druhy jizdného, obsluzné volby pro komunikaci se systémem. Vedle
vyhledani pozadovaného spoje poskytne systém zékladni informaci o spoji, umozni jeho
rezervaci (resp. vyzadani rezervace v piipadé uvolnéni pozadovaného mista, zruSeni
rezervace), vystaveni letenky. Na systém je napojeno ve svété 200 000 terminalt

GALILEO je jeden z celosvétovych globalnich distribuc¢nich systémul. Zaujima
vyznamné postaveni v Evrop¢€, hlavnimi trhy jsou USA, Kanada, Jizni Afrika, Nizozemi,
Velkd Britanie, Svycarsko. Galileo vlastni spole¢nost Galileo International, jejimiz
spoluvlastniky jsou Swissair, British Airways, KLM, Alitalia a Covia Partnership, 75%
akcii je voln¢€ obchodovatelnych. V USA piisobi Galileo jako Apollo. Ve 45 zemich svéta
je zastoupena narodnimi distribuénimi spolecnostmi. Se systémy Galileo a Apollo
spolupracuje ptes 530 leteckych spolecnosti (ptes 200 je do systému piimo napojeno), lze
vyuzivat tii FocalpointNet), na néjz navazuji dal§i produkty Viewpoint (jednoducha
obsluha rezervace ve Windows), zakladni moduly GlobalFares, RoomMaster a
CarMaster(tm) a dalsi produkty.zakladni urovné pfistupu - pouze letové fady, rezervace a
plny on-line pfistup, systém nabizi i dalS$i rozSifujici ¢asti. Hlavnim produktem je
Focalpoint (resp.

Nejmlad$im ze cCtvefice svétové nejznaméjSich a nejpouzivanéjSich globalnich
distribu¢nich systémi je GDS Worldspan, ktery byl zaloZzen v roce 1990 americkymi
leteckymi piepravci (Delta Air Lines, Inc., Northwest Airlines, Trans World Airlines, Inc.).
Své zastoupeni ma v 90 zemich svéta, a to zejména v zemich Evropy, Afriky a Stfedniho
Vychodu. Piistup do systému Worldspan ma 18 000 cestovnich kancelari, kterym je
umoznéno rezervovat letenky u 455 leteckych spole¢nosti, u vice nez 40 spolec¢nosti pro
pujcovani aut a 39 000 hotelii. Jeden z produktii dokonce umoziuje pfimy ptistup do
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rezervacnich systémul lodnich spole¢nosti, kde je mozné ziskat informace o dostupném
spojeni, cen¢ a charakteristice lodi

Planovade - vyhleddvace tras (routerplannery)

Miuizeme vyuzit k optimalizaci pfepravy. Umoznuji zvolit si trasu nejen z jednoho
mista na druhé, ale i vybrat si dalsi bod, ptes ktery budete projizdét. Kdyz zadate
priumérnou spotfebu pohonnych hmot vaseho vozu na sto kilometri a cenu benzinu,
kvalitni vyhledavac vam Casto vypocitd i ndklady na cestu. K tomu ziskate nejen rdimcovou
mapu cesty, ale 1 podrobny itinerat zaznamenavajici kazdou vétsi kiizovatku od startu az k
cili, ¢isla silnic i dal§i smér a u vSech vyznacenych bodl i pocet najetych kilometrii od
mista vyjezdu.

Tab. 7.4 Ptiklady nejznaméjsich planovaci tras s pfehledem funkci (Zelenka et al. 2008)

Planovac tras Funkce navic

ViaMichelin (http://www.viamichelin.co.uk) Volba kritéria optimalizace (€as, vzdalenost, atraktivita krajiny,
poplatky), itinerafe obsahuji i ndvrhy prestavek

Google Maps Sdileni itinerare pouZitim vygenerovaného URL

(http://maps.google.com/maps?f=d)

Yahoo! Maps Interaktivni uprava itinerare v mapé, zobrazeni aktuélnich informaci

(http://maps.yahoo.com/) tykajicich se provozu (nehody, zacpy)

Live Search Maps (http://maps.live.com/) Volba kritéria optimalizace (€as, vzdalenost, zohlednéni aktualniho
provozu), sdileni itinerafe pouzitim vygenerovaného URL

Routeplanner Skoda Auto Volba kritéria optimalizace (€as, typ silnic), vypocet pfedpokladanych

(http://www.skoda-auto.com/moss- naklad(i na pohonné hmoty

cze/services/routeplanner/)

Mapy.cz Volba kritéria optimalizace (Cas, vzdalenost, poplatky), itinerar Ize

(http://www.mapy.cz) vygenerovat i do formatu pro GPS navigaci

Mapy portalu iDnes Volba kritéria optimalizace (Cas, vzdalenost, poplatky), sdileni itinerare

(http://mapy.idnes.cz) pouZzitim vygenerovaného URL, itineraf Ize vygenerovat i do forméatu
pro GPS navigaci

Nejprodavanéjsi digitalni autoatlas a planovac cest na evropském trhu je ROUTE 66
Route Europe Professional 2005. Pouziva precizni digitalni mapy v méfitku 1:2100, jaké
jsou pouzity v automobilovych navigacnich systémech. Mapy obsahuji vice nez 5.000.000
km silnic a ulic ve 22 zemich zapadni Evropy a &asti CR v méfitku 1:2 100, a ptes 770.000
dalezitych mist ve 40 kategoriich, jako jsou hotely, restaurace, divadla a Cerpaci stanice
apod. Obsahuje vynikajici planovac cest, ktery umoziiuje vypocitat nejkratsi, nejrychlejsi
nebo nejlevnéjsi cestu automobilem ¢i ndkladnim vozem mezi libovolnymi misty na map¢.
Snadné ovladani, nizkd cena a dostupnost ¢eské verze oslovi mnoZstvi uZivatelt z fad
domécnosti i firem. Diky vyuziti nejmodernéjSich technologii véetné propojeni s GPS
systtmy a moznosti stahovani aktudlnich dopravnich informaci je vhodny 1 pro
profesiondlni nasazeni v oblasti cestovniho ruchu nebo autodopravy.

Vedle planovacl tras existuji vyhledavace zaméfené na vyhledavani ubytovani.
Mezi hlavni vyhledavace ubytovani patii HotelsCombined a Trivago. Podobné jsou
vyhledavace Kayak, Skyscanner a dalsi.

Trivago je internetovy vyhledavac se specializaci na porovnavani cen ubytovani
(hotely, hostely, apartmany, B&B, atd.). Sidlo firmy je v némeckém Diisseldorfu.
Vyhledava¢ ma na 51 platforem v 32 jazykovych variantdch. Vyhleddva¢ umoziuje béhem
nékolika kliknuti porovnavat ceny pies 1,8 milionu hotelti ve vice nez 190 zemich a na
vice nez 400 rezervacnich strankach. 1,4 miliardy névstév nasi webové stranky. Vice nez
175 milionG souhrnnych hodnoceni hotelit a 19 miliond fotografii hotel vdm umoZzni
dozveédét se vice o vasi destinaci. Trivago kombinuje hodnoceni zobrazena na strankach
hotelovych fetézcli 1 webech nabizejicich rezervaci ubytovani typu Booking.com, HRS,

129


http://bit.ly/2rdd0HL
http://bit.ly/2sbjpRc
http://bit.ly/2sbyLVw
http://bit.ly/2sbgxnj
https://cs.wikipedia.org/wiki/Internetov%C3%BD_vyhled%C3%A1va%C4%8D
https://cs.wikipedia.org/wiki/N%C4%9Bmecko
https://cs.wikipedia.org/wiki/D%C3%BCsseldorf

Priceline ¢i Expedia. Vyhledava¢ hotelt Trivago v realném ¢ase srovnava ceny ubytovani,
které nabizeji internetové rezervacni stranky a hotelové fetézce.

Obr.7.26 Priiklad vyhledani ubytovani systémem Trivago
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Obr.7.27 Schéma systému WizCom
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8. PRODUKTY TURISTICKEHO PRUMYSLU

Metodika projekéni Cinnosti ve sféfe cestovniho ruchu je v poslednich letech
intenzivné rozvijena. Vedle obecnych zasad a proklamaci obsazenych v materidlech MMR
vyuziva poznatkii a metodik z projekcnich praci uplatiovanych v jinych oblastech. Je
nutno uvést, ze se v souvislosti s projekéni ¢innosti se v odbornych materialech jedna o
prognézovani, projektovani a programovani cestovniho ruchu, pfi¢emz v definovéani a
naplni téchto aktivit se projevuji jisté nesrovnalosti a nejednotné posuzovani, zejména
V ptipad¢€ programovani. Obecn¢ je tfeba odlisit rtizné urovné, ve kterych jsou tyto Cinnosti
realizovany.

Prognozovani je systematicky odvozeny vyrok o budoucim stavu objektivni
reality, ktera je ohodnocena mirou spolehlivosti. Spolehlivost (nebo naopak feceno
nejistota) prognozy zavisi na mnozstvi dostupnych relevantnich informaci a typu ukolu

(obr.8.1).

mira informace

&
~ m
nejistota

Obr.8.1 Vztah mezi spolehlivosti prognéz a dostupnymi informacemi

Programovani spociva v realizaci viceoborovych a zpravidla viceletych program,
vymezujicich zakladni rdmec pro realizaci projektti na nejsirsi urovni. Jde o pojeti, které se
obecné uplatiiuje pfi analyze rozvoje cestovniho ruchu na narodni, regionalni nebo
sektorové urovni jako soucdst strategie cestovniho ruchu v rdmci opera¢nich programd,
rozvijejicich zdkladni teze ndrodniho rozvojového planu. Vychazi z programovacich
mechanismil politiky hospodafské a socialni soudrznosti Evropské unie v prostiedi CR se
zaméfenim na cestovni ruch.

Projektovani zahrnuje tvorbu projektli cestovniho ruchu, které predstavuji soubor
vétsitho poctu vzdjemné propojenych a logicky souvztaznych €innosti, realizovanych ve
vymezeném Casovém useku za stanovenou cenu. Z povahy cestovniho ruchu je zifejmé, Ze
se jedna o mékké (neinvesti¢ni) projekty. Produkt je tedy obchodovatelny soubor sluzeb
nabizenych poskytovatelem (obvykle cestovni kancelaf). Zduraziiujeme, ze vysledny
produkt, ktery ve vétSiné piipadil predstavuje soubor sluzeb, také znamy jako balicek,
piedstavuje proces.

Podotknéme, Ze v piipad€é programovani se uvadi i jiné pojeti, které spociva v tom,
ze jde o obsahovou specifikaci programt v ramci balickli sluzeb, tzn. rizné programy,
udalosti a Cinnosti, které maji zvysit prodej a zdjem zékaznika o koupi pfipravenych a
nabizenych produktl cestovniho ruchu.

Cestovni ruch piedstavuje zna¢né komplikovany systém, ktery vyzaduje specificky
piistup a jemu odpovidajici analyzy. V pfipad¢ cestovniho ruchu mizeme uvedeny obecny
hodnotovy fetézec pretransformovat do podoby, znadzornéné na obr.8.2.
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Obr.8.2 Zakladni logisticky fetézec cestovniho ruchu (Schejbal, 2009)

Planovani a realizace cestovniho ruchu postupuje obecné v nasledujicich krocich:
definovani cild, identifikovani systému (zdroje, organizace, trh), generovani a ohodnoceni
alternativ, vybér a implementace zvolené alternativy, monitorovani a zhodnoceni. Je
ziejmé, ze ve sféfe turismu musime rozlisit n€kolik typt projekéni Cinnosti, a to:

1. projektovani cestovniho ruchu v ramci destinaci:
a. na celostatni urovni;
b. na trovni turistickych regionu;
c. na lokalni Grovni;

2. projektovani na tirovni soukromych subjekti:
a. na urovni cestovnich kancelafi;
b. v ramci nestatnich neziskovych organizaci;
C. projektovani produktd cestovniho ruchu.

Vychozim krokem tvorby produktu cestovniho ruchu je definovdni zaméru, ktery
by mél nadéji na ptijeti vybranou cilovou skupinou nebo celou verejnosti. Mlize vzniknout
na zakladé vnéjsiho podnétu objednavatele, jako dobry napad jednotlivce nebo v ramci
diskuze zainteresovanych pracovnikii cestovni kancelare.

Je nepochybné, Ze proces tvorby produktu zacina psychickou - mentalni ¢innosti, tedy
vytvarenim mentdlnich modelii, které lze formalné prevést do podoby mentdlnich map
(Schejbal, 2011c). Mentalni model zpravidla vychazi z poznatki pribézné ziskavanych
Z nejriznéjSich pramend, neuplnych ¢i obtizné posouditelnych skute¢nosti a tacitnich
znalosti. Podle Buzana (2007) k lepSimu pochopeni souvislosti dané problematiky muize
vést grafickd vizualizace népadl, novych poznatkii, poznamek a myslenek. Zaroven se
podle uvedeného autora jedna o vyborny organizacni prosttedek pro lidsky mozek, ktery
Iépe zpracovava grafické nez textové informace. Zachycovani mysSlenek a tvah touto
formou je efektivnéjs$i a hlavné trvalejsi cestou, jak vySe popsané moznosti zpracovat.
Jedna se o dosud dosti opomijeny nastroj pro planovani ukoll, ¢asové uspofadani a
celkovou organizaci pracovnich aktivit, tedy hleddni kreativnich feSeni pomoci
symbolicko-grafickych schémat.

Pfi formovani zaméru lze svyhodou vyuzit metody tvorivéeho mysleni
(brainstorming, brainwriting, delfska metoda apod.), kter¢é mohou vyrazné zefektivnit
proces hledani (Schejbal, 2011a). Je vyhodné, kdyz se zamér muze opfit o pfitazlivy
pfib¢h. Hned na pocatku musime provéfit, zda je navrhovany zdmér smysluplny a
realizovatelny. Je zfejmé, Ze uz pii tvorbé zaméru je nezbytné sledovat situaci na trhu
cestovniho ruchu, zejména konkuren¢ni touroperdtory v daném segmentu trhu a trendy,
které rozvijeji, hospodaiské a politické poméry, zmény pozadavkll zakaznikli vyvolané
zménami zivotniho stylu, ¢asovymi a finan¢nimi moznostmi, médnosti apod., rozvoj
destinaci a jejich vybavenosti, vznik novych destinaci a destinaci vyvolanych novymi
formami cestovniho ruchu, rozvoj dopravni infrastruktury a obecné vSechny technologické
novinky, které ovliviiuji, nebo mohou ovlivnit podnikéni v cestovnim ruchu. Invence a
zlepSovani sluzeb je nutnou podminkou pro uspéch na konkurencnim trhu.
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V piipad¢ typové a obsahové rozsahlejSich zamért je vhodné zpracovat projekt
FeSeni a pii realizaci pouzit zasad projektového Fizeni. Rizeni projektu je mozno provadét
pomoci riznych néstroju, které maji rizné funkce podle potieb projektu nebo projektu,
které je tfeba fidit. Nastroje pro fizeni projektl jsou od téch nejjednodussich, které
umoznuji evidenci projektd, tvorbu Ganttova diagramu az po slozité systémy urcené pro
velké organizace. Lze vyuzit softwarové planovaci produkty, jako napt. Microsoft Project,
Primavera nebo OpenProj. Rozhodnuti o tom, jakou metodu pro fizeni projektd zvolit, je
zavislé predevSim na organizaci, ve které projekt probiha, na specifikaci projektu a na
projektovém manazerovi, ktery projekt #idi. Tématu fizeni projektli na mezinarodni urovni
se vénuji razné profesni organizace nebo organizace vydavajici standardy.

Po zformulovani zaméru nasleduje jeho schvdleni vedenim podniku nebo alespon
vedoucim pfislusné organizacni slozky, ktera odpovida za ptipravu produktd. Jde o
dilezity krok, ktery zajistuje plnéni poslani podniku a respektovani jeho cenové a
marketingové strategie.

Po pfijeti zaméru nasleduje pfipravnd faze tvorby produktu, kterd spociva ve sbéru
dat a podkladii a jejich analyze. K tomu se vyuzivaji jak metody primého sberu dat, jako
jsou expertni metody zaloZzené na principu dotazovani (anketniho Setfeni), tak metody
analyzy dokumentii. Své misto zde maji metody tvofivého mysleni, jako je brainstorming,
metody zalozené na hodnotové intuici, metody vyuzivajici rizné postupy analyzy dat
(matematicko-statistické véetné prizkumové analyzy dat, geostatistické, heuristické) atd.
V soucasnosti jsou velmi vyznamné metody prostorovych analyz, vyuzivajici zejména
geografické informacni systémy v fad€ variant, Casto srozSifenim o expertni systémy.
V tad¢ piipadd je ucelné provést monitoring formou mistnich Setreni Vv piedem vybranych
lokalitach, zaméfeny na stav regionalni a mistni dopravni infrastruktury, na ubytovaci a
stravovaci zafizeni feSeného Uzemi, na dopliikové sluzby a pfistupnost turistickych
zajimavosti. Stejn€ tak je UcCelné terénni provéfovani poznatkd ziskanych z literarnich
zdroju.

Cilem je ziskat poznatky, které umozni zpracovat vlastni produkt s o¢ekavanymi
charakteristikami. Prvofadou podminkou je Gspé$né uplatnéni na trhu cestovniho ruchu.
Znamena to, Zze ze vSech ziskanych a vhodnym zplsobem formalizovanych podklada
musime odvodit potfebné informace a znich znalosti, které budou podkladem ke
zpracovani produktu. Zakladem studia je tedy stale se opakujici triada [data — informace
— znalosti].

Zpracovani produktu vychazi ze schvaleného zaméru, resp. v ptipad¢ rozsahlejsich
zdmeérl ze zpracovaného projektu. Obecné pozadavky na procesy spojené s realizaci
produktu jsou definovany v normach CSN EN ISO 9001:2001 a CSN EN ISO 9004:2001.
Po transformaci na produkty cestovniho ruchu muze byt struktura produktu usporadana
takto:

— nazev produktu

— specifikace cilovych skupin

— popis produktu (charakteristika obsahu a zaméteni)

— program produktu - itineraf (detailn¢ zpracovany ¢asovy vycet v ramci
produktu zahrnutych aktivit, navstivenych atraktivit a sluzeb)

— zajisténi zakladnich sluzeb (ubytovani, stravovani, doprava)

— informace o nepiimych sluzbach (bankomat, zdravotni sluzba, sménarny,
bezpecnostni sluzby, informace o vizovych a celnich povinnostech
Vv pfipad€ zahrani¢nich cest, apod.)
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— zékladni cena produktu véetné modifikaci (ptiplatky a slevy), trvani a doba
realizace

— prezentace a propagace produktu

— distribuce produktu.

Produkt cestovniho ruchu je v naprosto pievazujicim poctu piipad soubor (balik)
sluzeb od raznych poskytovatelii, coz ¢asto zpisobuje problémy. Poskytovatelé jsou jak
vefejni, tak soukromi, maji rozdilné zajmy, kvalita sluzeb kolisa, moznost kontroly byva
mald atd. To vSe podtrhuje vyznam a zodpovédnost tvirce, realizdtora a koordinatora
produktu — cestovni kancelare.

Velmi dulezité je zapojeni poskytovateli pozadovanych sluzeb do zpracovavaného
produktu, coz v podstaté¢ vede ke vzniku odpovidajicitho specialniho klastru, tj. shluku
potfebnych aktivit soukromého, vefejného i neziskového sektoru, které se nabaluji na
specifickou destinaci.

Produkty cestovniho ruchu jsou ponejvice nabizeny jako produktové balicky za
uréitou cenu. Tato forma je pro zakazniky v zasad¢ vyhodna a pohodlnd, nebot kupuji
zajisténé sluzby v pozadované kvalité a za ptijatelnou, pfedem znamou cenu. Je vyhodna i
pro poskytovatele produktu, protoze umoznuje efektivnéj$i vyuziti vlastnich kapacit,
dopravnich systémil a do produktu zatazenych sluzeb v konkrétni destinaci. Tvorba balickl
se uplatiiuje jak pii pobytovych, tak poznavacich zajezdech. Je také vhodnym ndstrojem
pro vyrovnani sezonnosti, napf. tvorbou vikendovych nebo mimosezénnich balickil za
zvyhodnénou cenu. V soucasné dobé¢ siln¢€ roste zdjem o produktové balicky ,,na miru®,
tzn. podle individudlnich pozadavkl zdkaznika, tykajicich se vybéru navstivenych lokalit a
zpusobu dopravy, pozadovaného ubytovani, dokoupeni dalSich sluzeb apod. Roste také
zajem o baliCky zaméfené na skupiny zékaznikid se specidlnimi z4jmy (odborné exkurze
zam&fené botanicky, zoologicky, mineralogicko-geologicky, kulturné-historicky), na
zajemce o Ucast na obecnych ¢i specializovanych akcich typu veletrhti, sportovnich akcich,
koncerti apod. ¢i na neobvyklé typy zazitkli (pfipomenme dnes moddni pojem tzv.
zazitkového turizmu). Mezi oblibené typy produktovych balickli jsou balicky ,,all
inclusive® (vSezahrnujici balicky), balicky ,,fly and drive* (letenka a pron4jem automobilu
Vv destinaci), balicky ,,bed and breakfest™ (v cené ubytovani je zahrnuta snidan¢), balicky
pro rodiny s détmi atd.

Ve vétsiné piipadit produkty cestovniho ruchu piedstavuji procesy, od
odjezdu do destinace, pies vSechny sluZby a atrakce v destinaci, aZ po
ndvrat domii.

Pti zpracovani produktu cestovniho ruchu je stejn€ jako u jinych projektii tfeba
sledovat zakladni podminky, a to kvalitu vystupu, cas a naklady na 7eseni. Kritéria
uspésnosti zpracovani projektu produktu jsou dodrzeni terminu ptedani produktu, splnéni
pozadavkll zadanych vedenim cestovni kanceladfe ¢i zékaznikem, originalita feSeni
Z hlediska ocekavanych zazitkli atd. Tyto podminky jsou na sobé vzijemné zavislé¢ a
zména jedné znamena zménu ostatnich. Pozaduje-li napt. zdkaznik kvalitng;si zpracovani,
musi si byt védom, Ze si bude muset bud’ pfiplatit, nebo pocitat s pozdéjsim dokoncenim,
resp. s obojim.

Po zpracovani obsahu musi nasledovat optimalizace produktu, a to z hlediska
namétového, Casového, prepravniho, cenového, nebo 1 zazitkového. Namétova
optimalizace vychazi zotekavaného zajmu zékazniki. Casovéa, piepravni a cenova
optimalizace je pomérné snadno realizovatelnd, resp. existuji postupy, které¢ lze vyuzit.
Posledni hledisko je problematické¢ a obtizné realizovatelné, nebot faktory hodnoceni
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zazitkli jsou té€zko kvantifikovatelné, i kdyz spokojenost zakaznika s realizovanym
produktem je klicovym indikatorem uspésnosti.

Pokud jsou zakaznikem piedem definovany urcité pozadavky a omezeni, jak bylo
uvedeno Vv piedeSlém odstavci, musime je pii formulaci optimalizaéni ulohy plné
respektovat jako omezujici podminky. Hleddni optimélni dopravni trasy se uplatiiuje
zejména u produktli poznévaciho zameéteni, které maji zpravidla charakter okruznich cest,
nebo cest typu stromu. Reseni zavisi na charakteru dopravni infrastruktury. Miize jit jednak
o problém s Uplnou siti cest, ve které existuje mezi libovolnymi dvéma lokalitami pfimé
spojeni, jednak o problém s netplnou siti cest, kdy nelze realizovat pfimé spojeni kazdé
dvojice mist v libovolném sméru. Pfi feSeni je nutné zohlednit druhy cest a doby piesunu.
To je rozhodujici v hornatych tzemich, v oblastech tropickych lesii a obecné v malo
rozvinutych zemich Asie a Afriky, kde je nedostatek cest, resp. cest vyhovujicich nasim
zvyklostem.

Cenova optimalizace produktu je odvisla jak od pozadavkl zdkaznika, tak z4jmu
cestovni kancelafe (jeji cenové politiky, o¢ekavaného zisku, konkurenéniho prostfedi na
trhu s produkty cestovniho ruchu apod.).

Je pochopitelné, ze snadnéj$i a pro feSitele a uzivatele srozumitelngjsi je
optimalizace, kterd je orientovana na piepravu, ubytovani, stravovdni a navstévu
pfirodnich a antropogennich atraktivit, tedy na snadno formalizovatelna a
kvantifikovatelna hlediska. Mnohem slozitéj$i je posouzeni dojmovych hledisek, jako je
pohostinnost, pratelskost, ochota, zazitky, ndlada apod. Vedle persondlu touroperatora,
dopravnich, ubytovatelskych a stravovacich sluzeb ¢i pracovnikil atraktivit se na téchto
faktorech podileji 1 samotni zdkaznici jak pfimym zapojenim, tak napf. naslednym
hodnocenim.

V nasledné fazi probihd schvalovani optimalizovaného produktu vedenim cestovni
kancelafe ¢i objednavatelem. Zakladem hodnoceni je srovnani aktudlnich vysledki feSeni
s kritérii, které byly definovany v zdméru. K tomu lze vyuzit postupt rozhodovaci analyzy,
zejména metody multikriteridlniho hodnoceni. Poté je produkt zafazen do nabidky nebo
pfedan objednavateli.

Realizaci uvedenych krokt kon¢i vlastni ,,vyroba® produktii cestovniho ruchu. Je
ziejmé, ze ve skuteCnosti se jedna o ndro¢ny a komplikovany proces, jehoz vyreSeni
vyZzaduje kvalifikované pracovniky.

Marketing a prodej tvofi vyznamnou fazi ,,zivota®“ produktu na trhu. Zijem o
produkty cestovniho ruchu je vyrazné ovliviiovan jejich cenovou rovni a redlnymi piijmy
zékaznikid, fondem volného casu, spotiebitelskymi preferencemi, modou a celkovym
zpisobem Zivota. Celkovy dojem ze spotieby produktu cestovniho ruchu mohou
ovlivitovat 1 faktory, které subjekty cestovniho ruchu nemohou ovlivnit (napf. dopravni
kolapsy ¢i Spatné pocasi). V krajnich ptipadech mohou nékteré faktory spotiebu produktu
dokonce znemoznit, napt. ptirodni nebo velké praimyslové katastrofy, obanské nepokoje a
vale¢né konflikty, valky drogovych karteld apod.

Vnimani produktu cestovniho ruchu ovliviiuje 1 péce, vé€novana ucastnikim po
spotfebé produktu. Takova sluzba se muize stat motivaci k dali spotfebé produkti a mlize
ptispét k podpofte Ustni reklamy mezi pfibuznymi a zndmymi.

Realizace produktu sama neni soucasti optimalizacnich pfistupl. Zcela jisté ale
ovlivituje uspéSnost produktu z hlediska zadkaznikli a celkové pfijeti vefejnosti
potencialnich zakaznikl. Proto je nezbytné vénovat pribchu vSech procesti a sluzeb
zaClenénych do produktu velkou pozornost. Rozhodné¢ je tfeba sledovat dohodnutou napln
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a kvalitu sluzeb, dodrzovéni termint u ptepravy, kvalitu privodcovskych a delegatskych
sluzeb atd.

Musime zduraznit, ze ve vSech fazich tvorby a realizace produktu se stile
setkadvame s nezbytnou potiebou piijimani rozhodnuti. Ve slozitéjsich piipadech, nebo pfii
rozhodovéni v situacich, kdy nemame dostatecné informace a piijimdme rozhodnuti
S vétsim ¢i mensim rizikem, je vyhodné vyuzit znamé metody rozhodovaci analyzy.

Konec¢nou fazi prace s produktem piedstavuje jeho vyhodnoceni. Je zalozeno na
hodnoceni prace vlastni cestovni kancelafe (UspéSnost produktu na trhu, hospodaiské
vysledky, zkuSenosti ze spoluprace poskytovateli sluzeb, zejména dodrzeni termini a
casovych rozvrhii, kvality a uplnosti sluzeb), na poznatcich privodcti a delegati a
V nezanedbatelné mife na odezvé zdkaznikii. Takovato zpétna vazba, realizovana jednak
formalizovanymi dotazniky, jednak nazory a zkuSenostmi Uc€astnikll, zvefejiovanymi na
webovych strankach, pfinasi poskytovatelim sluzeb cenné informace, vyuzitelné pfti
upravach a dopliicich produkt i zahrnutych sluzeb, resp. pfi vytvareni novych produkta.

Je nutné poukazat na metodologicky rozpor mezi slozitosti redlnych systémut
cestovniho ruchu, ve kterych jako subsystémy vystupuji dopravni, ubytovaci, stravovaci,
informacni a rezervaéni atd. systémy, a metodami jejich analyzy, které obvykle
nepiekracuji rdmec elementarni logiky a aritmetiky, pokud se neomezuji jen na mentalni
analyzu pracovniky cestovnich kanceldii a agentur. Modelovani a optimalizace téchto
systémi, které mize byt zalozeno na riznych matematicko-logickych,
pravdépodobnostnich a dalSich principech, metodach matematického programovani ¢i
prosté heuristickych postupech, neni dosud obvyklé. Uvedené a dalsi ptistupy se lisi jak
svymi metodami, tak principem rozhodovani. Nékteré subsystémy lze dobtfe definovat a
popsat matematickymi modely, jiné jsou obtizné formalizovatelné. Na druhou stranu je ale

ziejmé, ze podminky UspéSného podnikdni jsou v tomto odvétvi ve své podstaté
jednoduché — tvotivost, pohotovost, rychlost, ochota atd.

9. ZAVER

Po roce 1989 se ¢eskym turistim po Ctyficetileté éfe omezeného cestovani oteviel
cely svét. Vzdalenost cilové destinace od domova se stavala pfimou umeérou kvality
dovolené i prestize cestovatelti. Tento trend zménila az mezinarodni situace poslednich let.
Po teroristickych tutocich na turistickd letoviska v mnoha zemich se ceSti turisté pii
planovéani dovolené piestali orientovat jen podle atraktivity cilové destinace a jeji cenové
dostupnosti. Zatimco jesté pred nékolika lety rozhodovaly o cilech dovolené Eeskych
turistt predev$im finanéni moznosti, preference vyrazné zmeénila mezinarodni situace a
vzestup terorismu. Hlavnim kritériem se stal pojem, ktery byl jesté pied nedavnem téméf
samoziejmy - bezpecnost. Zakaznici kvili obavam z teroristickych utokli vyrazné omezili
nakupy letnich dovelenych v zemich severni Afriky a v Turecku. Do popiedi zajmu turistt
se tak dostaly nejen Spanélsko, Recko nebo Italie, ale i Slovensko a Bulharsko. Kazdym
cile pro Skokové vzrostl zajem o tuzemské dovolené Ceské turisty, jako napt. Kolumbie,
Finsko, Etiopie, Dominika apod. Vyrazné¢ roste zajem o dovolenou ve Spojenych
arabskych emiratech, a to zejména kviili cenové dostupnosti, prvotfidnim sluzbam a
kvalitnim moZnostem koupani.

Skokové roste zdjem o tuzemské dovolené. V roce 2017 travilo v tuzemsku
dovolenou 48 procent Cechil, zatimco o rok dfive to bylo 32 procent. Do ciziny loni
zamifilo na 16 procent obyvatel Ceska, o Sest procent mén¢ nez v roce 2015. Obrovsky

136



vzestup navstévnosti zaznamenaly historické a kulturni pamatky a naucné parky (napf.
Park Mirakulum v Milovicich).

Tab.9.1 Zmény v orientaci zajmu turisti a touroperatortt (Dostal, 2017)

Typ destinaci lokality
s klesajicim zajmem turistd Egypt, Turecko, Tunis
nové cile cestovnich Finsko, ostrov Dominika, Etiopie, Oman, Spojené
kancelari arabské emiraty, Kolumbie
nejoblibenéjsi zahrani¢ni Recko, Bulharsko, Chorvatsko, Italie, Spanélsko
destinace
nejoblibenéjsi domaci cile Praha, Cesky Krumlov, Lednice, Kutna Hora
(Kostnice, chram sv. Barbory), Hluboka nad Vltavou,
Karlstejn, Krkonose

Zakladni trendy, které ovliviiuji a do budoucna budou stale vice ovliviiovat cestovni

ruch, Ize shrnout do nasledujicich bodu:

1.

Dochazi k vyraznému nariistu poctu seniorti, ktefi budou mnohem zdravéjsi a
budou disponovat vyssimi ptijmy. To se projevi v poptavce po produktech
zabezpecujicich kvalitu, pohodli a bezpecnost, snadnou dopravni dosazitelnost, a
to i mimo hlavni sezonu.

. Rostouci dliraz na zdravi bude ur€ité ovliviiovat vybér destinaci, které vyhovuji

této orientaci. Poroste popularita aktivni dovolené a poptavka po wellness
produktech, fitness centrech a lazeiiskych pobytech.

. Zvysi se poptavka po specidlnich produktech, zahrnujicich prvky uméni, kultury a

historie, po lepSim a tvofivéjSim poskytovani informaci a po novych destinacich.
Zakaznici majici zkuSenosti s cestovanim se budou stale vice podilet na
organizovani svych cest s dlirazem na pomér kvality a ceny.

. Zmény zivotniho stylu povedou k vétsi individualizaci chovani ve volném case se

zamé&fenim na specifické zajmy a konicky a k poZzadavkim na ubytovani

v mensSich objektech (rodinnych hotelech, bungalovech a farméch).

Lepsi dostupnost rychlostnich vlakii a nizkonakladové letecké piepravy ovlivni
spolu s pfesycenosti silniéni dopravy formy cestovani. Na vyznamu narostou
okruzni plavby. Destinace budou profitovat z jednoduché a rychlé dostupnosti.

. Dostupnost informaci o cestovani a produktech cestovniho ruchu a moznost

pfimého objednavani, rezervovani a platby prostfednictvim internetu pozméni
ulohu cestovnich kancelati a agentur a povede k poklesu jejich vyznamu.

V cestovnim ruchu poroste vyznam destinaci, ve kterych bude hrat vyznamnou
ulohu pfiroda, chranéné ptirodni objekty a environmentalné orientované formy
turizmu. Velky diraz budou turisté klast na kvalitu vody v ptirodnich i umélych
vodnich néadrzich.

. Ucastnici cestovniho ruchu se budou orientovat na formy dopravy a na destinace,

ve kterych nehrozi nebezpeci teroristickych utoki, lokalnich valek, znec¢isténé
prostiedi a dalsi krizové jevy.

Uvedené a dal$i mozné trendy budou hrat hlavni roli v budoucim rozvoji turizmu a proto je
nezbytné je zaclenit do feSeni logistickych problémt vSech etap cestovniho ruchu.

V Cem lze spatrovat prinosy cestovniho ruchu pro rozvoj izemi:

* Cestovni ruch vytvaii nové pracovni pfilezitosti, at’ jiz jde o zajiSténi vlastnich sluzeb
cestovniho ruchu, nebo ostatnich doplitkkovych sluzeb a rozvoj odvétvi s cestovnim
ruchem souvisejicich. Hovotime o tzv. multiplikacnim efektu.

* Piijmy z cestovniho ruchu jsou vyznamnou soucasti piijml statnich rozpoctli zemi 1
rozpoc¢tl kraju ¢i jinych tzemnich celk.
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* Cestovni ruch pfispiva k poznani novych mist, pfirodniho a kulturniho dédictvi, pomaha
1épe poznat a pochopit mentalitu riznych narodd, jejich obyceje a zvyklosti a tim rozviji
myslenku mirového souziti.

Naproti tomu mohutny rozvoj cestovniho ruchu v urcitych lokalitach miize postupné

devastovat vlastni predpoklady svého rozvoje. Jde naptiklad o:

» poskozovani ptirodniho prostfedi (sjezdovky, vleky, nekontrolovana turistika a
cykloturistika), které zptisobuje devastaci flory a fauny

» tlak na pfirodni zdroje — zvySena spotieba vody, vétsi mnozstvi odpadu, vyssi mnoZzstvi
skodlivych zplodin (vyfukové plyny v chranénych krajinnych oblastech atd.)

» zvySend hlucnost, prasnost apod., coz miize zpusobit konfliktni situace s domacim
obyvatelstvem.

Pii piipravé produktu cestovniho ruchu nesmime proto zapomenout respektovat
unosnou kapacitu lokality. Jde o ukazatel, ktery charakterizuje zranitelnost lokality
lidskymi aktivitami, tzn. schopnost krajiny unést dopady souboru v ni realizovanych
turistickych aktivit (obr.9.1).

Y
prijmy ozitivni efekt

z cestovniho P Y
ruchu

negativni efekty

zéna nepfiméfené
zatéze cestovnim
ruchem

zbna pfimérené
zatéze cestovnim
ruchem

rust zatéze uzemi
pocet navstévnika

ekonomicky unosna
kapacita (bod nasyceni)

Obr.9.1 Charakteristika zatéZe 1zemi turismem

Cilem tohoto pfistupu je odhadnout mezni hodnotu poctu navstévniki lokality, ktefi
se podileji na aktivitach cestovniho ruchu pro ni typické. Pii ur€ovéani inosné kapacity se
hodnoti:

— fyzicky unosnd kapacita (maximalni pocet osob, které muze dany objekt nebo
prostranstvi pojmout);

— ekologicky unosna kapacita (maximalni troven dlouhodobé turistické zatéze, se
kterou se dany ekosystém vyrovna bez trvalych nasledki; tato hodnota je ptimo
umeérna jeho autoregulacni schopnosti);

— ekonomicky unosna kapacita (uruje ve smyslu Paretova optima dlouhodobé
udrzitelny kompromis mezi ekonomickym pfinosem a kvalitou prostiedi v destinaci);

— S0CIi0-kulturné unosna kapacita (hranice rozvoje cestovniho ruchu, pfi jejimz
piekroceni zplisobuji aktivity cestovniho ruchu v mistni komunité nevratné zmény);

— psychologicky unosna kapacita (subjektivni ukazatel indikujici maximalni intenzitu
navstévnosti lokality, kterd jesté¢ odpovida ocekdvanému typu zazitkd; jde o
nejcastéji presahovanou slozku tinosné kapacity).
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